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l. Introduccion

La Comision de Publicidad y Comunicacion Institucional, 6rgano colegiado aitiscal
Ministerio de la Presidencia, tiene atribuidas la planificacién, asistencia técnica, evalug
coordinaciéon de las actividades de publicidad y comunicacién que lleve a cab)
Administracion General del Estado (AGE) y las demas entidaidss deteggator
publico estatal. Asi se establece en la Ley 29/2005, de 29 de diciembre, de Publici
Comunicacién Institucional que espdaifitallo 14pue el Gobiernelaborara

anualmente un informe en el que se incluiran todas las campafiasdnsigprevistas

en esta Ley.

Elinforme anual de Publicidad y Comunicacion Institucional, elaborado por la Comisig
debe especificar, como minimo para cada campa8a,importe (se refleja con Vs
adjudicatarios de los contratos celebrados y, en el caso de las campafas publicitarias,
los planes de medios correspondient&sste informe se remitira a las Cortes Generales en
el primer pedo de sesiones de cada afio y serd puesto a disposicion de todas
organizaciones profesionales det.gelemas de la informacion preceptiva por la Ley
29/2005se incluye para cada campaia (anexo [illa informacién relativa a la difusion,
idioma, aplicacion presupuestaria a la que se imputa cada iniciativa de publicid
comunicacion institucionahnismos y entidades afectadas, objetivo y sentido de los
mensajes, destinatarios de las campafias, periodo de ejecucion, tipo de evalug
efectuada, asi como las medidas adoptadas para garantizar la accesibilidad de las pe

con discapacidad.

La Ley 29/2005 no se aplica a las campainas de caracter industrial, comercial o
mercantil quehayanlévaloa cabo los departamentos ministeriales de la AGE y demas
entidades integrantes del sector publico estatal para el cumplimiento de sus fines, ni tal
a la disposiciones normativas, resoluciones y actos administrativos o judiciales y d
informacion sobre las actuaciones publicas que deban difundirse por mandato leg
obstante, esteforme rrual dedicel apartaddXla las campafias publicitariacsadicter

comercial.

A este respecia,Ley define como campana institucional de publicidad, toda actividad
orientada y ordenada a la difusion de un mensaje u objetivo comun, dirigida a una plu
de destinatarios, que utilice un soporte publicitario pagado o cedido y sea promo
contratada por alguno de los sujetos enunciados cerospriangrd. como campana

institucional de comunicacion, la que, utilizando formas de comunicacion distintas de lag
estrictamente publicitarias, sea contratada por alguno de los sujetos enunciados en el

articulo para difundir un mensaje u obtive a una pluralidad de destinatarios.
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En su articulo tres, la Ley de Publicidad y Comunicacion Institestaislate que sélo

se podran realizar campaiias institucionales cuando concurran razones de interés publico [RAReeldelilety
institucionales de
publicidad y de
hombres y mujeres respetando la diversidad social y cultural presente en la soC|SIII i

y en el ejercicio de sus competadiaulo 3.2¢ontribuirdn a fomentar la igualdad entre

(articulo 3.3y se ajustar&@iempre a las exigencias derivadas de los principios de interéSEiiZ LUl Ry (X (5
requisitos para ser
promovidas o
austeridad en el gastdiculo 3.4xn este mismo sentido el punto 1 del articulo 3 enumerat i s e taete (s o)

general, lealtéwktitucional, veracidad, transparencia, eficacia, responsabilidad, eficiend

los objetivos que deben tener este tipo de caespafieEndoque slo sepodran
promover o contratar campafssucionales de publicidad y de comunicacion cuando

tengan alguno isdiezobjetivognunciados.

Por otro laden su articulo cuarto, la Ley prohibe expresamente aquellas campafias
institucionales que tengan como finalidad destacar los logros de gestion o los obj
alcanzados; que incluyan mensajes discriminatorios, sexistas o contrarios a los prin

valores y derechos constitucionalesingitere de forma directa o indirecta, a la violencia [ G-yt Ley

0 a comportamientos contrarios al ordenamiento juridico. Asimismo, los mensajeSESEEPAER 11T a 8 (X
supuestos en los que

. . ., . . L o no se podran
inducir a confusion con lobalos, ideas, expresiones, disefios o imagenes empleados p promover o contratar

presentacion de las campafias institucionales de publicidad y de comunicacién no g

cualquier formacién politica u organizacién social; y, de igual manera, no se podran cidagletilie)
O . - . institucionales
campafias institucionales que no se identifiquen claramente como tales y que no incl

mencién @xesa de la Administracion o entidad promotora o contratante.

La Ley 29/2005 conternepl@o objetivos prioritarios garantistdidéal publica de las
campafias institucionalgsrofesionalizacion, latransparencia y lalealtad institucional.
De estdormael articul@ establece garantias concretas para asegurar que las campafig
institucionales de publicidad y de comunicacion sean efatiiemmmgeiudadanos y
no al gobierno que las promuesimisthpla Ley prohibe, respecto dedlad

institucional, las campafias que menoscaben, obstaculicen o perturben las politi(EERAAEEZZ1UU:]
establece cuatro
objetivos prioritarios
de sus competenciamrantiza lprofesionalizacion de la planificacion, efg@n y en materia de
puhblicidad y

publicas o cualquier actudegfitimamentealizada por otro poder pUdtice ejercicio

evaluacion de las campafias para asi asegurar la maxima eficacia y aprovechamiento

L - . 5 N comunicacion
recursos publicos; y, por ultimo, para fortdlanspdeencia de las campafas habilita institucional utilidad
férmulas que den a conocer todas las actividades de publiccdatlinicdeion, ptiblica,

profesionalizacion,

S oo . 3 transparencia y
Comunicacion Institucional la elaboracion de un Plan anual que sera aprobado (I e e T |

incorporando instrumentos de control previo y encomendando a la Comision de Publig

Consejo de Ministros, y en el que se incluiran todas las caipaiedessjue prevea

desarrollar la AGEn este mismo sentigen el marco de las referidas funciones de
evaluacion y transparencia, la Ley 29/2005 obliga al Gobierno y encomieitia a la Co
de Publicidad y Coimaaién Institucionaklaboracion anual de un informe en el que se

han de incluir las canggdfistitucionales llevadas a cabo el afio anterior.
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De acuerdo con el referido mandatp degaésera el noveno Informe anual de

Publicidad y Comunicacion Institucional desde la publicacion de la Ley 29E1005. Se garantiza en todo
momento el objetivo

o . de la transparencia,
comunicacion contratadas durante el @@ que se incluyen los digoks incluso cuando por

presente Informe recoge todas las campafas institucionales de publicidad y de

camparfiaaportados por la totalidad de los ministerios y los organismos y entidades a QRASIALEII 2 Y (0]
deban realizarse
camparias

sefiala que cuando potivos sobrevenidos deban realizarse campafas institucionales [T aiaitate il g e

de publicidad y comunicacidrevistagn ¢ Plananualarticulo 13 de la 128/2005 y previstas en el Plan
anual

adscritasincluyendo las campafias sobrevenidas llevada&m esteosentida, Ley

articulo 11.4 del Real Decreto 947/2006), y para garantizar que el objetivo d¢
transparencia se mantiene a lo largo de todo el ejercicio, el 6rgano o entidad que prom
controle la campafa habra de recabar la autorizatitstrdet@spondienterevia
comunicacién a la Comididrtitular del departamento datéripomente cuenta de la

autorizaciceoncedida al Consejo de Ministros.

En el afio 2014 se
reduce la inversion
de las principales magnitudes desde el afio 2006, afio de elaboracién del piimi@me dedicada a
publicidad
institucional en un
83'7% con respecto
hasta el presente Informe (83°7% de disminucion ldénversiédel afio 2@lcon respecto al aiio 2006

Para finalizar esta introduccién, se sefiataejapagtaddX 2 se incluye kvolucion

de Publicidad y Comunicacion Institucional. Esta evolucion |designéfidativa

reduccion de la inversion presupuestaria dedicada a esta matdesde el aio 2006

al afio 2@en campaias institucionales; 55’1% de disminucién en idénticos periodos

considerando globalmenteatapafas institucionales y lascomerciales).
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Il. Datos principales y distribuciéon por ministerios

La Administracion General del Bstadademas entidades integrantescti@plblico
estatalhan llevado a cabo durantefiel2014 un total dé0 campaias de publicidad o

iniciativas de comunicacion institucionales;ostetatal de 34.237.185 euros.

El ministerio que ha llevado a cabo maneoo de campaias (pag.6: grafico 2)lha
sido el Ministerio Aigricultura, Alimentacién y Medliienteon2( lo que representa el
333%; a continuacion se sifiMinisterio titnterioconochocamparias, &88% y con
seis campafias cada uno, el [b8%ministeriale Educacion, Cultura y Deplordestria,
Energia y Turismp Sanidad, Servicios Sociales e Igu@sidcinco ministerios
resefladoshan realizado &l 8% de las campaf#@sstitucionalede publicidad y
comunicacién, mientras qusiéteministerios restantes Mnisterio ddusticiano ha

llevado a cabinguna campafia de publicidad) han ejecRt@96 et lasampanas.

En cuantoiaversion realizada (pag.6: grafico 2)2destaaa(por encima d&#%6 del total
de la inversidlgs nnisteris dd Interiocon elB3 806811563920euros)y de Industria,
Energ2a vy
entre el 5% y el 10% del total, se sitian los minigempeadg Seguridad Sacaél
7@% Q.464793euros)Agricultura, Alimentaciéon y Medimenteon el6d% @.295827
euros) Hacienda y Administraciones Publicas &B% €.251994 euros), Sanidad,

Servicios Soci al7%s1.98.044 gurags)Defensdacon ®Idd% e |

(1754596euros)Los dosninisterioson mayor inversion, Interior e Industria, Energia y

Turismcsuman e828% del total de la inversién, mientras diezfosisterios restantes

se han repartidd3&®% del presupuesttalejecutado

CoMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL. INFORME ANUAL 2014 — DATOS PRINCIPALES Y DISTRIBUCION POR MINISTERIOS

T 6% 0.886463 eurog)ancondinuaci@Badn unas cantidades

La inversidn en
publicidad y
comunicacion
institucional durante
el aiio 2014 ha sido
de 34’23 millones de
euros repartidos en
60 campanas

El Ministerio del
Interior representa el
33'8% del total de la
inversion,
principalmente por la
camparia de la DGT

Agricultura,
Alimentacion y Medio
Ambiente ha sido el
ministerio que ha
llevado a cabo mayor
niimero de
comparias (20)
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Numero de campaiias. Total: 60
(Grafico 2.1)

Presidencia - 3
5,00%
Asuntos Exteriores y Cooperacion 3
5,00%
0
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Defensa - !
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5,00%

Justicia

Interior
13,33%

[

1,67%

Fomento
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10,00%

. -
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Al 3,33%
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10,00%

P L B0
33,33%
M
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1,67%
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10,00%

Inversion. Total: 34.237.185 €
(Gréfico 2.2)
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| 5716

0,02%

I 1.964.044
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Interior
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lIl. Prioridades de publicidad y comunicacién institucional

En materia de publicidad y comunicacion instituqdnetades de la Administracion

General desEado durante el afioZdn sido las siguientes:

A Promocion de habitos saludableguyosepara la ciudadania y el cuidado de su
entorno (seguridad \pahgrama AD®@iagjes con animales de compalfifero de
energiaalimentaciosalud yhabitosde vidasaludableprevencion del Wde la
obesidad infapproductos fitosanitarios, plan hidrolégico y consumo responsable
aguajprotecciode los rios y su entoqmeservacion de la biodiversidad, prevencion
de incendipsEsta partida hazalzado €1d% del coste total llevado a cabo.

A Promocién en materia de derechos y debesesiultattanos (violencia de género,
fiscalidad, servicio extecooperaciomproximidad y reconocimiento de las Fuerzas
Armadas, elecciones al Parlamento Europeo, Ley de Trahspaaeccidra el
fraude y la economia irregolaiento y apoyoeahpleorehabilitacion de viviendas,
reforma de la PAC, intolerancia en )eenlead supuest®8fi% del total invertido.

A Apoyo al desarrollo de las nuevas tecngliagiate (confianza en el ambito digital,
dividendo digitagrvicios y recursos para¥ldiE con url5%% ddainversién

A Promocién del turismo y la cufinfarmacion sobre exposiciones y museos,
promocion del cine espafiol, promocion del turismajnadienaldanzad@# de
la suma total invertida.

A Conocimiento por parte de la ciudadania de las infraestructuras yanspiosed
publico existErs(abastecimienyodepuracidiie agus residual@scon urd@% del
presupuesto toggecutado

A Otras(fondos EDER festival de la infancia de Barcegtoemios nacionales de
investigaciépublicidad ddIMP y d&INEDpremio nacional de sociolpgiancia
politicalogotipo raza autéctona 100%, adtivasgriculturdniciativas del Ministerio
de Industria, Energia y Tujismas que se ha destina@®&oedel coste total.

Promocién de habitos saludables y - [, 1 .491.579

seguros para la ciudadania 51,09%

Promocién derechos y deberes [N o.533.115

ciudadanos 28,14%

Apoyo al desarrollo de las nuevas | 5351547

tecnologias 15,63%

M 1012251

Promocién del turismo y la cultura
y 2,96%

Conocimiento de infraestructuras y | 80.558
medios de transporte publico 0,24%

B 667.835

Otras 1,95%

CoMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL. INFORME ANUAL 2014 — PRIORIDADES DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL

Hdbitos saludables,
derechos y deberes de
los ciudadanos,
nuevas tecnologias,
turismoy cultura e
infraestructurasy
transportes piiblicos,
han sido, por este
orden, las
prioridades de la
Administracion
General del Estado
durante el afio 2014
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IV. Distribucién por objetivos

En su articulo 3.1 la Ley 29/200329 de diciembre, de Publicidad y Comunicacién
Institucionaindica de manera explicitabjetivos que pueden tener las campafas de

publicidad y comunicacion institucionales.

En 20% losobjetive buscadepor eimayonumero de campafiess i d o infermard e
sobre derechos y obligaciones legales, de aspectos relevantes del funcionamiento (¢
instituciones publicas y de las condiciones de acceso y uso de los espacios y ser
publicod ¢ & Yefanunciar medidas preventivas de riesgos o que contribuyan a |
eliminacién de dafios de cualquier naturaleza para la salud de las persmioasoo el patr
natural(G).

En tercer lugar se si@iaobjetival (cémunicar programas y actuaciones publicas de

relevancia e interés soc)al

Distribucion por objetivos: numero de campaias (Cuadro 4.1)

Campafias
A. Promover la difusién y conocimiento de los valores y principios 7 11
constitucionales
B. Informar sobre derechos y obligaciones legales, de aspectos
relevantes del funcionamiento de las instituciones publicas y de las 11 18,33%

condiciones de acceso y uso de los espacios y servicios publicos

C. Informar a los ciudadanos sobre la existencia de procesos electorales y 6
consultas populares

D. Difundir el contenido de aquellas disposiciones juridicas que, por su -
novedad y repercusion social, requieran medidas complementarias para su 6 10,00%
conocimiento general

E. Difundir ofertas de empleo publico que por su importancia e interés asi 0 - |
lo aconsejen 10,0%
F. Advertir de la adopcién de medidas de orden o seguridad ptblica 0 -
cuando afecten a una pluralidad de destinatarios

G. Anunciar medidas preventivas de riesgos o que contribuyan a la
eliminaciéon de dafios de cualquier naturaleza para la salud de las
personas o el patrimonio natural

H. Apoyar a sectores econémicos espafioles en el exterior, promover la 5
comercializacién de productos espafioles y atraer inversiones extranjeras

18,33% H
83%

%
’0%
| %

%
’3 %

G
|. Difundir las lenguas y el patrimonio histérico y natural de Espafia 6 18,3%
J. Comunicar programas y actuaciones publicas de relevancia e interés 8
social
Total 60

CoMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL. INFORME ANUAL 2014 — DISTRIBUCION POR OBJETIVOS

El articulo 3 de la Ley
29/2005 establece
que sélo se podran

promover camparias
cuando persigan los
objetivos que la
propia Ley recoge.

Durante el ario 2014
los objetivos By G
han sido los
perseguidos por
mayor nimero de
campanas

Grafico 4.2

J A
13,3% 11,7%

|

c
10,0%

D
10,0%
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Distribucion por objetivos: inversion
En funcion de la

_ . o o . inversion los objeti-
Como puede apreciaese,consonancia clandistribucion por objetivos en funcion del vos G (anunciar
numero de campafiasobjetivos que ocupade forma destacadapdsners lugaes medidas preventi-
vas...) y B (informar
sobre derechos y
contribuyan a la eliminacién de daasldeier naturaleza para la salud de las personas obligaciones...)

en cuanto a inversiéon son el G fanunciar medidas preventivas de riesgos o que

0 el patrimonio natbrdf®% dela inversionotal) y el B, finformar sobre derechos y recogidos en el art.
2.1delalLey29/2005
ocupan los primeros
y de las condiciomiesacceso y uso de los espacios y serviciooitfiaps lugares

obligaciones legales, de aspectos relevantes del funcionamiento de las instituciones p

Cuadro 4.3
MINISTERIO A B c D E F G H I J TOTAL
o]
Presidencia N CaI'T'Ip. L ! ! 3
Inversién 36.300 233.914 5.675 275.889
Asuntos Exteriores y N° camp. 2 1 3
Cooperacién Inversion 44.320 11.668 55.988
o]
Justicia N camp. 0
Inversion 0
o]
Defensa N car’ln’p. ! !
Inversion 1.754.59¢ 1.754.596
Hacienda y Administraciones | N° camp. 2 1 3
Publicas Inversion 2.221.501 30492 2.251.994
Interior N° camp. L 6 ! 8
Inversion 70.785 294.03(¢ 11.199.10 11.563.920
o]
Fomento N camp. 1 1
Inversién 652.734 652.734
[o]
Educacion, Cultura y Deporte N carln,p. 2 1 1 2 6
Inversion 399.10(¢ 0 25.918 720.203 1.145.221
o]
Empleo y Seguridad Social N car’.n’p. 2 2
Inversion 2.464.79 2.464.793
[o]
Industria, Energia y Turismo N carln,p. 2 ! 2 . 6
Inversion 5.337.241 4.405.40 46.816 17.000 9.806.463
Agricultura, Alimentacion y N° camp. 3 1 2 5 2 3 4 20
Medio Ambiente Inversion 69.150  417.45( 32.140 393.863 1.252.82] 31689  98.708  2.295.827
[o]
Economia y Competitividad N car.n’p. L !
Inversion 5.716 5.716
Sanidad, Servicios Sociales e | N° camp. 3 3 6
Igualdad Inversién| 1.786.92¢ 177.114 1.964.044
N° camp. 7 1 6 6 0 0 11 5 6 8 60
Total Inversion 1.926.863 | 10.826.949 294.030 2.538.949 0 0| 16.175.484 1.325.561 985.806 163.543 34.237.185
o
s/‘;tg‘t‘;f's‘ 563% | 31,62% 0,86% 7,42% 0,00% 0,00% 47,25% 3,87% 2,88% 0,48% 100%

CoMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL. INFORME ANUAL 2014 — DISTRIBUCION POR OBJETIVOS Pag .9




GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

V. Ranking de campaiias

Durante el afio 208e ha contratado una campafa que supera los diez neillooes de S6lo una campaia
supera los diez

millones de eurosy
equivale al 32°7% de

de inversidta deSeguridad Vide la DGT (Ministerio del Interior).

En el afio 28%e ha contratad@demasptras tresamparicuyocostena sido superior la inversidn total
adosmi | | o n e sDivilendo eDigiaRed.es Miisterio dmdustria, Energia y
Turismp Ahérro de Enerdlaeva Factura EléctridBAE- Ministerio de Industria,

Ener g2 a Wedidasrdée Fommenmtd y Apoyd al Empleo, en Especial al Empleo de

Personas Jovertes ( Ser vi ci o P YibMinistero dedEmpléon (eégeridad E S campaiias

Scrial) de mds de dos
millones de euros

o o ) suponen el 67% de la
Para finalizar el analisis de las campaf@godeversiolievadas a cabo en el afd,201 inversién total

han side@uatrdasiniciativas de publicid@dentreinoy dosmillones de eurdsucha
contra el Fraude Fiécal ( A g e n c j Maroximidad lolas tFaerzasaAymadas a la
Sociedad, Reconocimiento y Capta@inisterio deD e f e nlisfarmagcion
Sensibilizacién contra la Violencia sobre lasoMujérédi ni st eri o de
Sociales e lgualdadiPsrmanencia en Medios de Comuni{iiidsterio de Agricultura,

Alimentacion y Medio Ambiente

Campaiias de mas de dos millones de euros de inversion (Cuadro 5.1)

~ 0 -
MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO / ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE % ACIEJ ’m)%
Interior Direccion General de Tréfico (DG’ D|vngaC|on de la Seguridad Vial di 11.199.10 32,7%
el Afo 2014
Industria, Energia 'y Turi. Red.es Dividendo Digital 4.865.61! 46,9%
. . . Instituto para la Diversificacion y / Ahorro dEnergidNueva Factura
Industria, Energia y Turi de la Energia (IDAE) Eléctrica 4.405.40( 598%
Comunicacion para Dar a Conocer
. C . Medidas de Fomento y Apoyo al Ei .
Empleo y Seguridad Soc Servicio Publico de Empleo Estat: 2.464.79: 670%

en Especial al Empleo de las Persc
Jbévenes

TOTAL 22.934.913
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VI. Herramientas de comunicacion: distribucion e inversion

Durante el afio 20(cuadro 6)2el 65% de las campafas institucionales ha insertado [RILCEELERLLIL)
prensa escrita,

televisid vistas y
suplementospmo soporte publicitdsitelevisioiha sido empleada pb838% de las soportes exteriores
han sido, por este
orden, las
herramientas de
exmsiciones, actoferias y eventos, merchandising y objetos promocéotedés, comunicacion

anuncios eimternetel43% ha utilizadaradio y lprensaescritgincluye dominicales y

campafiasasrevistas pot 8%y lossoportes exteriogmel 15% mientras que3&8%
ha hecho uso Ideine Herramientas distintas a todas las antquatresinfos,

utilizadas con mds

posteres, postaldelletosdipticos yripticosyideos promocionales, aplicaciones para
. ) B L frecuencia en las
movileshan sido utilizadas eB@®@b de las campafiagitucionales camparias

institucionales
Desle el punto de vista de la inversién en herramientas de cofpagitamiéadro LG B AL 2T
6.4, la television esselportgue ocupa el primer lugarlé@6millones de euro$®3%o
del coste total), segudddaradiocon78 millones de eurogd®2b) y de lprensa escrita

con5 6 Mil®nes de eur@®%).

Distribucién de las herramientas de comunicacion segun el nimero de campaiias en que
han sido empleadas

Grafico 6.1
40 39
30
27 27
20
20
12 12
10 — 9 -
2
0 0
Television Radio  Prensa (incluye Revistas Internet Soportes Cine Relaciones Marketing Otras
dominicales y Exteriores Publicas herramientas
suplementos)
Cuadro 6.2
Informe 2014
Herramienta — -
N? campafias Porcentaje
Television 20 33,3%
Radio 27 45,0%
Prensa (incluye dominicales y suplemen| 27 45,0%
Revistas 12 20,0%
Internet 39 65,0%
Soportes Exteriores 9 15,0%
Cine 2 3,3%
Relaciones Publicas 0 0,0%
Marketing 0 0,0%
Otras herramientas 12 20,0%
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Distribucién de las herramientas de comunicacién por ministerios segun el nimero de campaiias en que han
sido empleadas (Cuadro 6.3)

Ministerio Television Radio Prensa Revistas Internet E?(?epr(i)orlt': Cine Rellaaac;tl)iz:: Marketing herramigrtl:::
Presidencia 2 1 1 1
Asuntos E_)'(teriores y 1 1 1 P 1
Cooperacion
Justicia
Defensa 1 1 1 1 1 1
Il;lzgilf:adsa y Administraciones 1 1 1 5
Interior 7 7 2 1 7 1 1 1
Fomento 1 1 1 1 1 1 1
Educacion, Cultura y Deporte 1 1 4 4 4 1 2
Empleo y Seguridad Social 1 1 1 1 2
Industria, Energia y Turismo 2 4 3 2 5 2 2
T z
Economia y Competitividad 1
Zﬂ:ﬂiﬁi’ Servicios Sociales e 1 5 1 5 1 2
TOTAL 20 27 27 12 39 9 2 0 0 12

* En sombreado se sefiala para cada herramienta el ministerio que la emplea en mayor nimero de campafas.
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Inversion en herramientas de comunicacion.

Inversion total (Cuadro 6.4)

Herramienta Coste Porcentaje

Television 10.365.07 36,26%
Radio 7.108.001 24,87%
Prensa 5.786.43I 20,24%
Revistas 310.10i 1,08%
Internet 3.554.68 12,44%
Soportes Exteriores 1.168.80: 4,09%
Cine 35.52¢ 0,12%
Relaciones Publicas 0 0,00%
Marketing 0 0,00%
Otras herramientas 255.01¢ 0,89%
Total 28.583.651 100%

Inversién por ministerio (Cuadro 6.5)

Ministerio v Radio Prensa | Revistas | Internet Sopgrtes Cine RR.PP. | Marketing Otras Total
Exteriores herram.

Presidencia 71.14Q 30.874 106.117 0 208.126
Asuntos Exteriores y 1710 1550  8.408 43.473 o| 55141
Cooperacion
Defensa 522.249 144.663 320.507 145.055 334.689 7.124) 1.474.287
Hacienda y Administraciones 1.016.83 336.98] 227.681 185.074 1.766.569
Publicas
Interior 3.200.64} 3.537.14{ 1.620.89 113.765 1.095.98 13.915 32.67( 0| 9.615.031
Fomento 318.384 54.635 145.554 605 88.604 10.644 2.859 621.286
Educacion, Cultura y Deporte 0 78.749 478.664 115.06§ 303.684 64.251 7.388 1.047.806
Empleo y Seguridad Social 739.55] 639.66( 574.80€ 26.78§ 238.804 2.219.611
Industria, Energia y Turismo 3.116.46¢ 1.628.70f 1.799.57 3.630 1.163.65 226.124 208.954 8.147.110
Agricultura, Alimentacion y 812.218 299.76] 220727 19.377 131704 157.30( 31557 1672635
Medio Ambiente
Economia y Competitividad 5.716 5.716
Sanidad, Servicios Sociales e 637.01] 386.14( 312.767 158.64§ 255.76¢ 0| 1750333
Igualdad
TOTAL 10.365.071 | 7.108.000 | 5.786.436 | 310.107 | 3.554.689 | 1.168.801 35.529 0 0| 255.018 | 28.583.651

* En sombreado se sefiala para cada herramienta el ministiia qoayor inversion.
** Coste 0: empleo de herramientas de comunicacion que no syooremguatde medios
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Porcentaje de inversidn por herramienta sobre el total del ministerio
La suma de los porcentajes de las herramientas por ministerio suma 100 (Cuadro 6.6)

Ministerio v Radio Prensa Revistas Internet SOPPHSS Cine RR.PP. | Marketing Otras Total
Exteriores herram.
Presidencia 34,18% 14,83% 50,98% 0,00% 100%
éz‘;:‘e";fi;‘ne”mes y 310%  281%  15,25% 78,84% 0.00%  100%
Defensa 35,42% 9,81% 21,74% 9,84%) 22,70% 0,48%) 100%
Hacienday - 57,569  19,08%  12,80% 10,48% 100%
Administraciones Publicas
Interior 33,29% 36,79% 16,86% 1,18% 11,40% 0,14%) 0,34%) 0,00%)| 100%
Fomento 51,25% 8,79% 23,43%] 0,10%) 14,26% 1,71% 0,46%) 100%
E::gft?"’ Culturay 0,00% 752%  4568%  10,98%  28,98% 6,13% 0,71% 100%
Empleo y Seguridad Social 33,32% 28,82% 25,90% 1,21% 10,76% 100%
mdustra, Energlay 382504 19,999 22,004  004%  14.28%  2,78% 256%  100%
olurs, Almentaclony | agseod 17,029 13204 116%  7.87%  9,40% 1,80%  100%
Economia y Competitividad 100,00% 100%
Sanidad, esfén'aﬁ':: ; 36,399 22,060  17,87% 9.06%  14,61% 000%  100%
TOTAL 36,26% 24.87% 20,24% 1,08% 12,44% 4,09% 0,12% 0,00% 0,00% 0,89% 100%
Grafico 6.7
4 )
Presidencia -
Asuntos Exteriores y Cooperacion l
Hacienda y Administraciones Publicas _
[ I
- | |
Educacion, Cultura y Deporte - - I
—
) Industria, Energia y Turismo _ .
Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente _ I I
Economia y Competitividad
Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad _
] [ |
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TV m Radio Prensa = Revistas Internet
Exterior m Cine m RR.PP. = Marketing m Otras herram.
\_ J
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Porcentaje de inversidn por ministerio sobre el total de la herramienta
La suma de los porcentajes de los ministerios por herramienta suma 100 (Cuadro 6.8)

Ministerio v Radio Prensa Revistas Internet ESoprrtes Cine RR.PP. | Marketing Otras Total
xteriores herram.
Presidencia 1,23% 9,96% 9,08% 0,00%) 0,73%
és“"ms Exteriores y 0029 0029  0,15% 1,22% 0,00%  0,19%
ooperacion
Defensa 5,04% 2,04% 5,54% 4,08%  28,64% 2,79% 5,16%
Hacienda y
Administraciones Publicas 9.81% 4,74% 3,93% 5.21% 6,18%
Interior 30,889 49,769  28,01%  36,69%  30,83% 1,19%  91,95% 0,00%  33,64%
Fomento 3,07% 0,77% 2,52% 0,20%] 2,49%) 0,91% 8,05%] 2,17%
E::gft?"’ Culturay 0,00%) 1,11%  827%  37,11% 8,54%) 5,50%) 2,90%  3,67%
Empleo y Seguridad Social 7,14% 9,00%) 9,93% 8,64% 6,72%) 7,77%
mdustra, Energlay 30,079 22,919 31,104  1,17%  32,74%  19,35% 81,949  28,50%
e nutiurs, A imentacion y 7.84%  422%  381% 6,250  371%  1346% 1237%  585%
edio Ambiente
Economia y Competitividad 0,10%) 0,02%
:a"!dad' Servicios 6,15%  543%  541% 4,46%  21,88% 0,00%  6,12%
ociales e Igualdad
TOTAL 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 0% 0% 100% 100%
Grafico 6.9
( \ [ \
_ |
Vv - Exterior -
_ ]
| ] I
-
Radio I Cine  —
|
I_
Prensa _ RR.PP.
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Revistas h Mameﬁng
| |
I |
Internet F Otras herram.
0% 10% 20% 30% 40% 50% 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Presidencia 1 Asuntos Exteriores y Cooperacion Presidencia 1 Asuntos Exteriores y Cooperacion
1 Defensa Hacienda y Administraciones Pdblicas 1 Defensa Hacienda y Administraciones Pdblicas
Interior 1 Fomento Interior 1 Fomento
B Educacion, Cultura y Deporte B Empleo y Seguridad Social B Educacion, Cultura y Deporte B Empleo y Seguridad Social
B ndustria, Energfa y Turismo B Agricultura, Alimentacion y Medio Ambien B ndustria, Energfa y Turismo B Agricultura, Alimentacion y Medio Ambien
L Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad ) L Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad )
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Porcentaje de inversion por ministerio y herramienta sobre el total (Cuadro 6.10)

Ministerio v Radio Prensa | Revistas Internet Sopprtes Cine RR.PP. | Marketing Otras Total
Exteriores herram.
Presidencia 0,25% 0,11% 0,37% 0,00% 0,73%
’éi‘;gg’;g;:f””es y 001% 001%  0,03%4 0,15% 0,00%  0,19%
Defensa 1,83% 0,51% 1,12% 0,51% 1,17% 0,02% 5,16%
hacinday Administraciones 356% 1,18%  0,80% 0,65% 6,18%
Interior 11,209  12,37% 5,67% 0,40% 3,83% 0,05% 0,11% 0,00%  33,64%
Fomento 1,11% 0,19% 0,51% 0,002% 0,31% 0,04% 0,01% 2,17%
Educacion, Cultura y Deporte 0,00% 0,28% 1,67% 0,40% 1,06% 0,22% 0,03% 3,67%
Empleo y Seguridad Social 2,59% 2,24% 2,01% 0,09% 0,84% 7,77%
pleoy Seg

Industria, Energia y Turismo 10,90% 5,70% 6,30% 0,01% 4,07% 0,79% 0,73%  28,50%
ﬁlng;:‘r‘;zl “;';L“e"tacw" y 2844 1,054 077% 0079 046%  0,55% 01194  585%
Economia y Competitividad 0,02% 0,02%
%1’:;:;‘:‘ Servicios Sociales e 2,239 1,350  1,09% 056%  0,89% 0,00  612%
TOTAL 36,26% 24,87% 20,24% 1,08% 12,44% 4,09% 0,12% 0,00% 0,00% 0,89% 100%
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Difusidn territorial de las campaiias de publicidad institucionales

Durante el afio 204s campafas de publicidad y comunicacion institucionales han tenig
mayoritariamente, una difusién de ambito néicicarapéfas); a contnion se han
situado, por este orden, la difastbnémica (6 campafiasgjionalé camparasg) local
(1campaiia).

Grafico 7.1 Difusion de las campafias

4LOCAL
mNACIONAL
® AUTONOMICA

" REGIONAL

Poblacién a la que se han dirigido las campaiias de publicidad institucionales

La mayor parte de las campafas institucionale$ s (201 dirigido a la poblacién
general; de esta foslale lass0campafias se han destinado a ese publico otiptivo,

de stas50 campafiaademés se han dirigido a uno o mas sectores especificos de |
poblacién: empresaribsafmpafias), nifios y joveBe®$tudianted)( trabajadore) ¢
agricultorefd), poblaion que menos frutas y verduras cofigyrhembres que tienen

sexo con hombr@sampana).

Solodiezcampafias han orientado su mensaje a uno 0 a mas sectores concretos d
poblacién: empresaribsgmpanakgstudiantes (Iifios y jovenes),(trabajadored)(

tercera edad ¢ampafia), asi como a otros grupos de p@titdisitas y conductorés
campafanvestigadored campafa, operadores del saptatimentariol campafig,
personas mayores de 50 aflosampafia).

e =~
Ambito total de poblacién de las campaiias *
50

Grafico 7.2

* Cada campafia puede dirigirse a uno o mas amigitsidacionales
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Difusion y poblacién a las que se dirigen las campaiias

La difusién, durante
el ario 2014, de las
camparias de
publicidad y
comunicacion
institucionales ha
sido prioritariamente
de ambito nacional

Las campanas
institucionales se han
dirigido en gran
medida a la
poblacion general
(50 camparias)
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VIIl. LaPublicidad Institucional en los Presupuestos Generales del Estado

La inversion publicitarde la Administracion General del Estado se imputa JRGRELZEIEY
publicitaria de la AGE

se imputa a los
Capitulos 2 y 6 de los
Presupuestos
Generales del Estado

fundamentalmente a los Capitulos 2 y 6 de los Presupuestos Generales del Estado.

La resolucién de 19 de enero de 2009, de la Direccion General de Presupuestos, por
se establecen los codigoggtiaen la clasificacion econémica, dispone que se incluyan e
el Cap2tulo 2, subconcepto 2 2d gatdsqadee P
se realicen en el marco del Plan de Publicidad a que se refiere la Ley 29/2005, de
diciembre, deublicidad y comunicacion institécionalSi n per j ui ci o d ¢
apartado se p rla&s ccangpafias tda isdmsib@#zaciorg y eonciénciacion
ciudadana que sean susceptibles de producir efectos en varios ejercicios se imputa
articul®4o .

En el subconcepto

226.02 se incluyen los
r e f i gastas realizadios en un ejercicio, no materializados en activos, susceptible gustos que se

El articulo 64 de Gastos de inversiones de caracter inmaterial de la citada resolucid

producir sus efectos en varios ejercicios futuros, campafasidle gagdurismo, ferias, realicen en el marco
del Plan de
Publicidad, no

de concienciacion social, de informacion y sensibilizacién sobre medio ambiente, prevER T i rR 0

exposiciones, estudios y trabajos t®cn

de accidentes, conductas saludablés, etc. camparias de
sensibilizacion y

concienciacion
Enconsecuencia, lonisterios y sus organismos y entidades adscritos imputan a uno eIt st el & Carze 17

otro capitulo sus camparias de publicidad institucional. susceptibles de
producir efectos en

varios ejercicios se
En el cuadro siguiempi@g(12 cuadro 8)Ise proporcionan los datos atendiendo al Capitulo EfiTateaeliRelRelas (a1l
al que se han imgd los gastos. Hay que tener en cuenta, por una parte, que 3 64
subconcepto 226.02 se imputan gastos que no son de publicidad institucional y, pa
parte, que dado que los créditos del Capitulo 2 no son vinculantes a nivel de subcon
otras accioneonsideradas publicitarias (ferias, exposiciones, creacion de webs, etc.
imputa a otros subconceptos del Capitulo 2. No obstante, enllédéinpsesente

Informe se especifican los subconceptos correspondientes a cada campainia.
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Ejecucion presupuestaria de la publicidad y comunicacion institucional

Cuadro 8.1

Ministerio (1) Capitulo 2 Capitulo 6 EPE @ TOTAL
Presidencia 41.97¢ 233.91¢« 275.889
Asuntos Exteriores y Cooperacion 55.98¢ 55.988
Justicia 0
Defensa 1.754.59 1.754.596
Hacienda y Administraciones Publicas 2.221.50. 30.492 2.251.994
Interior 364.81¢ 11.199.10 11.563.920
Fomento 652.73¢ 652.734
Educacion, Cultura y Deporte 1.145.22: 1.145.221
Empleo y Seguridad Social 2.464.79. 2.464.793
Industria, Energia y Turismo 49.21¢ 9.757.24 9.806.463
Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente 751.44( 1.444 53! 99.852 2.295.827
Economia y Competitividad 5.716 5.716
Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad 247.41¢ 1.716.62¢ 1.964.044
TOTAL 9.053.464 15.326.622 9.857.099 34.237.185

(1) Se incluyen los organismos y entidades adscritos a cada ministe

(2) Las Entidades Publicas Empresariales no ajustan sus presupuestos a la clasificacion econémica de loseBréslpstxio
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IX. Principales magnitudes y su evolucion

IX.1 Comparativa con las previsiones del Plan de Publicidad y La inversidn
Comunicacion Institucional 2014 O

reducido un 16°7%

L con respecto a la
De acuerdo con los datos aportados por todos los departamentos minvstsidales, la planificada
total realizada en materia de publicidad y comunicacion institucieii@R@tt dla sido
de 34’23 millones de euros, 6’86 millones menos (-16'7%; pag. 8: cuadro 9.1.%e lo

que se habia previsto en un prirtifi@{lones de euros) y que quedo recogido en el [EESESEIE FEEp.

Plan de Publicidad y Comunicacion InstitucioReizu4). campainas menos que
las inicialmente
previstas

Por lo que respecta@hero de campaiias (pag. 2: cuadro 9.1,3e han contratado en

el afio 20Lun total dé0 campaiias institucionalede publicidad o comunicadidn,

menos (-16'7%) que las previstas eRleh 2014 (72campafias).

Grafico 9.1.1

=PLAN = INFORME
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La comparativa entre el Plan 2)1las previsiones de inversion en publicidad y
comunicacion institucional, yredentdnforme 2@1 la inversion final, muestra las
siguientes cifras: de1@sampafas previstas en el Plamp sehanllevalo a cabdel

coste previsto de esfAsampanagdag. B- ascendia 688 millones de eurpspn lo

cual, el presente Informe re6dgampanas de las previstasin princip{ta campafia
inicialmente previ &ucta comte ell Feaudd g nformacian yT

Asistencia al Ciudadanos e r ec 0 g e e Bndaslcampanaiferenciadas | n f

fLucha contra el Fraude HKiscaBentafi20X8asmismo las campafi®vistagle
fDividendo Digitayfi Di v i d e n segecoDen gn & mesente Informe en una Unica
campafaEl coste previsto de eSsamparias era 84®1 millones de euros, pero su
costedefinitivinasido de29d.4 millones de eurgss.28 a 30. A estas2 campafias
planificadas y finalmerdalizadas hay que afadir la contratacahatmmpafias

sobrevenidas no contempladas en el RIgmaaQr).

De lasb2 campafias incluidas en el Pty recogidasn el presente Inforrdiez
campaf@no ha sufrido modificacién alguna en el coste inicialmente previst@en el Plan
campafias han disminuido su d@stenjjafias, mas del 258igzcampanfas, entre 5%y
25%; yrescampafas, hasta el 5%pgecampafias han aumentado el coste inicialmente
previstocincacampfiss, mas del 25%ncocampanagntre5% y 25%y doscampaiias,

hasta el 5%)

Respecto delimero total de campaias (pag. 4), se produce ulescenso, de 72
campaiias a 60, docemenos des inicialmente previstas. En cuanto a la distribucién po
ministeriodestaca el descenso del nimero de campafias ejecloswhasstierie de

Empleo y Seguridad Spd&f) a 2 camparasy de Industria, Energia y Turdehda 6
campafnasDisminuyerigualmente, losimsterie de Fomentode 3 a 1 campafiade
Asuntos Exteriores y Cooperacion, de 4 a 3 canggaBasiidad, Servicios Sociales e
Igualdad, de 7 a 6 campdfas.ministerios Beesidenci®efensa, Interior, Educacion,
Culura y Deporte y Economia y Competitigidlackalizado el mismo ndmero de
campafias que las previstas inicialmente, ad bémsierio de Justicia que no ha
ejecutadminguna campaftal y como habia previsto en el Pldn 2®Telacién al
aumento deimero de campafias con respecto a las inicialmente planificadas, se obs
que elMinisterio de Agricultura, Alimentacion y Medio Aminiergmdrgadcuatro
campafiasonforme las prevista2(Q(campafias por la6recogidas en el Plan401
mientas queel Ministerio dédacienda y Administraciones Pubbcasalizadona

campafianas de las previstas inicialnfgeti®sa trescamparis).

Lainversion total tambiéndisminuye (pag. 3), de 41’1 millones de euros inicialmente
previstoa 34’2 millones de eurosTodosds ministerioggnenosEducacion, Cultura y

DeporteAgricultura, Alimentacion y Medio AmbBeamtemia y Competitividad; y Sanidad,

De las 72 camparnias
previstas en el Plan
2014 se han llevado a
cabo 52 camparias, a
las que se suman
ocho camparias mds
sabrevenidas

Un total de 40
camparias han
mantenido o
disminuido el coste
inicialmente previsto

Los ministerios de
Empleo y Seguridad
Social; Industria,
Energia y Turismo;
Fomento; Asuntos
Exterioresy
Cooperacion; y
Sanidad, Servicios
Sociales e Igualdad
disminuyen el
niumero de campanas
con respecto a las
previstas en el Plan
2014
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Servicios Sociales e Igualdad) han reducido su presupuesto con respecto &llo previst(

Plan 2014: Industria, Energia y TursbBED.G21 euros), Fomerit®10.266 eurps) Los ministerios de

Hacienda y AdministracioRéblicas(-641606 euros) Presidenci544724 euros), SO Ay
. ) Turismo; Fomento;

Empleo y Seguridad Sde2#i6947 euros) Defensa-125.404 euros), InteridR.d06 Hacienda y

euros)y Asuntos Exteriores y Cooperg8aa32 euros) En sentido contrari@n Administraciones

Publicas; y
Presidencia reducen
(928.677 euroSanidad, Servicios Sociales e Igualdad (299.044 euros), Educacion, Cul e oM

y Deporte (115.131 eugoEronomia y Competitivi#dd eurosEn cuanto pleso respecto al previsto
en el Plan 2014, en
mds de medio millon
can un 3 &08del coste total finalmente ejecutatiferencia del Plaf12 donde de euros

aumentado su presupuéstonmisterie de Agicultura, Alimentacion y Medio Ambiente

inversor de cada ministerio sobre el total, ocupa el primer lugaMinisterio del Interior

ocupaba esta primera posicion el Ministerio de Industria, Enerdiady Tuigih)

En lo que se refierdasprioridades de publicidad y comunicacion institugémal:(

cuadro 9.1)%n relacién con las previsiones indaatesrsidien términos absolutos)

la fimlmlmente efectumdumentaalfpromocion de habitos saludables y seguros para la
ciudadanéal goronfiocion en materia de derechos y debdosscigladands vy | a

fpromocién del turismo y la odfarraantidades que van desde thodlones Bs02
De las cinco
campaiias de mas de
objetivos (pag.31 cuadro 9.1.)@esciendendmbjetivoB, D, Hy J, en cantidades que dos millones de euros
planificadas en 2014
se han ejecutado

millones de ew)oEn lo queespecta la distribucidiel coste (en términos absolubos)

oscilarentrelos 3¢ millonegobjetivdd) ylos1 6 7 mi | | olobjetyd). ®Per sue ur o
parte, aumentan tasstes de lasbjetivo#\ (362713euros)G(@4 6 5 mi déutoseh es d

(15180 euros) contabilizar la
campana de la

. ] ) Agencia Tributaria
En relacion conramking de las campanas, desé el punto de vista ces$te noexisten que se ejecuta en dos

cuatro, sin

variacionesspecialmenségnificativantre lo realizado y lo previsto inicialpdenta)( camparas

. T , o . . diferenciadas
Asi, halisminuidenunael nimero de campafias de mas de dos millones de lesros ( /

cinco campafas planificaagl Plan 2014 se han ejecutado cuatro, recogidas en estg
Informe 20)4redui@ndoseconsecuentemenge presupuesto conjunto de las campafas
de mas de dos millones de e2#03 iiltbnes de euros en el Plag2p@millones en el
presente Inform@e esta formzontindan eabezanda@ Iclasificacion de iniciativas de
publicidad y comunicacién institesjomalcuanto a coste se reflesegamparmde
seguridadialdela DGy dedividendo digitld Red.esunquesta UGltimharedudio su

presupuesto ehondlbnesde eurasEn este mismo sentido, continla en los primeros LRl CRARAT T X: (=
vista de la inversion,
tanto en el Plan como
en el Informe, se sitia
euros)la campafa padar a conocer las medidas de fomento y apoyo al empleo, e §gtilaiilslsid
campana de

. . ) Seguridad Vial de la
Desaparecepor el contrarie este ranking de mas dos millomesate pdlevarse a DGT

puestos de la clasificacion de iniciativas de publicidad y comunicacién institucionale

encima de dos millones de eanasjueeduenddigeramente soversion (en 35.207

especial al empleo de las personas j@&n&ervicio Publico de Empleo Estatal.

cabo en dos campafias diferenciadaspafnaeluchacontra eraude e informacion y

asistencia al ciudaddeteAgenci a Tri butari a, i ni¢cial
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y que finalmense ha ejecutagmr 182 milloneglucha contra el fraude fiscaly 06 3

millonesRenta 2033y, por no llevarse a cabo, la campdidmeleto de la demanda de Conforme se habia
previsto en el Plan
2014, internet, radio,
iniciativas de publicidadnas ddos millones de euros, la campafa sobrevahideode prensa escrita y

soluciones Cloud pardMEde Red.es. Se incorpora, asimismo, a este apartado de

deenergianuevafacturaeléctricalel hstituto para la Diversificacion y Ahorro de la Energia television han sido
las herramientas mds
(IDAE) ©

utilizadas

Por dltimo, en lo que respecta@riparativa dedistribucion de las herramientas de
comunicacion (pag. 2), segun el nimero de campafias en las que se hanemgleado
afio 2014han sidoconforme a lo previsto en correspondiente Plarie26égadio,
prensa escrjttelevisignrevistay soportes exteriofes herramientas cemunicacién
mas utilizada@ag. 2: cuadro 9.1.),Zon ligerasvariaciones en lpercentagede

utilizacion.
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Comparativa numero de campaiias Plan 2014 - Informe 2014 (Grafico 9.1.2)

@ Plan OInforme

Presidencia

Asuntos Exteriores y Cooperacion
Justicia

Defensa

Hacienda y Administraciones Publicas

Interior
I S

I 3

Fomento
1

I 6

Educacién, Culturay Deporte 5
|

9

Empleo y Seguridad Social
Py == —

I 12

Industria, Energiay Turismo &
|

Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente e

Economiay Competitividad

Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad

Cuadro 9.1.3 Niimero de campaiias Variacién Plan/Informe
Variacion por % variacion por

Ministerio PLAN INFORME ministerio ministerio

Presidencia 0 0,00%

Asuntos Exteriores y Cooperacion -1 -25,00%
Justicia 0 0,00%

Defensa 0 0,00%
1

Hacienda y Administraciones Publicas + +50,00%

Interior 0 0,00%

Educacion, Cultura y Deporte 0 0,00%
Industria, Energia y Turismo -6 -50,00%
Agricultura, Alimentacién y Medio Ambiente 16 20 +4 +25,00%
Economia y Competitividad 1 1 0 0,00%
TOTAL 72 60 -12 -16,67%

N O E

w

© [ ©o
[N [ — [l B O AN

COMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL. INFORME ANUAL 2014 — PRINCIPALES MAGNITUDES Y SU EVOLUCION (COMPARATIVA CON EL PLAN 2014)




GOBIERNO
DE ESPANA

MINISTERIO
DE LA PRESIDENCIA

i

Comparativa presupuesto Plan 2014 - Informe 2014 (Grafico 9.1.4.)

O Plan OlInforme

Presidencia

Asuntos Exteriores y Cooperacion

Justicia

Defensa

Hacienda y Administraciones Publicas

Interior

Fomento

Educacion, Culturay Deporte

Empleo y Seguridad Social

Industria, Energiay Turismo

Agricultura, Alimentacién y Medio Ambiente

Economiay Competitividad

Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad

Cuadro 9.1.5

Ministerio

I 820.613
B 275.889

| 87.120
| 55.988

0

I 1.880.000
I 1.754.596

s 2.893.600
I 2.251.994

I 11..606.326
I 11.563.920

IS 1.663.000
Hl 652.734

I 1.030.090
N 1.145.221

I 2.731.740
I 0 464.793

I EEEmmmmmI=»=»»»y 15356784
I ©.806.463

N 1.367.150
I 2 .095.827

5.000
5.716

I 1.665.000
I 1.964.044

Presupuesto previsto/ejecutado Variacion Plan/Informe

Variacion por % variacioén por

PLAN INFORME ministerio ministerio

Presidencia 820.613 275.889 -544.724 -66,38%

Asuntos Exteriores y Cooperacion
Justicia

Defensa

Hacienda y Administraciones Publicas
Interior

Fomento

Educacion, Cultura y Deporte

87.120 55.988 -31.132 -35,73%
1.880.000
2.893.600

11.606.326
1.663.000

1.030.090

1.754.596
2.251.994
11.563.920
652.734
1.145.221

-125.404
-641.606
-42.406
-1.010.266
+115.131

-6,67%
-22,17%
-0,37%
-60,75%
+11,18%

Empleo y Seguridad Social 2.731.740 2.464.793 -266.947 9,77%

Industria, Energia y Turismo

Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente

Economia y Competitividad
Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad

15.356.784
1.367.150

9.806.463
2.295.827

-5.550.321
+928.677
+716
+299.044
-6.869.238

-36,14%
+67,93%
+14,32%
+17,96%
-16,71%

1.665.000
41.106.423

1.964.044
34.237.185
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Campaiias previstas en el Plan 2014 que no se han realizado (Cuadro 9.1.6)

CENTRO DIRECTIVO / ‘ o
MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE
) Oficina de Informacién Diploma Difusione In|C|_at|vaieI M'”'Ste”?"? 21.78C
Asuntos Exteriores y Asuntos Exteriogede Cooperacion
Cooperacion ici isi
p OflCl_na del Alto Com|5|on'51do de Marca Espafia 0
Gobierno para la Mdsparna
Administrador de Infraestructurg Informaciéobre Actuacionds ADIF 500.00(
Ferroviarias (ADIF) InfraestructurgServicios ’
Fomento —
Aeropuertos Espafioles y Nuevo Nombedmagemnle Navegacion 363.00(
Navegacion Aérea (AENA) Aérea )
Nueva Programaci@éhFondo Social 21.70C
Europeo (2012020) )
Difusidue la Estrategia Espafitda 21.70C
Direccion General del Trabajo Responsabilidad Social Empresarial
Auténomo, de la Economia Sog Desarrollodel Estatutdel Trabajador 20.00C
de la Responsabilidad Social dg Autbnomo )
Empresas
Empleo y Seguridad Soci Conmemoracidel Diade Europa 13.00C
Difusioue la Estrategide Emprendimien 0
y Empleo Joven
Instituto Nacional de Seguridad . . .
Higiene en rabajo Revista Segurida8aluden el Trabajo 43.56C
Tesoreria General de la Segurid Difusion Proyecto Creta 90.00C
Social
Programde Fomentde la Demandde
Soluciones Clopara ¥ ME Agenda 3.562.00¢
Digital
Programee Fomentde la Demandde
Contenidos Digitapasa Conexioneds 750.00(
Alta Velocidad. Agenda Digital
FICOC2014. Agenda Digital 300.00(¢
Ayudas PublicasSectode los 200.00¢
Industria, Energia y Turis| Red.es Videojuegos. Agenda Digital ’
Programasl(ten Comunidades 200.00¢
Autonomas.
Agenda Digital 200.00(¢
Tallerey Materiales Formativos 96.80C
(Guadalinfo). Agenda Digital ’
Programee Impulsala Excelencia 50.00C
Profesional. Agenda Digital ’
Sanidad, Servicios Socia Agenans_panoIa o_Ie_ §egurldad Video InstitucionE@OSAN 35.00C
e Igualdad Alimentaria y Nutricion
TOTAL 6.488.540

COMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL. INFORME ANUAL 2014 — PRINCIPALES MAGNITUDES Y SU EVOLUCION (COMPARATIVA CON EL PLAN 2014) Pag .26




GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

Campaiias sobrevenidas no incluidas en el Plan 2014

Durante el afio 2@k han llevado a calobocampafias sobrevenidas, no incluidas en las
En el aiio 2014 se han

previsiones del Plan de Publicidad y Comunicacién Institiotiall2013 de la Ley Mz @ arfam e

29/2005 y articulo 11.4 del Real Decreto 947/2006). El coste tateho=egadas camparnas
sobrevenidas por

importe de cinco
las campafias que no se han llegado a reglizastaban previstas en el Pldnfl millones de euros. En

sobrevenidas se elev@@millones deuros, cifrmkrior a lo6@8millones de euros de

26). En consecuencia, como se pone de manifiesto a lo largo del presedgs.|@forme ( contrapartida, el
coste previsto en el
Plan 2014 de las
-6.869238euros-{63%). campanas que

y &), la diferencia entrecebteprevisto en el Plan y el coste efectivo del Informe es de

finalmente no se han
realizado ascendia a
6'4 millones de euros

Cuadro 9.1.7
MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO / ORGANISMO  TiTULO CAMPANA COSTE
Asuntos Exteriores y Agencia Espafiola Cooperacion .
Cooperacion Internacionparael Desarrollo E£ID Cooperacion Es Desarrollo 11.66¢
Institutale Turismde Espafia
(TurespafaSecretaria de Estado « Espafiagl Destingue Llevas Dentro 32.21€
Turismo
Industria, Energia y Turi¢ Instituto Naciomiel Cibersegurideel ) fo .
Espafia, S.ANCIBE Plande Confianzan el Ambito Digital 471.63:
Instltutqnara'la Diversificacigzhorro Ahorrale Energtdlueva Factura Eléctrica 4.405.40(
de la EnergialjAB
Direccion Genedalla Industria Informacidsobrela Leyde Medidagara Mejorad 17.63¢
Alimentaria Funcionamierdela Cadena Alimentaria U
) . . Direccion GenedelProducuongs Promociddel Logotipo "Raza Aut6ctona 100%" 120.917
Agricultura, Alimentacior Mercados Agrarios
Medio Ambiente ) y . L )
Direccion Genedal Servicios Concienciacion Incendios Verano 2014 18.15C
'(:F%ngz Espai Garantia Agraria Difusiéle Activodela Agricultura Espafiola 18.15C
TOTAL 5.095.772
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Campaiias previstas en el Plan 2014 que se han realizado (Cuadro 9.1.8)

MINISTERIO

CENTRO DIRECTIVO /
ORGANISMO

CAMPANA

PRESUPUESTO
PREVISTO
PLAN

PRESUPUESTO
EJECUTADO
INFORME

%
VARIACION

Presidencia

Secretaride Estadde
Relacionesonlas Cortes

Leyde Transparencia

600.00(

36.30(

-93,95%

Centrale Investigaciones
Socioldgicas|®

Anuncida Convocatoma el
BOEdel Premio Naciodal
SociologipCiencia Politica 20

5.613

5.675

+1,10%

Patrimonio Nacional

Exposiciones Temporeées
Patrimonio Nacio(eal Plan
Promocion de la Oferta Cultural d
Consejo de Administracion del
Patrimonio Nacignal

215.00(

233.914

+8,80%

Asuntos Exterioges

Cooperacion

Oficinale Informacion
Diplomética

Viaja Seguro

43.56(

44.32(

+1,74%

Recomendaciones Erasmus

21.78C

-100,00%

Defensa

Oficinale Comunicacion

Proximidadk las Fuerzas
Armadaala Sociedad,
Reconocimient@aptacion

1.880.00

1.754.59

6,67%

Haciendg
Administraciones
Publicas

Direccion GenedalFondos
Comunitarios

Comunicacion Andalos
Fondos EuropedsBER/ Fondo
de Cohesién

193.60(

30.497

-84,25%

Agencia Tributaria

En PlanLucha
Contra el Fraud
e Informacion y

Lucha Contra
Fraude Fiscal

Asistencia al €il

dadano Renta 2013

2.700.00

1.827.13

394.36¢

-17,72%

Interior

Direccion Genedal Apoya
Victimase!l Terrorismo

Participacidiel Ministeridel
Interioen el Festivale la Infanci
de Barcelona

105.00(

70.785

-32,59%

Direccién Genedal Politica
Interior

Procedimientle Votaciode los
Electores Temporalmente
Ausentesn el Extranjero.
Eleccioned Parlamento Europ

49.005

49.00%

0,00%

Voto Accesibda Braille.
Eleccionea Parlamento Europ

49.005

49.008

0,00%

Derechde Sufragide los
Ciudadanage la Unién Europes
Residentemn Espafia. Eleccio
a Parlamento Europeo

49.005

49.005

0,00%

Fechg Procedimientie
Votacién. Elecciomks
Parlamento Europeo

49.005

49.008

0,00%

Informasobreel Derechel Voto
por Correo. Elecciomaks
Parlamento Europeo

49.005

49.005

0,00%

Exposiciode las Listadel Censg
Electoral. Elecciorés
Parlamento Europeo

49.005

49.005

0,00%

Direccién Genedal Trafico
(DG

Divulgacidde la Seguridad Vial
durantee| afio 2014

11.207.29

11.199.10

-0,07%

Fomento

Fomento

Promociode la Rehabilitacign
la Eficiencia Energédeta
Edificacion Residencial 2044
PlanInformacion sobre Infraestru

ras, Transporte y Vivignda

800.00(

652.734

-18,41%
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PRESUPUESTO | PRESUPUESTO 0
MINISTERIO gERgT\I?S';:gECT'VO’ CAMPARA PREVISTO |  EJECUTADO | .o ACIO{:
PLAN INFORME
. . Promociodel Deporte Olimpic o
Consejo Superidar Deporteg ProgramaO 0 0 0,00%
Institutdle la Cinematografia
delas Artes Audiovisuales | Promociode la Cinematografia 24.00( 25.918 +7,99%
(ICAA
Difusidulel Progrande
Museo Nacional Cedéo Actividades: Exposiciones, o
Arte Reina Sofia Actividades Culturales, Educg 145.00¢ 117.204 -19.17%
., y Redistribucidie la Coleccion
Educacion, Cultyri —— —
Deporte Difusiode Exposiciongs
Museo Naciorddl Prado Actividadedel Museo Nacional 425.00( 602.994 +41,88%
del Prado
: : : Plande Medios IMP2014(en
Umv?rSIdad Internacional PlanProgramacién Académica de 156.09( 120.18¢4 -23,00%
Menéndez Pelayo UIMB
Servicide Publicidade la UINED
Universidad Naciodel (en PlarPreMatriculas, Cursos de
EducaciéaDistancia (UEL) | Verano, Matricula y Formacion 280.00¢ 278.911 0,39%
Permanente
Direccion Genedalla
o . Plande Luchaontreel Fraudgy o
Inspec_uode Trgbajy la Economia Irregular 21.780 0 -100,00%
) Seguridad Social
Empley Segurida ——
Social o Comunl_camqnara DaaConoce
Servicio Publide Empleo | las Medidade Fome_nty)Apoyo 2 500.00 2 464.79 1.41%
Estatal al Emplean Especia Empleo
delas Personas Jovenes
Difusiée las Iniciativaiel
Subsecretaria Ministeride Industria, Energia 300.00(¢ 17.00¢ -94,33%
Turismo
Industria, Energia DividendDigitalen PlarDividen
Turismo do DigitahiDividendo Digita! I 9.677.98 486561 49724
Redes Plataformde Serviciog
Recursoparala PYME Agenda 20.00¢ 14.60( -27,00%
Digital
Direccion Genedella Permanencea Mediosge o
Industria Alimentaria Comunicacién 2014 605.00¢ 1.131.91 +87,09%
o | Viajar Seguron Animalese 17.00( 1005  -40,88%
Direccion Genedal Sanidad| Compafia
dela Produccién Agraria i
g U_so So_ste_nlhﬂe Productos 17.000 10.050 -40,88%
Fitosanitarios
Canatle Navarra, S.A. Actuacionegde la Sociedad Can o
(CANASA Grupo Patrimoni{ de Navarra 12.00€ 6.920 -42,33%
Confederacion Hidrogrékt Consum(_)lMod_eraM OAgu 145.00( 153.96¢ +6,10%
. Duero Informacion Hidraulica
Agricultura, — — — - —
Allm_entamq_n Confederacién Hidrogrét{ Difusionlel Plan Hidroldgite 20.00d 201 644 908,229
Medio Ambiente | Ebro Ebro
Actualidaeh el Guadalquivir 26.00( 26.00( 0,00%
Confederacion Hidrograkts \ v....eacigsbreel Agua 22.00( 22.00( 0,00%
Guadalquivir
Dia Mundidél Agua 21.15( 21.15( 0,00%
Participacion Publica Plan i 0
| HidrologicoHMS20152021 18.000 14501 -19.44%
Confederacion Hidrogrékt -
MifieSil Dia Mundidél Aguanla
Escuela Rural. Como Ves Tu 7.000 6.345 -9,36%

Describelo, RetradmDibujalo
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PRESUPUESTO | PRESUPUESTO 0
MINISTERIO gghéﬁcl)s?v:gmnvm CAMPARNA PREVISTO |  EJECUTADO | |\ o AC|0£
PLAN INFORME
o ... | Los Rios Mifysily su Entorno.
Confederacion Hidrografica pu ;. Sacra, Patrimdaia 12.00( 6.050 -49,58%
MifeSil .
Humanidad
Fond(_J Espafiol De Garanti Refor,mde la Politica Agricola 300.00( 417.45( +39,15%
Agraria EGA Comun
ﬁﬁ:ﬁﬁ:ﬁén y | Fundacién Biodiversidad | Biodiversiddb Vida 30.000 19.294  -35,69%
Medio Ambiente Actuacionege la Sociedad
. Cofinanciadasn Fondode la 90.00( 65.047 -27,73%
Sociedad Estata~l AgdaiBs | nion Europea
Cuencasde Espafa (Grupo - -
Patrimonio) Actua_(:lonede la So_cu_edam
Materigle Abastecimiento, 25.00( 8.591 -65,64%
DepuracionRegadio
Economi Secretaride Estadde Difusiéile la Convocatouie los
g Investigacion, Desarmllo | Premios Nacionaties 5.000 5.716 +14,32%
Competitividad o o
Innovacion Investigacion
. InformacionSensibilizacion
Secretaride Estadde
- : Contrda Violenci@obrelas
Servicios Sociakkyualdad ; “
Delegacittel Gobierngara | MUleregen Plarinformacién y Se 1.350.00 1721621 +27,53%
la Violencide Género S|bI|z_a§:|0n en Materia de Igualda
ServicioSociales
’ . Promociodel Cribadde Cancer| 80.00d 72 377 9.53%
Secretaria GenetalSanidad €N Personas Mayodes50 Afios
Sanidad, Serviciog Y Consumo. Direccion Gen | ineagle Actuacicdel M5SSkn - 0
Sociales Igualdad| de Salud @lica, Calida | |3 prevencidiel VHSida 50.00€ 57.241  +14.49%
Innovacion
Ganar Salud 60.00(¢ 51.20€ -14,66%
Agencia Espafioka Prevencioge la Obesidad Infar
Consumo, Seguridad (en PlarPromocion de Habitos -S¢ 50.00(¢ 47.497 -5,02%
AlimentariaNutricion dables en Adolesceptes
Institutae la Juventud Campafia Europea Cdatra 40.00( 14.00  -64,76%
Intolerancien Internet: No Hatg
TOTAL 34.617.883 29.141.413 -15,82%
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Comparativa prioridades. Campaiias institucionales Plan 2014 - Informe 2014 (Cuadro 9.1.9)

L Presupuesto o Presupuesto o Diferencia  Diferencia
Prioridad previsto Plan h ejecut. Informe % presupuesto %
Promocion de habitos saludables y sequrc 15 431 00 30204  17.491.57 511% 45.06057:  +DW%
la ciudadania y el cuidado de su entorno
Egogjgzj”aﬁgsmate”a de derechos y debe 6.951.15(  16,9% 9.633.11¢ 281%|  +2681965  +112%
Conocimiento de la ciudadania de las 1.790.000  4,4% 80.55¢ 02|  -1.709.44 4%
infraestructuras y medios de transporte pu
Promocién del turismo y la cultura 809.00( 2,0% 1.012.25: 3,0% +203.251 +1,0%
Apoyo al desarrollo de las ntewaslogias 15.146.78  36,8% 5.351.84° 156% -9.794.93 -212%
Otras 3.978.48: 9,7% 667.83¢ 2,0% -3.310.64 -7,7%
TOTAL 41.106.423 100% 34.237.185 100% -6.869.238

Comparativa objetivos. Campaiias institucionales Plan 2014 - Informe 2014 (Cuadro 9.1.10)

Plan 2014 Informe 2014 Diferencia
Objetivo ] i ]
Numero de %n°  Presupuesto % presu- Numero de %n°  Presupuesto % presu- Nimero de P
- 3 - 3 - resupuesto
campaias camp. previsto puesto campaiias camp. ejecutado puesto campanas
A. Promover [a difusion y conocimien 6 833% 1564.15 3,81% 7 1167% 1.926.86. 5% A +362.71¢

los valores y principios constitucional

B. Informar sobre derechos y obligaci
legales, de aspectos relevantes del
funcionamiento de las instituciones pi 14 19,44% 13.727.89. 33,409 11 18,33% 10826949 31626 -3 -2.900945
y de las condiciones de acceso y uso
espacios y servicios publicos

C. Informar a los ciudadanos sobre la
existencia de procesos electorales y 6 833% 294.03C 0,72% 6 10,00 294.03C 0,8% 0 0
consultas populares

D. Difundir el contenido de aquellas
disposiciones juridicas que, por su nc
y repercusion social, requieran medid 11 15,28% 6.261.78( 15,239 6 10,00% 2.838949 742% -5 -3.2283L
complementarias para su conocimien
general

E. Difundiretas de empleo publico gt
por su importancia e interés asi lo 0 0,00% 0 0,009 0 0,00% 0 0,00% 0 0
aconsejen

F. Advertir de la adopcién de medida:
orden o seguridad publica cuando afe 0 0,00% 0 0,009 0 0,00% 0 0,00% 0 0
una pluralidad de destinatarios

G. Anunciar medidas preventivas de
riesgos o que contribuyan a la elimine
de dafios de cgaler naturaleza para le 8 11,11% 11.655.85 28,369 11 18,33% 16.175.48. 472%% +3  +4.519.62¢
salud de las personas o el patrimonio
natural

H. Apoyar a sectores econ6micos
espafioles en el exterior, promover la

S = 9 12,50% 4.857.80( 11,829 5 8,33% 1.32556. 387%™ -4 -3.5632.23¢
comercializacion de productos espafi
atraer inversiones extranjeras
I. Difundir [as lenguas y el patrimonio 6 833% 834.00( 2,03% 6 1000% 985.80¢ 288k 0  +151.80¢
historico y natural de Espafa
J. Comunicar programas y actuacione o . o o . 0 }
publicas de relevancia e interés socia 12 16,67% 1.910.91 4,65% 8 13,33% 163.54: 0,48% 4 1.747.37(
Total 72 100% 41.106.423 100% 60  100% 34.237.185 100% -12 -6.869.238
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Comparativa campaiias de mas de dos millones de euros. Plan 2014 - Informe 2014 (Cuadro 9.1.11)

CENTRO DIRECTIVO / INVERSION  INVERSION

MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA PLAN INFORME DIFERENCIA
. Direccion General de Trafi Divulgacion de la Seguridad Vi
Interior (DGT) durante el Afio 2014 11.207.29 11.199.10 -8.191
Dividendo Digitah(PlarDividen
. , do DigitayiDividendo Digital 11~ ©'677:98«  4.865.611  -4.812.36!
Industriggnergia y d
Turismo Red.es Programa de Fomento de la
Demanda de Soluciones Clouc 3.562.00( -3.562.00(
para FME Agenda Digital
Industria, Energia 'y Instituto para la Diversifica Ahorro de Energlaeva Factura ‘
Turismo y Ahorro de la Energia (ID. Eléctrica 4405400 +4.405.00
Lucha Contra el Fraude Fiscal
Hacienda Campafia Renta 2013 (campal
Administrei:iones Public Agencia Tributaria conjunta en Pldrucha Contra el 2.700.00( 2.221.50: -478.49¢
Fraude e Informacién y Asister
al Ciudadaho

Comunicacién para D@oaocer
Servicio Publico de Emple: las Medidas de Fomento y Apc
Estatal Empleo, en Especial al Emplec
las Personas Jévenes

Empleo y Seguridad So 2.500.00(  2.464.79: -35.207

Comparativa herramientas de comunicacion. Plan 2014 - Informe 2014 (Cuadro 9.1.12)

Plan 2014 Informe 2014 Diferencia
Herramienta
N? campanas % N° campanas % N° campaiias %
Television 22 30,6% 20 33,3% 2 +2,7%
Radio 36 50,0% 27  45,09% 9  5,0%
Prensa 35 48,69 27  45,0% 8  -3,6%
Revistas 11 15,3% 12 20,0% +1  +4,7%
Internet 57 79,2% 39 65,0% -18  -14,2%
Exterior 10 13,9% 9 15,0% 1 +1,19
Cine 2 2,8%) 2 3,3% 0 +0,5%
Relaciones Publicas 3 4,2% 0 0,0% 3 -4.2%
Marketing 3 4,2% 0 0,0% 3 4.2%
Otras herramientas 13  18,1% 12 20,0% -1 +1,9%
Grafico 9.1.13
60 57
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30 27 27
22
20
20
13
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IX.2 Comparativa con los Informes anteriores

Lainversion total en publicidad y comunicacién institucionafi@204#, de acuerdo La inversién en
con los datos contenidos en el presente Informe, h343b18% euros, esto es, publicidad y
14.455.994 ss (pag. 4) que la realizada eraie 2013 que fue dé9.781.191 comunicacion

.455.994 euros mas (pag. 4) que la realizada era que fue 781 institucional en el
euros (segun los datos reflejados en el Infol3pdd2qdie representainsremento del ario 2014 ha sido de

34°23 millones de
euros en 60
camparas, frente a
menos que en alfio 2006 (-83'68%). los 1978 millones del
ario 2013 en 41
camparias

73°08%. La inversion llevada a cabo afio 006, afio del primer Inforrascendio a

209.767.393 euros, lo que supone que eafnel2014 se han invertid5.530.208 euros

En cuanto alimero de campaias (pag.40, en elafio 2014 se han contrata66
campaias de publicidad o iniciativas de comunfceciéra la41 delafio 2013 lo que
supone uraumento de 19 campafas (+46'34%). Si la comparativa se realiza entre el
Informe 2006 (afio delaboracion del prirfiridorme) y el InformeZ&0dreduccion es de

126 campanas (-67'74%, de 186 campafas en el afio 208660ya resefiadas del afio
204).

Grafico 9.2.1

2006 =2007 =2008 =2009 =2010 =2011 =2012 =2013 =2014

Numero de campafias

300.000.000 269.523.547

209.767.393
200.000.000

134.515.104

95.293.027
100.000.000 80.832.130
67.401.193

19.807.113 34.237.185
19781191

Inversiéon

* Desde el afo 2008 las campaias de Turespaia y Renfe Operadora son consideradas comerciales. En el afio 2010 la campaia del INAEM
pasa, igualmente, a ser considerada comercial. Las campafias de Puertos del Estado desde el afio 2012 pasan a tener asimismo la
consideracion de comerciales.
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Analizando mas exhaustivamemiemero de campaias por ministerios (pag.40 en el

period@0B-204, el mayodescensto hallevaloa cabo leMinisterio deomentares Los ministerios de
Fomento; Educacion,
Culturay Deporte; y

campariasjecutadas ezl afio 2@lporunaen elafio 204. También reducehnimero
de campafides nnisterisde Educacion, Cultura y Deferteel afio 28tealizésiete Empleo y Seguridad

campariagorseisen el afio 2@)ly Empleo y Seguridad Sdiceden el afio 28pordos Social disminuyen el
niimero de campanas

con respecto a las
ejecutadas respecto al afio 2013, salvo los ministerios de Defensa y Haciend@eSietborr kil

en el afio 2@) El resto ddepartamergoninisteriales aumentan el nimero de campafas

Administraciones Publicas que realizan el mismo nimero de campafias que el afio arfiEtEER RN
departamentos
ministeriales
elaboracién del primer Informe de Publicidad y Comunicacion Institucional hasta el SRRt 2t N2

T

Si se realiza el andlisis mehero de campafias en el periode2@B0glesde la

Informe) se aprecia una reduccidn generalizada, entre los distintos departame rimero de camparnas

o , ~ . s . . ejecutadas
ministeriales, en el nimeroatepanas de publicidad institucionales ejecutadas; asi, s€

observan descensspecialmente destacabiest Ministerio de Fomenith Campafias)

y en el MinisteriolddustrigEnergia Yurism@-27 camparias).

Lainversion total tambiémumentgpag.41), de 10498 millones de euros recogidos en
el Informe 284 los34@3millones en el presente Informk P@dos los departamentos
En 2014 aumentan la
inversion en
publicidad y comunica@rel afio 2014, respecto al Gltimo Informe publicado del an@Waftaifut:lst|

2013, salvas ministeriode Defensd-433.01Zuros)y Foment¢-222.93&uros)En (SN (TS
los ministerios, salvo

Defensa y Fomento

ministeriales aumentan la inversién dedicada a campafias e iniciativas institucional

cuanto a la comparativade/ersiddedicada esta materéanlos afios 2006 y 20és
deciranalizando el primgr el Ultimmforme de Publicidad y Comunicacion Institucional,
se observa el importante descenso en todos los departamentos ministeriales, destaca
ministerios de Industiaergia y Turisntd @ millones de euros, si b&mampafa
internaciondle Turespaffa por importe de 3668
en el afio 200@anidad, Servicios Sociales e IgueB&dmillones Fomento-Z 4 6 3
milones | as campafas de Renf arospse considergrnon r t BT I0In |

institucionales en el afio R@@gicultura, Alimentacién y Medio Am@R&taillones) publicitaria se
incrementa (14'4

millones de euros) en
Ciencia y Cultyrdefensa-1 2 6 1 miHalciéndan ye Adjninistraciones Publicas y 2014 respecto al aiio

Educacién, Cultura y DepeltB dh@llonesrespecto a los ministerios de Educacién y

Economia y Competitividat? millones, comparando con los ministerios de REAREIRZELIIININEL
cambio,

considerablemente
respecto al afio 2006
(175°5 millones de
euraos)

Administraciones Publicas y Economia y Hadieedaf11 millones de euros).

En elandlisis del presupuesto invertido por cada ministerio con respecto a las
cantidades totales, se aprecia en este Informé @04 el Ministerio del Interior ocupa la
primera posiciod3 (&68delcostetotal, principalmente por la campafia de la DGT) de la
misma forma que en los &0d8,2012 Y010, y aiférencia de los afios 2011, 2007 y
2006, elos que el Ministerio de Industria, Turismo y Comercio se situd en este primer |
y 2009 Y008, donde fue el Ministerio de Medio Ambiente, y Medio Rural y Marino el

ocupo esta primera posicion.
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En relaciéon a lgwsioridades (pag.36), se puede apreciar que no existen grandes

diferencias entre el Inform8 @1 Informe 201 as principais prioridadesor lo tanto, La promocion de
que laAGE ha buscadoen ambos afiosnediantda realizaciéon de las campafias habitos saludables y
S .. . .. o seguros para la
institucionale® publicidad y comunicab#m sido I@romocion de habitos saludables ciudadania se sitiia

lafpromocioéen materidederechos y deberes de los ciudadanos desde el Informe
2006 como la

prioridad mas
En cuanto a la distribucidla oiewersidporobjetivos en los afios 28 202 (pag. 3), buscada por la
que la Ley 29/2005 sefiala que deben perseguir las campafias institapiecias publicidad
elobj eti vo m8s b&nursiarantbdidas epsevertias désriesgiue isuaiciona
contribuyan a | @ Emdr refarentala distribucionde nicherdides é

campafias por objetivos, se observa que el mas persegudmpaiids institucionales

en los afos 20¢ 20% esel B,finformar sobre derecheostyl i gac i dfree | e

afio 2014 ebjetivds ocupa esta primera posicion junto ¢oBreeBumenrespecto a Es significativa la

la evolucidiesde el afio 200€ los porcentajes de la inversion dedicada @ dads un reduccion desde el
. . . - L ) ano 2008 de las

distints objetivos grioridades, se paetbmprobar que la publicidad institucional persigue campaiias de mds de

primordiahente afio tras afidpomoanar habitos saludables y seguros para la dos millones de euros

de inversion. En el
presente Informe
cuatro campanas
superan esta cifra,
frentealas 26

camparias del 2006 y
204 (pag.39), es significatisaimportante reducciési en el afi@006 las campafale las 43 del afio 2007

ciudadanéy fanunciar medidas preventivas de riesgos o que contribuyan a la eliminag
de dafids .

Respecto al andlisis decdagpanas ejecutadas de mayor inversion en el periodo 2006

mas de dos millones de euler®r26, en el af@007 ascendierondd, 21 camparias en
2008, trece en2009, doce en el afi@010, diez en2011, tan solalos campafias dos

afo2012y 2013 y cuatro en el presente Infor20#4 (pag.39).

Destaca el aumento

en el empleo de
afio204 con respecto al Informe 286860n el numero de campafias en que han sido e EE Rl il

Tomando en consideratadistribucion de las herramientas de comunicacion en ¢

empleadaspéig. 39: cuadro 9.2 ) (destaca epaulatincument en la utilizaciode 2014 respecto al

. 2006
internete n e | afo 2006 el 1767% de | as camp

deinternet como soporte publicitario, mientras que este porcentaje sube hasta el 65%
afio 2014n este mismo sentido cabe sefialar que hasta el afio 2010 létprferda escr

herramienta de comunicacion mas utilizada, siendo internet desde el afio 2008 ha
referido afio 2010 el seguwmpmrtanasempleado por el conjunto de las campafas de IR CRR il WPALIL:

publicidad institucionales. Esta clasificacion se invirtio en gbrmiiicB0 ldfioternet prensa escrita e
internet son los
soportes mds
Informe 2012 se vuelve a posicionar la prensa escrit@aqmrtepedferido por las utilizados por las
camparias
institucionales

se convirti6 da herramientaas usa relegando a la prensa al segundo lugar. En el

campafias de publicidad de la #tGé&hdose de nueveiinét, etos afios 2013 y 2014
como la herramienta preferida por las campafas institucionales. En definitiva, prensa
e internet son los soportes mas utilizados desde el afio 2008 por las campg

institucionales de publicidad y comunicacion.
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Comparativa prioridades. Informe 2006 - Informe 2014

Prioridades: inversién y porcentaje (cuadro 9.2.2)

Informe
Prioridad 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
Invers. % Invers. % Invers. % Invers. % Invers. % Invers. % Invers. % Invers. % Invers. %

Promocién de
habitos saludables
seguros para la
ciudadania

Promocién en
materia de derechd
y deberes de los
ciudadanos

79.580.31 37, 96.342.1¢ 35,71 53.753.14 40,0 44.436.5€ 46,4 41.019.82 50,7 37.406.21 55,4 9.112.33 46,0 11.424.8C 57,9 17.491.57 511

29.076.48 13,9 57.829.8% 21,9 36.856.02 27,4 15.275.9¢ 16,0 15.0541€¢ 18,4 13.519.84 20,] 3.649.62 18,4 2.779.77 14, 9.633.11 281

Promocién del

: 38.127.0C 18,4 39.396.51 14,4 2931.08 2,2 7.750.86 8,1 3.452.83 4,3 3.699.72 55 1569.11 79 848.720 4,3 1.012.25 3,0
turismo y la cult@al

Conocimiento de
infraestructuras y
medios de transpol
publico

24.085.21 11,4 27.561.9¢ 10,4 4.421.35 3,3 7.25854 7, 7.393.97 9,1 2.866.34 4,3 1.120.37 5,7 979.68: 4,9 80.55¢ 02

Apoyo a las nuevaj

26.820.7¢ 10, 11.197.4C 8,3 7.232.16 7,4 5.242.28 6,5 570.29- 0,8 251.05¢ 1,3 612.16. 3,1 5.351.84 156

tecnologid® ’

Campafias sobre

ofertas de empleo | 14.932.8¢ 7,1 13.724.2€ 5,1 11.992.4¢ 8,9 10.812.6¢ 11,4 6.922.07 8,6 5.683.98 8,4 0 00 0 00 0 00
publico

Otrag® 23.965.4¢ 11,4 7.847.97 2,9 13.363.5¢ 9,9 2526.23 2,7 1.746.62 2,2 3.654.78 54 4.104.65 20,7 3.136.03 15,9 667.83" 2,0
Total 209.767.3¢ 10( 269.523.5¢ 10(Q 134.515.1C 109 95.293.0z 104 80.832.13 10(Q 67.401.1¢ 10Q 19.807.11 10Qq 19.781.1¢ 10¢ 34.237.1€ 10(

(1) En los Informes 2006 y 2007 la cantpaitcional derespafia se contemplaba como publicidad institucional.
(2) En el Informe 2006 no se considstalmioridad.
(3) En el Informe 2006 en la prioridad "otras" se incluy6 la promocién de la Copa América, asimismo en 108 sefancieg®@0grgradcion de ExpoZaragoza 2008

Prioridades: inversion (grafico 9.2.3)

100.000.000

—e— Promoci6n de habitos
saludables

§0.000.0001 —=— Promocioén en materia de|
derechos y deberes de Ig
ciudadanos

~#— Promocién del turismo y |

60.000.000 cultura

—&— Conocimiento de
infraestructuras y medios|
transporte publico

—#— Apoyo a las nuevas
tecnologias

40.000.000 -

20.000.000 —e— Campafias sobre ofertas
empleo publico

i p%\ \//: Otras

. S
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Prioridades: porcentaje (grafico 9.2.4)
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AN .§%§'
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Comparativa objetivos. Informe 2006 - Informe 2014

Objetivos: inversion y porcentaje (cuadro 9.2.5)

Informe
Objetivo 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
Inversion % | Inversion % | Inversion % | Inversion % | Inversion = %

Inversion % | Inversion % | Inversion % | Inversion %

S

A. Promover la difu
sién y conocimiento
los valores y principi|
constitucionales

B. Informar sobre-de
rechos y obligaciong
legales, de aspectoq
relevantes del funciq
namiento de lasstity
ciones publicas y de|
las condiciones de
acceso y uso de los
espacios y servicios
publicos

C. Informar a los €iu
dadanos sobre la ex
tencia de procesos 650.006¢ 0
electorales y consulf]
populares

D. Difundir el contenil
do de aquellas dispq
ciones juridicas que
por su novedad y re
percusion siad, re
quieran medidas co
plementarias para s
conocimiento gener:
E. Difundir ofertas dg
empleo publico que
por suimportancia el 15.618.126. 7
interés asi lo aconsg
jen

F. Advertir de la ado|
cion de medidas de
den o seguridad puh
ca cuando afecten a
una pluralidat® des
tinatarios

G. Anunciar medidag
preventivas de riesg
0 que contribuyan a
eliminacion de dafio:
de cualquierturale
za para la salud de |
personas o el patrim|
nio natural

H. Apoyar a sectores
econémicos espariol
en el exterior, promg
ver la comercializac| 62.669.708° 29,9 56.560.3362 21
de product@spafio
les y atraer inversiol
extranjeras

I. Difundir las lengua
y el patrimonio histé

8.085.5041 39| 17.876.3162 6 4.737.046 3 6.680.166 7

b
2
IS
2

5.655.108 7 5.767.04% 86 73.806% 0 1.367.77% 4 1.926.868° 56

=)
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=)

45.609.3265 21,7| 38.597.3501 14,3| 36.323.8682 27,0 22.356.0468 23

()

5| 19.494.02%4 24,1| 82353783 122| 7.1355705 210 3.749.5284 11,0 1082694911 316

2.568.38% 1 658.866° 0 450.000° 0,5 0 o

w
[=)
w

509.004 294.03¢ 0,9
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o
©
o
o
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o
o
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2.718.068 1 12.834.896 4 3.077.148 2 2.247.526 2

u
E
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N

3.038.208 3 6.023.008 89| 13126300 3 1232178 3 2.88%496 74

=S
©
o

13.724.266 5 11.992.499 8 10.812.688 11

_b
o
@
I

6.922.07% 8 5.683.98% 84 o 00 ¢ 00 ¢ 00

=

67.746.9688 32,3| 71.826.17¢% 26,6 37.397.876° 27,8 32.371.9367 34,0| 33.914.876! 42,0| 29.304.386° 435 8.681.438% 255 10.964.966 554| 16.175.4841 472

26.876.178° 20,0 13.362.696% 14 6.476.678. 8 1.159.318 34| 1.32556f 3,9

o
o
o

6.979.0881 10,3 640.674" 3

w

0 1 !
rico y natural de Espl 981.888¢ 05| 3.196.528 12| 9.101.148° 68| 543063 57| 1955548 24| 254534%1 38| 1561778 46 791.098 23 985.806° 2,9
fa
J. Comunicar progra
mas y acluaciones 5 g7 0190 27| 52.339.3042 194 43504981 32| 158134 16| 33756105 42| 2353978 35 4012380 12| 516336 15 163548 05

blicas de relevancia
interés social

TOTAL 209.767.3988¢  100(269.523.54¥¢ 100(134.515.1043¢ 100| 95.293.02#°C 100| 80.832.136° 100| 67.401.196%2 100| 19.807.11%5 100 19.781.19¢1 100| 34.237185(0 100

() Entre paréntesisindica elimero de camparias

Objetivos: inversion (grafico 9.2.6) Objetivos: porcentaje (grafico 9.2.7)
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Comparativa numero de campaiias de mas de dos millones de euros. Informe 2006 - Informe 2014

Numero total de campaiias de mas de dos millones de euros (grafico 9.2.8)

45
43
30
f 26
21
15
13 12 10
2 2 4
0 T T T T T T T T
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Campaiias de mas de dos millones de euros por ministerio (cuadro 9.2.9)

Informe 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
Administraciones Publicas 1 1
Cultura 2 2 1 1
Defensa 1 1 1 1 1 1 1 1
Economia y Hacienda 1 3 4 1 1
Educacion, Politica Social y 1 1 1
Deporte (1)
Empleo y Seguridad Social ( 2 7 2 1 2 2 1
Fomento 4 5 1 1
Igualdad 1 1 1
Industria, Energia y Turismo 3 9 3 4 3 2 2
Interior 1 1 1 1 1 1 1 1 1
mZﬂir?oA(z;biente, y Medio Rt 4 4 4 1 1 1
%irglc(ijaa%, (Psc))lltlca Social e 6 8 3 1 1 3
Vivienda 1
TOTAL 26 43 21 13 12 10 2 2 4

(1) Educacion y Ciencia en 2006 y 2007

(2) Trabajo y Asuntos Sociales en 2006 y 2007 y Trabajo e Inmigracién en 2008, 2009, 2010 y
(3) Industria, Turismo y Conig@606 a 2011

(4) Medio Ambiente (1 campafia) y Agricultura, Pesca y Alimentacion (3 campafias) en 2006 y
(5) Sanidad y Consumo en 2006, 2007 y 2008 y Sanidad y Politica Social en 2009 y 2010
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Comparativa herramientas de comunicacion. Informe 2006 - Informe 2014

Distribucion de las herramientas de comunicacién segun el nimero de campafas en que han sido empleadas

(cuadro 9.2.10)
Herramienta de Informe
comunicacion 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
Television 24, 7% 39,2% 30,0% 41,0% 30,2% 31,4% 15,6% 24,4% 33,3%
Radio 31,2% 48,8% 39,2% 45,0% 31,4% 41,2% 17,8% 34,1% 45,0%
Prensa 65,6% 66,9% 54,6% 65,0% 61,6% 51,0% 60,0% 53,7% 45,0%
Revistas 26,2% 40,0% 39,5% 34,3% 24,4% 34,1% 20,0%
Internet 17,7% 34,9% 40,0% 50,0% 53,5% 59,8% 51,1% 58,5% 65,0%
Exterior 16,1% 27,7% 21,5% 30,0% 31,4% 20,6% 20,0% 22,0% 15,0%
Cine 3,1% 4,0% 8,1% 3,9% 0,0% 4,9% 3,3%
Relaciones Publicas 4,3% 7,2% 12,3% 5,0% 5,8% 6,9% 0,0% 2,4% 0,0%
Marketing 1,6% 4,8% 6,9% 7,0% 10,5% 9,8% 4,4% 0,0% 0,0%
Otras herramientas 19,9% 31,3% 23,8% 22,0% 17,4% 24,5% 33,3% 19,5% 20,0%
Grafico 9.2.11 l
80% —eo— Television
70% - —a— Radio
60% - —&— Prensa
—*— Revistas
50% -
—¥— Internet
40% A -
=0 Exterior
30% 1 /\r : S ;, Cine
e .
20% A Relaciones
e Publicas
10% Marketing
0% T T - - : . - = | Otras
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 herramientas
Herramientas de comunicacion. Inversion en miles de euros (cuadro 9.2.12)
. Informe
Herramienta
de 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
comunicacion
Invers. % Invers. % Invers. % | Invers. % | Invers. % | Invers. % | Invers. % | Invers. % | Invers. %
Television 65.26(C 38,7| 93.47(C 39,9 48.384 41,7| 27.83C 36,0| 25.934 37,0| 20.712 38,4| 5.399 32,3 5.857 33,6/ 10.36£ 36,3
Radio 20.04€ 11,9] 25.48£ 10,9 12.991 11,2| 11.591 15,0 9.308 13,3 9.018 16,7| 4.753 28,4 3.987 22,9 7.108 24,9
Prensa 61.30t 36,4 70.774 30,2 22.18t19,1| 16.97Z 22,0{ 11.821 16,8 8.480 15,7| 2.852 17,0 4.099 23,5 5.786 20,2
Revistas 0,0 0,0 2.727 2,3| 2934 3,8 1.352 1,9| 1.412 26 526 3.1 174 10 310 11
Internet 4.330 2,6 6.193 26 6.910 6,0/ 6.228 8,0 7.395 10,5 6.566 12,2 1.852 11,1] 2.333 13,4| 3.555 12,4
Exterior 9.257 55| 20.24F 8,7 8.537 74| 5.341 69| 4.902 7,0 4.257 7.9 862 52 707 41| 1.169 4.1
Cine 0,0 0,0 1.089 09 174 0,2 381 05 437 0,8 0 00 26 02 36 01
Ezl,a"cc':’s‘es 2377 14| 6.057 26| 4.162 36| 2989 39| 1.721 25| 694 13| 0 o0o| 12 o1l 0 00
Marketing 940 0,6 2.019 09 271 0,2 684 09| 3.432 49 139 0.2 15 01 0 00 0 00
Otras 4.874 29| 9790 42| 8783 76| 2.518 33| 3.905 56| 2.269 42| 466 28| 212 12| 255 09
herramientas
Total 168.389 100| 234.033 100| 116.039 100| 77.261 100| 70.151 100| 53.985 100| 16.725 100| 17.407 100| 28.584 100
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Comparativa numero de campaias Informes 2006 - 2014 (Grafico 9.2.13)

m 2006 2007 2008 m 2009 2010 2011 = 2012 =m2013 2014

Presidencia _ [ | .
Asuntos Exteriores y Cooperacion [ | I '
Justicia [N
Defensa WM

Economia y Hacienda N e
Economia y Competitividad |
Administraciones Publicas [ |
Hacienda y Administraciones Publicas -]
Interior | I TN
Fomento |
Vivienda
Ciencia e Innovacion
Educacién y Ciencia
Educacién, Politica Social y Deporte
Educacion
Cultura
Educacioén, Cultura y Deporte
Trabajo y Asuntos Sociales
Trabajo e Inmigracion
Empleo y Seguridad Social
Industria, Turismo y Comercio
Industria, Energia y Turismo
Agricultura, Pesca y Alimentaciéon
Medio Ambiente
Medio Ambiente, y Medio Rural y Marino
Agricultura, Alimentacién y Medio Ambiente
Sanidad y Consumo
Sanidad y Politica Social
Sanidad, Politica Social e Igualdad
Sanidad, Servicios Sociales e lgualdad
Igualdad

Cuadro 9.2.14

NUmero de campaiias Variacion por ministerio % variacidn por ministerio
Ministerio Informe 2006 Informe 2013 Informe 2014 2014/2006 2014/2013 2014/2006 2014/2013
Asuntos Exteriores y Cooperacion -1 +1 -25,00% +50,00%
Justicia -100,00% 0,00%
Defensa 0,00%
Administraciones Publicas
Hacienda y Administraciones Publicas
Economia y Hacienda -80,95%
Educacion y Ciencia (area Ciencia)
Economia y Competitividad +100,00%
Interior -33,33% +300,00%
Ff)rlnento S -97,83% -66,67%
Vivienda
Educacion y Ciencia (area Educacion
Cultura -60,00%
Educacion, Cultura y Deporte -14,29%
Trabajoy Asuntf)s Socialles -60,00%
Empleo y Seguridad Social
Industria, Turisrr’lo y CoTnercio 33 81.82%
Industria, Energia y Turismo 5 6 +20,00%
Agricultura, Pesca y Alimentacion
Medio Ambiente -20,00%
Agricultura, Alimentacién y Medio Ambiente +150,00%

Sanidad y Consumo 12
- - - —_— -50,00% ————

TOTAL 186 4 60 -67,74% +46,34%
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Comparativa inversion Informes 2006 — 2014 (Grafico 9.2.15)

m 2006 2007 2008 = 2009 2010 2011 w2012 = 2013 2014

Presidencia [l
Asuntos Exteriores'y Cooperacion [I|
Justicia |
Defensa I e 1
Economia y Hacienda
Economia y Competitividad
Administraciones Publicas
Hacienda y Administraciones Publicas
Interior
Fomento
vivienda [l
Ciencia e Innovacion
Educacién y Ciencia
Educacion, Politica Social y Deporte
Educacion
Cultura
Educaciéon, Cultura y Deporte
Trabajo y Asuntos Sociales
Trabajo e Inmigracion
Empleo y Seguridad Social
Industria, Turismo y Comercio
Industria, Energia y Turismo
Agricultura, Pesca y Alimentacion
Medio Ambiente
Medio Ambiente, y Medio Rural y Marino
Agricultura, Alimentacién y Medio Ambiente
Sanidad y Consumo
Sanidad y Politica Social
Sanidad, Politica Social e Igualdad
Sanidad, Servicios Scociales e Igualdad
Igualdad

Cuadro 9.2.16

Inversion Variacién por ministerio % variacion por ministerio
Ministerio Informe 2006  Informe 2013  Informe 2014 2014/2006 2014/2013 2014/2006 2014/2013
Presidencia 957.937 243.487 275.889 -682.048 +32.402 -71,20% +13,31%
Asuntos Exteriores y Cooperacion 1.265.288 27.187 55.988 -1.209.300 +28.801 -95,58% +105,94%
Justicia -42.293 -100,00% 0,00%
Defensa 13.899.740 2.187.608 1.754.596  -12.145.144 -433.012 -87,38%
Administraciones Publicas 5.000.000
Hacienda y Administraciones Publicas 1.320.019 2.251.994 +931.975 +70,60%
Economia y Hacienda 9.214.214 -11.998.365
Educacion y Ciencia (area Ciencia) 41.861
Economia y Competitividad +100,00%
Interior 22.623.665 10.738.817 11.563.920  -11.059.745 +825.103 -48,89% +7,68%
F?rpento 23.833.651 875.672 652.734 24.380.916 -222.938 97,39% -25,46%
Vivienda 1.199.999
Educacion y Ciencia (area Educacion 6.590.703
Cultura 8.428.262 -13.873.744 -92,37%
Educacion, Cultura y Deporte 939.802 1.145.221 +205.419 +21,86%
Trabajo y Asuntos Sociales 5.175.375 0
Empleo y Seguridad Social 72.126 2.464.793 2110582 ) 392 667 "5237% +3.317,34%
Industria, Turismo y Comercio 57.509.386 0
Industria, Energia y Turismo 573.378 9.806.463 -47.702.923 +9.233.085 -82,95% +1.610,30%
Agricultura, Pesca y Alimentacion 13.590.796
Medio Ambiente 12.607.382 -23.902.351 -91,24%
Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente 1.364.677 2.295.827 +931.150 +68,23%

Sanidad y Consumo 27.786.841 25.822.797 9293
Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad 1.438.418 1.964.044 o +525.626 . +36,54%

TOTAL 209.767.393 19.781.191 34.237.185  -175.530.208  +14.455.994 -83,68% +73,08%
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X. Conclusiones

La Administracién General del Estado ha llevad@0acampaias de publicidad o
comunicacion instituceswdilirante efio 2014, con ua inversiéde 34’23 millones de
euros. Este coste representd@if% menos que lo previsto erPln de Publicidad y
Comunicacion Institucional paf 2014 y un73’08% mas que el presupuestoertido
en elano 2013; asi como uB3'68% menos quela inversiodel afio 2006, afio de

elaboracién del primer Informe de Publicidad y Comunicacion Institucional.

Lainversion publicitaria total (60campafas institucionales58ésmerciales) de @GR

ha sido dé40°61 millones de euros, por lo quse ha incrementado 24’26 millones de

euros (+20°86%) en el afio 2@Tonrespecto al afo 2013. No obstantdareduccion del
conjunto de inversién public{iagitucionales mas cmatesyde la AG, realizando

esta comparatieatre el primer Informe de Publicidad y Comunicacion Institucional (afio
2006Y el presente Informe 2014, es det55’10% (-172.557.988 euros).

Lasprincipales prioridades en materia de publicidadngunicacion institucional durante el
afio 204h a n la prahwciofi de habitos saludables y seguros para la ciudadania y
cuidado de su entarno ¢ ®X% delbostet o t la prompciofn en materia de derechos

y deberes de los ciudadanos @8d% dehcoste total invertido.

Losobjetivos mas buscados durante el afio 20&n cuanto al nUmero de campaiffas, ha

s i d o irdormardsebre filerechos y obligaciones, ldgatespectos relevantes del
funcionamiento de las instituciones publicas godditienes de acceso y uso de los
espacios y servicios puhldigos e lanumktiar meédidas preventivas de riesgos o que
contribuyan a la eliminacion de dafios de cualquier naturaleza para la salud de las pe
o el patrimonio natbral E n invesianesteolltimobjetives elque ha ocupado el

primer lugar con4ii®% del presupuesto tejatutado

Lacampafia de publicidad institucionahtyor inversién en el afio 2@ha sidpcomo

en afos anteriords, defDivulgacion de &eguridad/iddode la Direcciéon General de
TréficoAsimismauatro han sido en 2@kicampafiapie se han ejecutado por importe
superior a las millones de eufdss en los afios 2012 y 2dig2en elhfio2011).

En cuanto a Histribucion de las herramientas de comunicacion, interneta sido el
soportenas utilizado (en el afidl2063% de las campafas institucionales han insertado
anuncios emterngf a continuacion se sitUpar este ordergdio,prensaescritay
televisién que a su weempa el primer lugar desde el punto de visiivetsida en

soportes publicitarios con el 83%, sguida porlaa di 0o ¢ o nprenda esertad 9 %

con el @%de la inversion total.
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La AGE ha llevado a
cabo 60 campaiias de
publicidad y
comunicacion
institucionales en el
ario 2014 por importe
de 34°23 millones de
euros

Comparando con el
afio 2006 la inversion
publicitaria en
campanas
institucionales se ha
reducido el 83'68%;
tomando en
consideracion las
camparnas
institucionales y las
comerciales la
disminucion ha sido
del 55'10%

En relacion al
presupuesto
ejecutado, el objetivo
mds buscado ha sido
el de “anunciar
medidas preventivas
deriesgos...”. En
consonancia “la
promocion de habitos
saludables y seguros
para la ciudadania...”
ha sido la prioridad
mads buscada

El 65% de las
campanas
institucionales han
insertado anuncios
en internet. La
television es el
soporte al que se
dedica mayor
inversion (36°3%)
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XI.

Las campafias de caracter comercial no entran dentro del arddidrddeafdi Ley
29/2005, no obstante se recogen en el presenteSiettosme losninisterios quehan
contratado este tipo de campaiias: Presidencidiacienda y Administraciones Piiblicas
Fomento Educacion, Cultura y Depdndustria,Energiay Tursmq Agricultura,
Alimentacion Medio Ambientg Economia y Competitivide han llevado a cébo
campaiias durante edfio 2014, con una inversién totall@6373.266 euros. Se han
realizadcseis campafias mas que las contempladas erPlat 2014, aumentando
asimismel presupuesto ejecutado con respecto al previsto para las campafas de ambit
comercial ed13.351 euros (+0'39%). Comparando el ndmero de campafas y el
presupuesto total ejecutamlel afio 20Lrespecto aho 2013, se observa que Isan
ejecutadouatro campaias mas en 204, aumentando, de igual formk inversion total

destinagla campafias comercialie8.808.111 euros (+10'16%: 106373266euros en el

Informe 2@ frente 86565155euros en el Informe 301

Campaiias comerciales no sujetas a la Ley 29/2005

Aumenta la inversidn
destinada a
camparias de
cardcter comercial

9°8 millones de euros
respecto al afio 2013

La inversiéon se
incrementa el 0°39%
con respecto a la
inicialmente prevista
en el Plan 2014

Cuadro 11.1
MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO / ORGANISMO | TITULO CAMPANA COSTE
Centrale Estudios Politigos Inserciones Publicitaga®ublicacione 4.779
) ] Constitucional@SEPC) del EPC ’
Presidencia — "
(ng)"“’e Investigaciones Sociologid \ e dades Editorialesas 7.260
Total PRESIDENCIA 12.039
Compaiiia EspafidéaTabacen Comunicaci@obreel Sectode Tabaco 24.20C
Rama, S.A. ETARSASEP) en Raman Extremadura '
ENSAEquipos Nucleares, S.EPS | InsercionegsAcciones Puntuales 32.72¢%
ENUSANdustrias Avanzadas, S.A. | Inserciones Publicitayidaterial
) 44.054
(SEP) Promocional
Monedade Coleccion 1.720.97.
Etiquetage Seguridgohra Productos 3.900
Fabrica Naciorel Monedg Timbre | Denominaci@e Origen ’
Real Casee la Moneda
Tarjetas Bancarias 2.180
Haciendg B
Administraciones Publid Loterigy Productodel Juego 1.083
Grupo HNOSASEP) Inserciones Puntuadasrensa 4.749
Hipédromde La ZarzuelaEB) Promociddel Hipodronde la Zarzuela 262.00¢
Minagle AlmadépArrayanes, S.A. . . .
(MAYASA SEP) Promocion Parque Mieralmadén 22.50¢
Insercionem Revistas Especializaita
NAVANTIA (SEPI) Construcciéon Nay&ector Defenya 296.481
Edlico
Divulgacidde Valorede RTVEy
RTVE (SEPI) Promocioéde Marcas, Producyos 255.121

Programade la Corporacion
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MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO / ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE
SEPIDesarrollo Empresarial, S.A. | Acciones Puntuafesala 43.497
(SEPIDEB Comercializacidala Cartera Inmobilig o
Paqueteria Grupo Correos 2014 3.905.43
Accionege PatrocinipEventos 1.317.39:
) Serviciog Productos Digitales 102.55¢
Sociedad Estatal Corrng®slégrafos,
S.A. (§P) Serviciog Productode Marketing Dire
] 69.57C
Haciendg 2014
Administraciones PUblig Servicios Postales 2014 11.50t
Promociéon Embalajes 2014 6.425
Juegos Activos (Apuestas Deportival 33.279.51
Sociedad Estat! LoteriagApuestas| L0tos, Euromillonesinageme Marca T
del Estado, S.A. (Grupo Patrimonio jyegos Pasivos (Loteria Nacional, N 98.120.40
y EI Nifiog Imageme Marca R
Tragsa (BP) Patrocinios 83.64E
Total HACIENDA Y ADMINISTRACIONES PUBLICAS 69.609.928
édmlnl_str_adde Infraestructuras Promocion Viajidiendasle la Estacion 26.414
erroviarias [AH
Promocidde los Aparcamientdesla 816.97°
Redde Aeropuertale Aena R
PosicionamierdeMarca 630.48
Promociode Diversos Produaties 353.37"
AENAenlos Aeropuertos =i
AENA S.A. | ENAAeropuertos, S.A. Motivael Usadel Transporte Aéedos 351.73;
Aeropuertate la Red et
Prom_omoda_l Aeropuerto Adolfo Suér 153.53¢
MadrieBarajas
Promociode las Lineade Negocide 73.897
Carga Aérealnmobiliaria U
Fomento Centro Naciorts Informacion Difusiénle ProductosServiciogel 4114
Geografica {IQ IGNONIG )
ENAIRE Oferta Publice Ventale AANA 5.633.60:
IngenierigEconomieel Transporte, S| .
(NECO Corporativde NECO 16.19¢
Sistema Portuario Espafiol 51.34¢
Seatrade Miami: Turisin€ruceros 9.840
Puertosiel Estado Sil Barcelona Logistica. El Engranajg
o 7.943
Logistico Perfecto
Seatrademed Barceloharismae 7297
Cruceros (Blue Carpet) ’
RenfeOperadora Iniciativas Comerciales 13.515.30
Total FOMENTO 21.651.995
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MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO / ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE
PromocionDifusionle los Espectaculo
Educacion, Cultyra | Instituto Naciomillas Artes Escénigag de Artes Escénicablusicales Incluido 1.067 45
Deporte de la MusicaNIAEN! enlas Programaciordedos Centros e
Artisticodel NAEM
Total EDUCACION, CULTURA Y DEPORTE 1.067.456
Institutale Turismde Espafia Publicidad Internaciaealnstitutde .
~ . ~ 3.209.09
Industria, Energia (Turespafia) Turismale Espafia
Turismo i
Eara_\dore_de Turismo, S.A. (Grupo Campafia Paradores 1.190.031
atrimonio)
Total INDUSTRIA, ENERGIA Y TURISMO 4.399.133
Entidad Estatdd Seguros Agrarios . -
(ENESA Plande Seguros Agrarios 219.717
Agricultura, Alimentac| Expasa Agricultyr@anaderia, S.A. - _
yMedio Ambiente (GPupo Pagtrimor?;roﬁj ’ Visitealas Instalacionds Expasa 4.169
La Almoraima, S(Rarques Nacionale| Difusiée La Almoraima 1.849
Total AGRICULTURA, ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE 225.735
Centrcparael Desarrollo Tecnoldgico Ayudas DTILC+ UG 361 26
Industrial (T)
CESCHGrupo Patrimonio) Camparide Producto 577.95¢
Economin
Institutale Crédito OficialQ)
Anunciosn Medios 282.88i
Tesoro Publico Yo Bjo Tesoro Publico 7.609.85
Total ECONOMIA Y COMPETITIVIDAD 9.406.980

TOTAL 106.373.266
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Anexo |: Campaiias institucionales por ministerio y centro
directivo / organismo

MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO / ORGANISMO N° CAMPANAS COSTE
SECRETARIA DE ESTADO DE RELACIONES CO 1 36.30¢
CORTES :
PRESIDENCIA CENTRO DE INVESTIGACIONES SOCIOLOGICA 1 5.675
PATRIMONIO NACIONAL 1 233.91¢
Total PRESIDENCIA 3 275.889
OFICINA DE INFORMACION DIPLOMATICA 2 44.32(C
ASUNTOS EXTERIORES Y _ :
COOPERACION AGENCIA ESPANOLA DE COOPERACION 1 11.66€
INTERNACIONAL PARA EL DESARROLLO (AECI :
Total ASUNTOS EXTERIORES Y COOPERACION 3 55.988
DEFENSA OFICINA DE COMUNICACION 1 1.754.591
Total DEFENSA 1 1.754.596
HACIENDA Y ADMINISTRACIO DIRECCION GENERAL DE FONDOS COMUNITAI 1 30.492
PUBLICAS AGENCIA TRIBUTARIA 2 222150
Total HACIENDA Y ADMINISTRACIONES PUBLICAS 3 2.251.994
DIRECCION GENERAL DE APOYO A VICTIMAS [ 1 70.78E
TERRORISMO e
INTERIOR DIRECCION GENERAL DE POLITICA INTERIOR 6 294.03(
DIRECCION GENERAL DE TRAFICO (DGT) 1 11.199.10
Total INTERIOR 8 11.563.920
FOMENTO FOMENTO 1 652.73¢
Total FOMENTO 1 652.734
CONSEJO SUPERIOR DE DEPORTES 1 0
INSTITUTO DE LA CINEMATOGRAFIA Y DE LAS 1 25 .91€
AUDIOVISUALES (ICAA) :
EDUCACION, CULTURA Y MUSEO NACIONAL CENTRO DE ARTE REINA St 1 117.20¢
DEPORTE MUSEO NACIONAL DEL PRADO 1 602.99¢
UNIVERSIDAD INTERNACIONAL MENENDEZ PE 1 120.18¢
UNIVERSIDAD NACIONAL DE EDUCACION A DI
(UNED) 1 278.911
Total EDUCACION, CULTURA Y DEPORTE 6 1.145.221
DIRECCION GENERAL DE LA INSPECCION DE 1 1 0
EMPLEO Y SEGURIDAD SOCI/_ " SEGURIDAD SOCIAL
SERVICIO PUBLICO DE EMPLEO ESTATAL 1 2.464.79:
Total EMPLEO Y SEGURIDAD SOCIAL 2 2.464.793
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MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO / ORGANISMO N° CAMPANAS COSTE
SUBSECRETARIA 1 17.00C
INSTITUTO DE TURISMO DE ESPARNA (TURESP, 1 32.21¢€
SECRETARIA DE ESTADO DE TURISMO '
. INSTITUTO NACIONAICIBERSEGURIDAD DE
¢ < ‘
INDUSTRIA, ENERGIA Y TURIS ESPARA. SA. (INCIBE) 1 471.63
INSTITUTO PARA LA DIVERSIFICACION Y AHOF
LA ENERGIA (IDAE) ! 4.405.40
RED.ES 2 4.880.21!
Total INDUSTRIA, ENERGIA Y TURISMO 6 9.806.463
DIRECCIOSENERAL DE LA INDUSTRIA ALIMEN 2 1.149.54¢
DIRECCION GENERAL DE PRODUCCIONES Y 1 120015
MERCADOS AGRARIOS e
DIRECCION GENERAL DE SANIDAD DE LA 5 20.10C
PRODUCCION AGRARIA :
DIRECCION GENERAL DE SERVICIOS 1 18.15C
CANAL DE NAVARRA, S.A. (CANBSIAPO 1 6.920
PATRIMONIO) :
AGRICULTURA, ALIMENTACIO CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL DUERC 1 153.96¢
MEDIO AMBIENTE
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL EBRO 1 201.64¢
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADA 3 69.15C
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DE&IMINO 3 26.89¢€
FONDO ESPANOL DE GARAMGRARIA (FEGA) 2 435.60(
FUNDACION BIODIVERSIDAD 1 19.294
SOCIEDAD ESTATAL AGUAS DE LAS CUENCAS 5 3.63€
ESPANA (GRUPO PATRIMONIO) :
Total AGRICULTURA, ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE 20 2.295.827
¢ SECRETARIA DE ESTADONDESTIGACION,
ECONOMIA Y COMPETITIVIDA J-J) o511 6 E INNOVACION 1 5.716
Total ECONOMIA Y COMPETITIVIDAD 1 5.716
SECRETARIA DE ESTADO DE SERVICIOS SOCI.
IGUALDAIDELEGACION DEL GOBIERNO PARA 1 1.721.62
VIOLENCIA DE GENERO
SECRETARIA GENERAL DE SANIDAD Y CONSU
SANIDAD, SERVICIOS SOCIAL DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA, CAI 3 180.830
IGUALDAD INNOVACION
AGENCIA ESPANOLA DE CONSUMO, SEGURID; 1 47 497
ALIMENTARIA Y NUTRICION e
INSTITUTO DE LA JUVENTUD 1 14.09¢
Total SANIDAD, SERVICIOS SOCIALES E IGUALDAD 6 1.964.044
TOTAL 60 34.237.185
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Anexo ll: Campaiias institucionales por ministerio y coste

% COSTE | % COSTE
CAMPANA | CAMPANA
CENTRO DIRECTIVO / ) } RESPECTO AL | RESPECTO
MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE MINISTERIO | AL TOTAL
Patrimonio Nacional Exposiciones TempordéeBatrimonio 233.91/ 84,799 0,68%
Nacional
Secretaride Estadde .
Presidencia Relacionemnlas Cortes Leyde Transparencia 36.30( 13,169 0,11%
Centrae Investioaciones Anuncida Convocatoia el BOEdel
Sociol6 icasl&';g Premio Naciortgl SociologiaCiencia 5.675 2,06% 0,02%
9 Politica 2014
Total Ministerio de la Presidencia 275.889 100,00% 0,81%
Oficinale Informacion Viaja Seguro 44.32( 79,169 0,13%
Diplomatica
. Agencia Espafioka Cooperaci(
Asuntos Exteriote Internacionphrael Desarrollo | Cooperacids Desarrollo 11.668 20,849 0,03%
Cooperacion
(AECID
Ofmmaﬂg .Informamon Recomendacioressmus 0 0,00% 0,00%
Diplomética
Total Ministerio de Asuntos Exteriores y de Cooperacion 55.988 100,00% 0,16%
- S Proximidade las Fuerzas Armadeda o
Defensa Oficinale Comunicacién Sociedad, Reconocimigaptacion 1.754.59 100,00 5,2%
Total Ministerio de Defensa 1.754.596 100,00% 5,12%
Lucha Conteh Fraude Fiscal 1827133 81,13% 53%%
Hacienda y Agencia Tributaria
Administraciones Renta 2013 394.36¢ 1751% 1,15%
Publicas Direccién Genedal Fondos Comunicaciéon Andalos Fondos Europe 4
- - 30.497 1,3% 0,09%
Comunitarios Fedey Fondale Cohesion
Total Ministerio de Hacienda y Administraciones Publicas 2.251.994 100,00% 6,58%
Direccion Genedal Trafico Divulgacidde la Seguridad Véarantes! o 0
(DGT) AfO 2014 11.199.10 96,85 3271%
Direccion Genedal Apoya Participacidiel Ministeridel Intericen el d o o
Victimasel Terrorismo Festivadie la Infancide Barcelona 70.783 0,61% 0,21%
Procedimientie VVotaciode los Electores
Temporalmente Auseetes Extranjero. 49.005 0,42% 0,14%
Eleccioned Parlamento Europeo
Voto Accesibda Braille. Eleccioraés 49,005 0.42% 0.14%
] Parlamento Europeo
Interior - -
Derechde Sufragide los Ciudadandsla
Direccion Genedal Politica Union Europea ResideateBsparia. 49.005 0,42% 0,14%
Interior Eleccioned Parlamento Europeo
Fechz_g/ Procedimientie Votacion. 49 005 0.42% 0.14%
Eleccionea Parlamento Europeo
Informar SobekDerechal Votgor Corred 49,005 0.429% 0.14%
Eleccioned Parlamenteuropeo
Expo;nmodalas Listagel Censo Electorag 49 005 0.42% 0.14%
Eleccionea Parlamento Europeo
Total Ministerio del Interior 11.563.920 100,00% 33,78%
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% COSTE | % COSTE
CAMPANA | CAMPANA
CENTRO DIRECTIVO / ) 3 RESPECTO AL | RESPECTO
MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE MINISTERIO | AL TOTAL
Promociode la Rehabilitacigie Eficiencia o o
Fomento Fomento Energéticee la Edificacion Residencial 2 652.731 100,00 1.9%
Total Ministerio de Fomento 652.734 100,00% 1,91%
Museo Naciorddl Prado Difusionke E_)(posmlongs!\ctlwdademal 602.994 52,659 1,8%
Museo Naciorddl Prado
Universidad Naciode Servicide Publicidaéla WNED 278.911 24359  08%
EducacioaDistancia \\ED
Universidad Internacional : d 0 0
N Menéndez Pelayo Plande Medios I1P2014 120.18¢ 10,49 0,35%
Educacion, Cultur Dfusionsl P e Actividad
Deporte . ifusio rogra ctividades:
yoep gg;zosl\cl)?ic;onal Cenrdrte Exposiciones, Actividades Culturales, 117.204 10,239 0,34%
EducativagRedistribucid@e la Coleccion
Institutale la Cinematografide i . . 0 0
las Artes Audiovisual€Ag Promociode la Cinematografia 25.918 2,26% 0,08%
Consejo Superider Deportes eroomocm(bl Deporte Olimpico: Prograr 0 0,00% 0,00%
Total Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte 1.145.221 100,00% 3,34%
S Comunicaciqm@ara Daa Conocelas
gg{;{;‘l" Publide Empleo Medidase FomentpApoyal Empleen | 2.464.79 100,009 7,2%
Empleo y Segurid Especiadl Empledelas Personas Joveng
Social Direcci6n Genedalla
Inspecciéte Trabajg Plarge Lucha ConteaFraudg la 0 0,00%  0,00%
X . Economia Irregular
Seguridad Social
Total Ministerio de Empleo y Seguridad Social 2.464.793 100,00% 7,20%
Redes Dividendo Digital 4.865.61 49,629 14,2%
Institutgarala Diversificacign . Lo 0
Ahorrake la EnergialAg Ahorrale Energidlueva Factura Eléctrici 4.405.40 44,92 12870
Instituto Naciomiel )
Ciberseguridad Espafia, S.A.| Plande Confianzan el Ambito Digital 471.631 4,81% 1,38%
Industria, Energia (NCIBE
Turismo Institutale Turismde Espafa
(Turespafa)Secretaria de Espafiagl Destingue Llevas Dentro 32.216 0,33% 0,09%
Estado de Turismo
; Difusiowke las Iniciativaiel Ministeride N 0
Subsecretaria Industria, Energiurismo 17.00( 0,17% 0,05%
Plataformée ServiciogRecursoparala 0 o
Redes PYME Agenda Digital 14.600 0,15% 0,04%
Total Ministerio de Industria, Energia y Turismo 9.806.463 100,00% 28,64%
Direccion Genedalla Industria| Permanencem Medioge Comunicacion 1131.91 49,300 3.3%
Alimentaria 2014
Agricultura, Zg?gﬁf&gé};m Garantia Reformae la Politica Agricola Comdn 417.45( 18,189 1,2%
Alimentacion y —— —
Medio Ambiente (E:gge"erac'o“ Hidrograkta | .r.\i6el Plan Hidroldgike Ebro 201.644 8,784  0,59%
Confederacién Hidrogréfita | Consumo ModeraikoAgua Informacién 153.96¢ 6,71% 0,45%

Duero

Hidraulica
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% COSTE | % COSTE
CAMPANA | CAMPANA
CENTRO DIRECTIVO / ) 3 RESPECTO AL | RESPECTO
MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE MINISTERIO | AL TOTAL
Direccion Genedel . - .
ProducciongsMercados 56%2)90'0“9' Logotipo "Raza Autoctona 4154 g1 5279  0,3%
Agrarios °
Sociedad Estatal Agdaks . . ' .
= Actuacionege la Sociedad Cofinanciada 4 o o
gue_ncask_e Espafia (Grupo con Fondode la Unién Europea 65.04 2,83% 0,19%
atrimonio)
Actualidaeh el Guadalquivir 26.00( 1,13% 0,08%
Confederacion Hidrogréakta : , 0 0
Guadalquivir Microespacios Sobrdgua 22.00(q 0,96% 0,06%
Dia Mundidkl Agua 21.15( 0,92% 0,06%
Fundacion Biodiversidad Biodiversidas Vida 19.294 0,84% 0,06%
Direccion Genedal Servicios | Concienciacion Incendios Verano 2014 18.15( 0,79% 0,05%
Fondo Esparidd Garantia s . . ~ 0 0
Agraria EGA Difusiode Activode la Agricultura Espafi 18.15( 0,79% 0,05%
Agricultura " :
? > . . ._ | Informaciéobrea Leyde Medidagara
l\AA"”c’j‘?”X"C'S.” Y 2;{%‘;‘3%?6“9"""‘" Industria| \1:orael Funcionamierdela Cadena 17.63¢ 0779  0,05%
edio Ambiente Alimentaria
Confederacion Hidrogréfta | Participacion Publica PlaologicoHMS o o
MifeSil 20152021 14.501 0,63% 0,04%
1ai i A 0, 0,
Direccion Genedal Sanidade Viajar Segumon Animalede Compafiia 10.05( 0,44% 0,03%
la Produccion Agraria Uso Sostenilde Productos Fitosanitario 10.050 0,44% 0,03%
Sociedad Estatal Agdaks . . .
Cuencase Espaiia (Grupo ﬁggﬁggfnffrﬁsggegf‘m@ﬁg;ﬂ;ge 8.591 037%  0,03%
Patrimonio) » Depurag
Canatle Na_varra_, S.A. (Canas Actuacionade la Sociedad Camlal Navarrs 6.920 0,30% 0,02%
Grupo Patrimonio)
Dia Mundidél Aguanla Escuela Rural.
) ) ] Como Ves Tu Rio: Describelo, Rejf@ta 6.345 0,28% 0,02%
Confederacion Hidrogrééta | pipgjalo
MifieSil Los Rios Mifyily su Entorno. Ribeira
° 0, 0,
Sacra, Patrimouila Humanidad 6.050 0,26% 0,02%
Total Ministerio de Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente 2.295.827 100,00% 6,71%
. Secretaride Estadde e , .
Economia y Investigacion, Desarmllo | DiiuSiomela Convocatoda os Premios 5.716 100,009 0,02%
Competitividad ) Nacionalede Investigacion
Innovacion
Total Ministerio de Economia y Competitividad 5.716 100,00% 0,02%
Secretaride Estadde Serviciog
Socialeg IgualdadDelegacion | InformacionSensibilizacién Cortdra o
del Gobierngarala Violencide | Violencia Sobes Mujeres 1.721.62 87,66 5.®%
Sanidad, Servicio; Genero
Sociales e Igualdg Secretaria GenedalSanidag | Promociodel Cribadde Canceen 72371 3.69% 0.21%
Consumo. Direccién General | Pérsonas MayowsS0 Afos
Salud Eblica, Calida Lineasle Actuaciétel M5SSknla i
Innovacion Prevenciotel HSida 57.24 291%  0.17%
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% COSTE | % COSTE
CAMPANA | CAMPANA
CENTRO DIRECTIVO / RESPECTO AL | RESPECTO
MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE MINISTERIO | AL TOTAL

Secretaria GenedalSanidag
Consumo. Direccién Gemleral

0, 0,
Salud Pablica, Caligad Ganar Salud 51.206 2,61% 0,15%

Sanidad, Servicio| Innovacion
Sociales e Igualdg Agencia EspafidaConsumo, Prevenciéde laObesidad Infantil 47.492 2,42% 0,14%

Seguridad Alimentariutricion

Camparia Europea Cdattatolerancén

Institutale la Juventud Internet: No Hate

14.09¢ 0,72% 0,04%

Total Ministerio de Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad 1.964.044 100,00% 5,74%
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Anexo lll: Relacion de campanas institucionales 2014

MINISTERIO DE LA PRESIDENCIA

SECRETARIA DE ESTADO DE RELACIONES CON LAS CORTES

LEY DE TRANSPARENCIA

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER A LOS CIUDADANOS LA NUEVA LEY Y EL PORTAL DE LA TRANSPARENCIA.

Coste
Total: 363000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccién/creatividad: 363000 Compra de medios: 0U Evaluacion: 0U

Periodo de ejecucion: AUn no emitida

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad:

AdsolutS.L

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (0 €): No emitida y sin contratar Plan de Medios en 2014

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General

Medidas accesibilidad: Lenguaje de signos

CIS CENTRO DE INVESTIGACIONES SOCIOLOGICAS (CIS)

ANUNCIAR LA CONVOCATORIA EN EL BOE DEL PREMIO NACIONAL
DE SOCIOLOGIA Y CIENCIA POLITICA 2014

Objetivo y sentido: DIFUNDIR A NIVEL NACIONAL EL ANUNCIO DE CONVOCATORIA EN EL BOE DEL PREMIO NACIONAL DE SOCI

POLITICA 2014.

Coste

Total: 56750 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccién/creatividad: 0U Compra de medios: 56750 Evaluacion: 0U

Periodo de ejecucion: 24y 25 de febrero de 2014

Adjudicatarios:

Compra de medios
Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (5.675 €): Prensa: 5.675 (100%)

Difusién: Nacional Idioma: Castellano Evaluacion: Postest

Poblacion objetivo de la campafia: General
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. PATRIMONIO NACIONAL

EXPOSICIONES TEMPORALES DE PATRIMONIO NACIONAL

Objetivo y sentido: DIFUNDIRAS EXPOSICIONES TEMPORALES DE PATRIMONIO GARIBINAIN DE OBTENER MAYOR NUMERO DE
VISITANTESE EL BOSCO A TIZIANRIE Y MARAVILLA EN EL ESCORIAL; ALFONSO YREE®SIPE CASTILLA VIII CENTENARIO; EL
RETRATO EN LAS COLERESOREALEBEJUAN DE FLANDES A ANTONIO LOPEZ.

Coste
Total: 2339140 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640
Produccién/creatividad: 314630 Compra de medios: 2024510 Evaluacién: 00

Periodo de ejecucion: De 24 de junédl4 de septiembre y de 6 de octubre a 31 de diciembre de 2014

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad: Compra de medios:
Freaky AD, S.IBL Mws S.A.Visionangular, S.CIenny F. Dodman Abbey Mediklediasapiensrco New Lab&amaServicios Publicitarios
SundisaComfersa]C.DecayGrupo PROmedi@ompra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (202.451 €): Prensa: 65.465 (32,34%), Revistas: 30.874 (15,25%), Exter{62,40%)1 12

Otras herramientas de comunicacion (0 €): Video Promocional, Visita Virtual y Aplicacion para Moéviles (coste produccidn)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano e inglés

Poblacién objetivo de la campafia: General

MINISTERIO DE ASUNTOS EXTERIORES Y DE COOPERACION

OFICINA DE INFORMACION DIPLOMATICA

VIAJA SEGURO

Objetivo y sentido: INFORMAR A LOS CIUDADAREFRANOLES QUE VIAJEN AL EXTRADEHERIS SERVICIOS CONSULARES QUE OFRE
REPRESENTACIONES DE ESPANA.

Coste
Total: 443200 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccién/creatividad: 8470 Compra de medios: 434730 Evaluacion: 0U

Periodo de ejecucion: De 10 de julio a 31 de agosto de 2014

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Compra de medios:
Alternativa Producciones Fotogréaficas Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (43.473 €): Internet: 43.473 (100%)

Otras herramientas de comunicacion (0 €): Video, Folletos, TripticBésteres (coste produccion)

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General
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MINISTERIO DE ASUNTOS EXTERIORES Y DE COOPERACION

OFICINA DE INFORMACION DIPLOMATICA

RECOMENDACIONES ERASMUS

Objetivo y sentido: RECOMENDACIONES GENERALES DE VIAJE PARA ESTUDIANTES ESPANOLES QUE PARA COMPLETAR SU R
DESPLAAN A LOS PAISES UNIDOS A LA INICIATIVA ERASMUS.

Coste

Total: 0U

Produccién/creatividad: 0U Compra de medios: 00 Evaluacion: 0U

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Adjudicatarios:

Medios propios

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (0 €): Difusion sin coste en Internet (medios prdpraes.gob.gsedes sociales)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblaciéon objetivo de la campafia: Estudiantes

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

Caecid AGENCIA ESPANOLA DE COOPERACION
INTERNACIONAL PARA EL DESARROLLO (AECID)

COOPERACION ES DESARROLLO *

Objetivo y sentido: DIFUNDIR Y SENSIBILIZAR ROBLACIGBON MOTIVO DE LA EXPOSICION DE LOS 25 ANOS DE LA COOPERACIO
INTERNACIONAL ESPANOLA, A TRAVESIMEERENTHROYECTOS Y TRABAJOS LLEVADOS XEABIEBOS EN LA SALA CAJA DUH
DE SALAMANCA.

Coste
Total: 116680 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccién/creatividad: 0U Compra de medios: 116680 Evaluacion: 0OU

Periodo de ejecucion: De 28 de mayo a 15 de junio de 2014

Adjudicatarios:

Compra de medios:
Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (11.668 €): Television: 1.710 (14,66%), Radio: 1.550 (13,28%), Prensa: 8.408 (72,06%)

Difusién: Local Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General

* Campaia sobrevenida
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MINISTERIO DE DEFENSA

OFICINA DE COMUNICACION

PROXIMIDAD DE LAS FUERZAS ARMADAS A LA SOCIEDAD, RECONOCIMIENTO Y CAPTACION

Objetivo y sentido: ACERCAR LAS FUERZAS ARMADAS A LA SOCIEDAD A LA QUE SIRVEN.

Coste
Total: 1.7545960 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccién/creatividad: 2803090 Compra de medios: 14742870 Evaluacion: 0U

Periodo de ejecucion: De 4 a 8 de junio y de 8 a 12 de octubre de 2014

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad: Compra de medios:
Alcandora Equmedia; Mediasapiens

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (1.467.163 €): Television: 522.249 (35,60%), Radio: 144.663 (9,86%), Prensa: 320.507 (21,85%), Internet: 145
Exterior: 334.689 (22,81%)

Otras herramientas de comunicacion (7.124 €): Otras herramientas de comunicacion1DA%)

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafia: General

MINISTERIO DE HACIENDA Y ADMINISTRACIONES PUBLICAS

DIRECCION GENERAL DE FONDOS COMUNITARIOS

COMUNICACION ANUAL DE LOS FONDOS EUROPEOS FEDER Y FONDO DE COHESION

Objetivo y sentido: CUMPLIR LAS OBLIGACIONES REGLAMENTARIAS DE LA UNION EUROPEA PARA RECIBIR ESTOS FONDOS, @
A CONOCER LOS MISMOS Y LA POLITICA DE COHESBENEFLCIBARIOS Y AL PUBLICO EN GENERAL.

Coste
Total: 304920 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640.08
Produccién/creatividad: 304920 Compra de medios: QU Evaluacion: 0U

Periodo de ejecucion: AUn no emitida

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad:
Regioplus Consulting

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (0 €): No emitida y sin contratar Plan de Medios en 2014

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General
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GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

MINISTERIO DE HACIENDA Y ADMINISTRACIONES PUBLICAS

DIRECCION GENERAL DE FONDOS COMUNITARIOS

COMUNICACION ANUAL DE LOS FONDOS EUROPEOS FEDER
Y FONDO DE COHESION (afio 2013 %)

Objetivo y sentido: CUMPLIR LAS OBLIGACIONES REGLAMENTARIAS DE LA UNION EUROPEA PARAFRINDIBIR ESNOSBJETO DE [
A CONOCER LOS MISMOS Y LA POLITICA DE COHESION A LOS BENEFICIARIOS Y AL PUBLICO EN GENERAL.

Coste

Total: 8 6 . 4 5 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640.08
Produccién/creatividad: 34 . 5% 9 0 Compra de medios: 51.76613 Evaluacion: 0U

Periodo de ejecucion: De Bde juioa 3l de diciembre de 201

Adjudicatarios:

Producci6n/creatividad: Compra de medios:
Caffa4 Comunica, S.L. Caffad Comunica, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (51.766 €): Television.23910,12), Radid6.181 8128%),Prensa: 27.152 (52,43f6¢rnet3.194(6,1 ®o)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafia: General

1. Campaiia recogida en el Informe de Publicidad y Comunicacién Institucional 2013
2 Coste pagado en el aiio 2014 complementario del publicado en el Informe 2013. Este importe no se contabiliza en los totales del presente Informe
3. Coste total campana (recogido en Informe 2013 e Informe 2014): 107.931 € (Produccion/creatividad: 56.165; Compra de medios: 51.766)

_(“ Agencia Tributaria AGENCIA TRIBUTARIA

LUCHA CONTRA EL FRAUDE FISCAL

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR A LOS CIUDADANOS SOBRE LOS EFECTOS DEL FRAUDE FISCAL.

Coste
Total: 1.827.138 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccién/creatividad: 356.508 Compra de medios: 14706250 Evaluacion: 0U

Periodo de ejecucion: De 12 a 30 de junio de 2014

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Compra de medios:
JWT Blvico, S.L. Persuade Comunicacién, S.A.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (1.470.625 €): Television: 1.016.834 (69,14%), B2@li®81 (22,91%), Internet: 116.810 (7,94%)

Difusion: Nacional Ildioma: Castellan@atalan y gallego

Poblacion objetivo de la campafia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion
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GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

MINISTERIO DE HACIENDA Y ADMINISTRACIONES PUBLICAS

_/“ Agcncia Tributaria AGENCIA TRIBUTARIA

RENTA 2013

Objetivo y sentido: FACILITAR A LOS CIUDADANOS MAYORES DE 18 ANOS EL CUMPLIMIENTO VOLUNTARIO DE SUS OBLIGACIC
PAGO DE SUS IMPUESTOS.

Coste
Total: 3943690 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccién/creatividad: 984250 Compra de medios: 2959440 Evaluacion: 0U

Periodo de ejecucion: De 7 de abril a 6 de mayo de 2014

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad: Compra de medios:
Persuade Comunicac®A. Persuade Comunicac®A.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (295.944 €): Prensa: 227.682 (76,93%), Internet: 68.262 (23,07%)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y valenciano Evaluacion: Postest

Poblacion objetivo de la campafia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

MINISTERIO DEL INTERIOR

DIRECCION GENERAL DE APOYO A VICTIMAS DEL TERRORISMO

PARTICIPACION DEL MINISTERIO DEL INTERIOR EN EL FESTIVAL
DE LA INFANCIA DE BARCELONA

Objetivo y sentido: MEJORA DE LAS RELACIONES DE LAS FUERZAS Y CUERPOS DE SEGURIDAD DEL ESTADO CON LOS CIUDA
CON EL PUBLICO INFANTIL Y JUVENIL, Y DIFUSION DE SUS CONTENIDOS.

Coste
Total: 707850 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccién/creatividad: 707850 Compra de medios: 00 Evaluacion: 0U

Periodo de ejecucion: De 27 de diciembre de 2014 a 4 de enero de 2015

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad:
Aula BGT Serveis, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (0 €): Publicaciones de notas informativas en diferentes medios de prensa escrita

Otras herramientas de comunicacion (0 €): Stand en el Sal6n de la Infancia de Barcelona (coste produccion)

Difusion: Autondmica Idioma: Castellano y catalan Evaluacion: Postest

Poblacion objetivo de la campafia: Infantil/juvenil
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GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

MINISTERIO DEL INTERIOR

DIRECCION GENERAL DE POLITICA INTERIOR

PROCEDIMIENTO DE VOTACION DE LOS ELECTORES TEMPORALMENTE AUSENTES EN EL
EXTRANJERO. ELECCIONES AL PARLAMENTO EUROPEO
Objetivo y sentido: ADAPTAR ARTES CREATI®AS MOTIVO DE LA CELEBRACION DE LAS ELECCIONES AL PARLAMENTO EUROP

MAYO DE 20JRARA SU UTILIZACION EN LA CAMPARNA DEZTINADRMAR A LOS ELEES@SPANOLES QUE SE ENCUENTREN
TEMPORALMENTE EN EL EXTRANJERO SOBRE EL PROCEDIMIENTO PARA EJERCER SU DERECHO AL VOTO.

Coste
Total: 490050 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.05
Produccién/creatividad: 490050 Compra de medios: 00 Evaluacion: 0U

Periodo de ejecucion: De 1 a 12 de abril y de 26 de abril a 20 de mayo de 2014

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad: Evaluacion:
DDB @dndemSA DDB Tandem, S.A

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (0 €): Difusion sin coste en Television y Radio (medios cedidos gratuitamente) e Internetdlmedmsegropijes

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskeray gallego Evaluacion: Postest

Poblacion objetivo de la campafia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién y lenguaje de signos

VOTO ACCESIBLE EN BRAILLE. ELECCIONES AL PARLAMENTO EUROPEO

Objetivo y sentido: ADAPTAR ARTES CREATI®AS MOTIVO DE LA CELEBRACION DE LAS ELECCIONES AL PARLAMENTO EUROP
MAYO DE 20IRARA SU UTILIZACION ERAMPANA DESIADA A INFORMAR A LOS ELECTORESS O CON DISCAPACIDAD VISUAL G
CONOCEDORES DEL SITEMA BRAQBEEA FORMAEDEJERCER ®RERECHO AL VOWIBDIANTE LA UTILIZACION DE DOCUMENTAC
COMPLEMENTARIA EN SISTEMA BRAILLE

Coste
Total: 490050 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.05
Produccién/creatividad: 490050 Compra de medios: 00 Evaluacion: 0U

Periodo de ejecucion: De 4 a 6y de 22 a 27 de abril de 2014

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Evaluacion:
DDB @ndemSA DDB Tandem, S.A

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (0 €): Difusion sin coste en Television y Radio (medios cedidos gratuitamente) e Internetdimedmeegropijes

Difusion: Nacional Ildioma: Castellano, catalan, euskeray gallego Evaluacion: Postest

Poblacion objetivo de la campafia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién y lenguaje de signos
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GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

MINISTERIO DEL INTERIOR

DIRECCION GENERAL DE POLITICA INTERIOR

DERECHO DE SUFRAGIO DE LOS CIUDADANOS DE LA UNION EUROPEA
RESIDENTES EN ESPANA. ELECCIONES AL PARLAMENTO EUROPEO
Objetivo y sentido: ADAPTAR ARTES CREATI®AS MOTIVO DE LA CELEBRACION DE LAS ELECCIONES AL PARLAMENTO EUROP

MAYO DE 2014, PARA SU UTILIZACIOICEMRANA DESRDA A INFORMARIEHOS CIUDAD2SISOBRE LA ACTUAL LEGISLACION QU
BAJO DETERMINADAS CIRCUNSTANCIAS, POSIBILITA SU DERECHO. AL SUFRAGIO

Coste
Total: 490050 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.05
Produccién/creatividad: 490050 Compra de medios: 00 Evaluacion: 0U

Periodo de ejecucion: De 16 a 25 de enero de 2014

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad: Evaluacion:
Asociacién de Ideas, S.L. Asociacion de Ide&d..

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (0 €): Difusion sin coste en Television y Radio (medios cedidos gratuitamente) e Internetdlmedmsegropijes

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskeray gallego Evaluacion: Postest

Poblacion objetivo de la campafia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién y lenguaje de signos

FECHA Y PROCEDIMIENTO DE VOTACION. ELECCIONES AL PARLAMENTO EUROPEO

Objetivo y sentido: ADAPTAR ARTES CREATIUBS MOTIVO DE LA CELEBRACION DE LAS ELECCIONES AL PARLAMENTO EUROP
MAYO DE 2014, PARA SU UTILIZACIOICENMRANA DESIADA A INFORMARQGS ELECTORES SOBRE LA FECHA DE VOTACION Y EL
PROCEDIMIENTO PARA EJERCITAR EL DERECHO DE SURRAGIO ACTI

Coste
Total: 490050 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.05
Produccién/creatividad: 490050 Compra de medios: 0U Evaluacion: 0OU

Periodo de ejecucion: De 14 a 23 de mayo de 2014

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad: Evaluacion:
Ricardo Pérez Asocia®A, Ricardo Pérez Asociados, S.A.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (0 €): Difusion sin coste en Television y Radio (medios cedidos gratuitamente) e Internetdimedmeegropijes

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego Evaluacion: Postest

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién y lenguaje de signos
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GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

MINISTERIO DEL INTERIOR

DIRECCION GENERAL DE POLITICA INTERIOR

INFORMAR SOBRE EL DERECHO AL VOTO POR CORREO.
ELECCIONES AL PARLAMENTO EUROPEO

Objetivo y sentido: ADAPTAR ARTES CREATIVBS MOTIVO DE LA CELEBRACION DE LAS ELECCIONES AL PARLAMENTO EUROP
MAYO DE 2014, PARA SU UTILIZACIOICEMRANA DESIADA A INFORMARGS ELECTORES SOBRE EL EJERCICIO DEL DERECHO

POR CORREO

Coste

Total: 490050 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.05

Produccién/creatividad: 490050 Compra de medios: 00 Evaluacion: 0U

Periodo de ejecucion: De 13 de abril a 19 de mayo de 2014

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad: Evaluacion:
Tactics Europe, S.A. Tactics Europe, S.A.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (0 €): Difusion sin coste en Television y Radio (medios cedidos gratuitamente) e Internetdlmedmsegropijes

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskeray gallego Evaluacion: Postest

Poblacion objetivo de la campafia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién y lenguaje de signos

EXPOSICION DE LAS LISTAS DEL CENSO ELECTORAL.
ELECCIONES AL PARLAMENTO EUROPEO

Objetivo y sentido: ADAPTAR ARTES CREATIUBS MOTIVO DE LA CELEBRACION DE LAS ELECCIONES AL PARLAMEIEE[(]DE[MIF‘H
MAYO DE 20IPARA SU UTILIZACION EGAMPANA DESIADA A INFORMARQS ELECTORES SOBRE LA EXPOSICION DE LAS LISTA
CENSO ELECTORAL Y LA POSIBILIDAD, EN SU CASO, DE FORMULAR RECLAMACIONES SOBRE LOS DATOS CENSALES

Coste
Total: 490050 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.05
Produccién/creatividad: 490050 Compra de medios: 0U Evaluacion: 0U

Periodo de ejecucion: De 7 a 13 de abril de 2014

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad: Evaluacion:
Tactics Europ8.A Tactics Europe, S.A.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (0 €): Difusion sin coste en Television y Radio (medios cedidos gratuitamente) e Internetdlaed meepropies

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskgedlggo Evaluacion: Postest

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién y lenguaje de signos
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GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

MINISTERIO DEL INTERIOR

%.?.E.I DIRECCION GENERAL DE TRAFICO (DGT)

DIVULGACION DE LA SEGURIDAD VIAL DURANTE EL ANO 2014

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LAS CONDUCTAS DE RIESGO RELACIONADAS COGQANCORROMOVER COMPORTAMIENTOS Y
CONDUCTAS SEGURAS ENTRE TODOS LOS USUARIOS DE LAS VIAS PUBLICAS.

Coste
Total: 1119916 U Aplicacion presupuestaria: Concepto 640
Produccién/creatividad: 1.4497650 Compra de medios: 9.6150310 Evaluacion: 1343090

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad: Compra de medios:
Alcandora Media DiamoyfiL.; Compra direcdip
Evaluacion:

G.F.K.Infoadex

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (9.615.031 €): Television: 3.200.645 (33,29%), Radio: 3.537.148 (36,79%), Prensa: 1.620.899 (16,86%), Revist
(1,18%), Internet: 1.09%(28,40%), Exterior: 13.915 (0,14%), Cine: 32.670 (0,34%)

Difusién: Nacional Idioma: Castellano Evaluacion: Postest

Poblacion objetivo de la campafia: Infantil/juvenil, tercera edad, trabajadores y ciclistas y conductores

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

MINISTERIO DE FOMENTO

FOMENTO

PROMOCION DE LA REHABILITACION Y LA EFICIENCIA ENERGETICA
DE LA EDIFICACION RESIDENCIAL 2014

Objetivo y sentido: INFORMAR A LOS CIUDADANOS PARA QUE TOMEN CONCIENCIA DE QUE LOS INMUEBLES SON BIENES QUH
MANTENER Y CUIDBRR A CONOCERS VENTAJAS QUE LES PUEDE SUPONER REHABILITAR SUS EDIFICIOS Y LAS OPORTUNI
TIENENPARA ELLO.

Coste
Total: 6527340 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640
Produccién/creatividad: 256520 Compra de medios: 6212860 Evaluacion: 57960

Periodo de ejecucion: De 2 a 19 de diciembre de 2014

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Compra de medios:
Thinking-orward Spain, S.L. NegociacionCompra Advertising, S.A.
Evaluacion:

The Hub Automotive Insights, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (621.286 €): Television: 318.384 (51,25%), Radio: 54.633 (8,79%), Pren@®,43%)Fevistas: 605 (0,10%),
Internet: 88.604 (14,26%), Exterior: 10.645 (1,71%). Cine: 2.859 (0,46%)

Difusién: Nacional Idioma: Castellano Evaluacion: Postest

Poblacion objetivo de la campafia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion
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GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

MINISTERIO DE EDUCACION, CULTURA Y DEPORTE

CSD =~ CONSEJO SUPERIOR DE DEPORTES

PROMOCION DEL DEPORTE OLIMPICO: PROGRAMA ADO

Objetivo y sentido: DIVULGAR LAETIVIDADES DEPORTIVAS DEL ESTADO EN EL DEPORTE OLIMPICO Y EL DESARROLLO Y LAP
ALTA COMPETICION EN ESRAMAR A CONOCER LOS FINES DE LA ASOCIACION ADO, ENTIDAD DE UTILIDAD PUBLICA FORMAL
CONSEJO SUPERIGROEPORTES, EL COMITE OCMMESPANOL Y EL ENTE PUBLICO RADIO TELEVISION ESPANOLA.

Coste

Total: QU

Produccién/creatividad: 00 Compra de medios: 0U Evaluacién: 00

Periodo de ejecucion: De 1 de febrero a 31 de diciembre de 2014

Adjudicatarios:

Medios propios

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (0 €): Difusion sin coste en TVE (medio cedido gratuitamente)

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

- INSTITUTO DE LA CINEMATOGRAFIA
Y DE LAS ARTES AUDIOVISUALES (ICAA)

PROMOCION DE LA CINEMATOGRAFIA

Objetivo y sentido: PROMOCION Y DIFUSION DE LA CINEMATOGRAFIA ESPANOLA EN LOS DIFERENTES FESTIVALES DE CINE Y]
CINEMATOGRAFICOS.

Coste
Total: 259180 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccién/creatividad: 2.9280 Compra de medios: 229900 Evaluacion: 0OU

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Compra de medios:
Solaris Ocean Design Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (22.990 €): Revistas: 22.990 (100%)

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General
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GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

MINISTERIO DE EDUCACION, CULTURA Y DEPORTE

MUSEO NACIONAL

S ooy MUSEO NACIONAL CENTRO DE ARTE REINA SOFIA

DIFUSION DEL PROGRAMA DE ACTIVIDADES: EXPOSICIONES, ACTIVIDADES CULTURALES,
EDUCATIVAS Y REDISTRIBUCION DE LA COLECCION

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER EL MUSEO Y SUS ACTN\RBRBERBCER ACCESIBLE EL ARTE CONTEMPORANEO A PUBLICOS
TANTO AL TURISMO CULTURAL NACIONAL E INTERNACIONAL COMO A ESTUDIANTES, CRITICOS FBRRRIEAESCUELAS

Coste
Total: 1172040 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccién/creatividad: 225110 Compra de medios: 946930 Evaluacion: 0U

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Adjudicatarios:

Producci6n/creatividad: Compra de medios:
Destileria Culturdl.B.; Manuel Gavald&tewStreet; TonServeisCuku Compra directa prensa y revidtas,Cards
rals, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (89.847 €): Prensa: 26.258 (29,23%), Revistas: 44.553 (49,59%), Internet: 19.036 (21,19%)

Otras herramientas de comunicacion (4.846 €): Postales (distribucién): 4.846 (100%), Folletos (coste produccion)

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General

Medidas accesibilidad: Lenguaje de signos, lazos de induccién y signo guias

O R ADS ONA MUSEO NACIONAL DEL PRADO

DIFUSION DE EXPOSICIONES Y ACTIVIDADES DEL MUSEO NACIONAL DEL PRADO

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER AL PUBLICO LA PROGRAMACION DE EXPOSICIONES Y ACTIVIDADES DEL MUSEO NACION

Coste
Total: 6029990 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccién/creatividad: 628720 Compra de medios: 5401270 Evaluacion: 0OU

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad: Compra de medios:
TramaJosé Rieljdulio Sotdiménez GoddydsolytEl Andén 9y @oarto  AdsolytCompra directa
VegapDacsReunion de Muségsala

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (537.585 €): Prensa: 315.304 (58,65%), Revistas: 46.497 (8,65%), Internet: 111.533 (20,75%), Exterior: 64.251

Otras herramientas de comunicacion (2.542 €): Varios: 2.542 (100%)

Difusion: Nacional e Internacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General
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GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

MINISTERIO DE EDUCACION, CULTURA Y DEPORTE

UIMP UNIVERSIDAD INTERNACIONAL MENENDEZ PELAYO

PLAN DE MEDIOS UIMP 2014

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LA ACTIVIBEBDEMICA DE LA UIMP Y FOMENTAR LA MATRICULACION EN LOS CURSOS CORTOS [l
SANTANDER ENTRE ESTUDIANTES, DOCENTES, PROFESIONALES Y PUBLICO EN GENERAL, Y ESTUDIANTES UNIVERSITARI
EN EL CASO DE LOS CURSOS DE POSGRADO, ASI COAarREODMBIRILAZOS DE MATRICULA Y SOLICITUD DE BECAS.

Coste
Total: 1201890 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccién/creatividad: 00 Compra de medios: 1201890 Evaluacién: 00

Periodo de ejecucion: De 14 de abril a 31 de octlb2014

Adjudicatarios:

Compra de medios:
Irismedia Agencia de Medds

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (120.189 €): Prensa: 17.353 (14,44%), Internet: 102.836 (85,56%)

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General y estudiantes

m UNIVERSIDAD NACIONAL DE EDUCACION A DISTANCIA (UNED)

SERVICIO DE PUBLICIDAD DE LA UNED

Objetivo y sentido: INFORMAR A LA POBLACION ESPANOLA SOBRE LAS PROPUESTAS EDUCATIVAS DE LA UNED.

Coste
Total: 2789110 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccién/creatividad: 9.1040 Compra de medios: 2698070 Evaluacion: 0OU

Periodo de ejecucién: De 1 de febrero a 31 de diciembre de 2014

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad: Compra de medios:
Media by Design Media by Design

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (269.807 €): Radio: 78.7429,19%), Prensa: 119.751 (44,38%), Revistas: 1.028 (0,38%), Internet: 70.279 (26,05

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General, estudiantes y trabajadores
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GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

MINISTERIO DE EMPLEO Y SEGURIDAD SOCIAL

DIRECCION GENERAL DE LA INSPECCION DE TRABAJO Y SEGURIDAD SOCIAL

PLAN DE LUCHA CONTRA EL FRAUDE Y LA ECONOMIA IRREGULAR

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR A LA SOCIEDAD EN LA LUCHA CERARBPELY DIVULGAR EL CONTENIDO Y LAS MEDIDAS A ADO

Coste

Total: OU

Produccién/creatividad: 0U Compra de medios: 00 Evaluacion: 0U

Periodo de ejecucion: De 15 de julio a 31 de diciembre de 2014

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad:
Realizada en el afio 2013

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (0 €): Difusion sin coste en Internet (medios propies.gob.gsedes sociales)

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

SEPE SERVICIO PUBLICO DE EMPLEO ESTATAL

COMUNICACION PARA DAR A CONOCER LAS MEDIDAS DE FOMENTO Y APOYO AL EMPLEO, EN
ESPECIAL AL EMPLEO DE LAS PERSONAS JOVENES

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LAS MEDIDAS DE FOMENTO Y APOYO AL EMPLEO, EN ESPECIAL LAS DESTINADAS AL FOMENTO
PERSONAS JOVENES, ASI COMO LAS MEDIDAS CORRESPANBIREFERMA LABORAL ElLA®8 QUE FAVORECEN EL ENVEJECIM
ACTIVO DE LOS TRABAJAD@RERE OTRGE DA A CONOCHER CONTRATO PARA LA FORMACION Y EL APRENDIZAJE DEL NUE
DE FORMACION PROFESIONAL IDUNUEVA NORMATIVA DE CERTIFICADOS DE PROFESEINGONFRATO DE EMPRENDEDDORES
MEDIDAS PARA FOMENTAR EL AUTOEMPLEO O EL PORTAL UNICO DE EMPLEO.

Coste
Total: 24647930 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccién/creatividad: 2420000 Compra de medios: 2.219.61.0 Evaluacion: 3.1820

Periodo de ejecucion: De 27 a 31 de marzo y de 10 de junio a 4 de julio de 2014

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Compra de medios:
Ogilvy & Mather Publicidad Madrid, S.A. MedigBapiens Spain, S.L.
Evaluacion:

Mediacom lberia, S.A.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (2.219.611 €): Television: 739.553 (33,32%), Radio: 639.660 (28,82%), Prensa: 574.806 (25,90%), Revistas: 26
Internet: 238.804 (10,76%)

Difusién: Nacional Idioma: Castellano Evaluacion: Postest

Poblacion objetivo de la campafia: General, empresarios, estudiantes e infantil/juvenil

Medidas accesibilidad: Subtitulaciéon y accesibilidad pagina web
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GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

MINISTERIO DE INDUSTRIA, ENERGIA Y TURISMO

SUBSECRETARIA

DIFUSION DE LAS INICIATIVAS DEL MINISTERIO DE INDUSTRIA, ENERGIA Y TURISMO

Objetivo y sentido: DIFUSION DE LAS INICIATIVAS DEL MINISTERIO PARA EL APOYO BSIRATERESOS INDUSTRIALES, ENERGET
DE TURISMO Y PARA LA SOCIEDAD DE LA INFORMACION.

Coste
Total: 170000 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640
Produccién/creatividad: 0U Compra de medios: 17.0000 Evaluacion: 0U

Periodo de ejecucion: De 25 a 30 de junio de 2014

Adjudicatarios:

Compra de medios:
Metrépolis Comunicacion

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (17.000 €): Radio: 17.000 (100%)

Difusiéon: Autonémica Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General

) INSTITUTO DE TURISMO DE ESPANA (TURESPANA) /
<spiin SECRETARIA DE ESTADO DE TURISMO

ESPARNA, EL DESTINO QUE LLEVAS DENTRO *

Objetivo y sentido: FOMENARLA DEMANDRURISTICA NACIONAL.

Coste
Total: 322160 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640
Produccién/creatividad: 322160 Compra de medios: 00 Evaluacion: 0U

Periodo de ejecucion: De 15 de junio a 15 de septiembre de 2014

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad:
Cemusa; Comfersa; Double You, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (0): Difusidn sin coste en Revista (medio cedido gratuitamente), Internet (nepdivsipigpéotes sociales) y Exterio
(medios cedidos gratuitamente)

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General

* Campaia sobrevenida
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GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

MINISTERIO DE INDUSTRIA, ENERGIA Y TURISMO

¢ Incibe_ INSTITUTO NACIONAL DE CIBERSEGURIDAD DE ESPARNA, S.A. (INCIBE)

PLAN DE CONFIANZA EN EL AMBITO DIGITAL *

Objetivo y sentido: INFORMAR SOBRE LAS DIFEREWHEI®RASEL PLAN DE CONFIANZA EN EL AMBITO DIGITAL (PCD): LANZAMIEN
NUEVOS SERVICIDIS CONCIENCIACION PARA CIUDADANOS Y EMMRBSS6 EEL CONOCIMIENTO PUBLICO DE LA REALIZACION
CIBEREJERCICIOS PARA OPERADORES ESTRAPRGIZOSION DE LA CIBERSEGURIDAD ENTRE EL SECTOR T|OIRASIONAREL
EVENTO DE CIBERSEGURIDAD €&/B#HR

Coste
Total: 4716320 Aplicacion presupuestaria: Sociedad Estatall @resupuesto no se ajusta a la clasificacién econémica de los PGE
Produccién/creatividad: 3313570 Compra de medios: 1402750 Evaluacion: 0U

Periodo de ejecucion: Octubre, noviembre y diciembre de 2014

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad: Compra de medios:
Varenga Marketing y Comuni¢c&cidGraylin€omunicaciés,L; Elite Productora de Radio y TV, S.A. (compra de espacios fa@iofdpieos
Merchandising.L; Mundo Impresion 234.; Zenit Comunicagi8rL; DIP directa prensa, revistas e internet
Proyectos derquitectura Efimé€AIREL Servicios Empresarialesiajes

El Corte IngléS.A; Agencia EFB.A; MultivenS.L; Diy P Proyectos, S.L.

WelcockS.L; Francisco Marquez VazddigrafPublidirecta Publi Azafatas

Fernando Arquero Lépegleria Neptuni@roductora de Radioy TV, S.A.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (140.275 €): Radio: 96.800 (69,01Rt¢nsa: 36.345 (25,91%), Revistas: 3.630 (2,59%), Internet: 3.500 (2,50%)

Otras herramientas de comunicacion (0 €): Ferias y Eventos, Merchandising, Carteleria, Sefialética, Tripticos y Programas de Mano (coste p

Difusién: Nacional Idioma: Castellano Evaluacion: Postest

Poblacion objetivo de la campafia: General, empresarios, estudiantes y trabajadores

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

* Campaiia sobrevenida

7:., IDAE  INSTITUTO PARA LA DIVERSIFICACION Y AHORRO DE LA ENERGIA (IDAE)

AHORRO DE ENERGIA-NUEVA FACTURA ELECTRICA *

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER A LOS CONSUMIDORES EL NUEVO SFIRMANDEE PRECEJSFORMARLES DE COMO PUEDE
CONSUMIR MEJOR, MAS EFICIENTEMENTE, LA ENERGIA EN EL HOGAR Y SENSIBILIZARLES DE SU VALOR.

Coste
Total: 44054000 Aplicacion presupuestaria: Entidad PUblica Empresarial. Su presupuesto no da ejasificacion econdmica de los PGE
Produccién/creatividad: 9740580 Compra de medios: 3.4044800 Evaluacién: 268620

Periodo de ejecucion: De 1 de julio a 31 de diciembre de 2014

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad: Compra de medios:
Publicis PublicisStarcom
Evaluacion:

PublicisEstudio de Comunicacién

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (3.195.526 €): Television: 1.387.384 (43,42%), Radio: 335.013 (10,48%), Prensa: 533.722 (16,70%), Internet: 7
Exterior226.124 (7,08%)

Otras herramientas de comunicacion (208.954 €): Folletos y Reportajes en Video: 208.954 (100%)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego Evaluacion: Postest

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

* Campaia sobrevenida
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GOBIERNO MINISTERIO
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MINISTERIO DE INDUSTRIA, ENERGIA Y TURISMO

red.es RED.ES

DIVIDENDO DIGITAL

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LA LIBERACION DEL DIVIDENDPARAIDARAR EL EXITOESTEPROCESO DE LIBERACIGEN

DESPLIEGUE DE LOSTEMAS 4BSEGURANDO LA PERCEPCION DE CONTINUIDAD DEL SERWIRTE PE LOS CIUDADAMBIQUE
SE ENCUENTREN EN TODO MOMENTO INFORMADOS DE LOS PRINCIPALES HITOS DEL PROCESO, ASI COMO DE LAS ACCIO
A CAB®ARA CONTINUAR RECIBIENDO LOS CANAMRRES

Coste
Total: 4.865615( Aplicacion presupuestaria: Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacién econémica de
Produccién/creatividad: 2948600 Compra de medios: 4.570755( Evaluacién: 00

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad: Compra de medios:
H20 71 &blicidad ConsultoGgilvy Inteligencia y Media, ;Svkedia Sapiens Spain, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (4.570.755 €): Television: 1.729.085 (37,83%), Radio: 1.179.896 (25,81%), Prensa: 1.229.505 (26,90%), Intern

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacién objetivo de la campafia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

PLATAFORMA DE SERVICIOS Y RECURSOS PARA LA PYME. AGENDA DIGITAL

Objetivo y sentido: FOMENTAR ENTRE LAS PYMES DE ESPARNA EL USO DE LA PLATAFORMA DE RECURSOS TIC, ASI COMO DIF
CONVOCATORIA DE AYUBI®SELES EN RED) AL SECTOR HOTELERO.

Coste
Total: 146000 Aplicacion presupuestaria: Entidad PUblica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacién econémica de
Produccién/creatividad: 0U Compra de medios: 146000 Evaluacion: 0U

Periodo de ejecucion: De 26 de junio a 14 de septiembre de 2014

Adjudicatarios:

Compra de medios:
Media SapienS,L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (14.600 €): Internet: 14.600 (100%)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafia: Empresarios
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MINISTERIO DE AGRICULTURA, ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

DIRECCION GENERAL DE LA INDUSTRIA ALIMENTARIA

PERMANENCIA EN MEDIOS DE COMUNICACION 2014

Objetivo y sentido: OPTIMIZAR LA PERMANENCIA EN MEDIOS DE COMUNICACION DE LAS CAMPANAS DE INFORMACION Y PRO
DESARROLLADAS POR EL DEPARTAMENTO, CON ESPECIAL REFERENCIA A LAS FRUTAS Y HORTALIZAS.

Coste
Total: 1.1319100 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640.08
Produccién/creatividad: 2546600 Compra de medios: 8772500 Evaluacion: 0U

Periodo de ejecuciéon: De 5 a 18 de diciembre de 2014

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad: Compra de medios:
Tragsa Gesmedia

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (877.250 €): Television: 638.792 (72,82%), Internet: 81.158 (9,25%), Exterior: 157.300 (17,93%)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General goblaciégue menos frutas y verduras consume

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

INFORMACION SOBRE LA LEY DE MEDIDAS PARA MEJORAR
EL FUNCIONAMIENTO DE LA CADENA ALIMENTARIA *

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LA NUEVA NORMA ENTRE LOS OPERABBEESEGROALIMENTARNFFORMAR SOBRE LA
CREACIONFUNCIONES Y PROCEDIMIEMTPARTIR DA NUEVAEY, DE LA AGENCIA DE INFORMACION Y CONTROL ALIMENTASSD
COMOFAVORECER UNKEJORA EN EUNCIONAMIENTO Y LA VERTEBRACION DE LA CADENA ALIMENTARIA CON EL FIN DE AUM
EFICACIA Y COMPETITIVIDAD DEL SECTOR AGRBROMERANOL.

Coste
Total: 17.6390 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640.08
Produccién/creatividad: 17.6390 Compra de medios: QU Evaluacion: 0OU

Periodo de ejecucion: AUn no emitida

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad:
Agencia Evol Publicj&aU.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (0): No emitida y sin contratar Plan de Medios en 2014

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: Operadores del sector agroalimentario

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

* Campaia sobrevenida
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DIRECCION GENERAL DE PRODUCCIONES Y MERCADOS AGRARIOS

PROMOCION DEL LOGOTIPO "RAZA AUTOCTONA 100%™ *

Objetivo y sentido: INFORMAR Y CONCIENCIAR AL CONSUMIDOR DE LA RIQUEZA DEL PATRIMONIO GENETICO DE LAS RAZAS A
ESPANOLASFIN DEAVORECER SU CONSERVACION Y LA VIABILIDAD ECONOMICA DE ESTE TIPO DE PRODUCCION)YASI COM
RECONOCER A LAS ASOCIACIONES DE CRIADORES DE ANIMALES DE RAZA PURA QUE SE HAN ADHERIDO AL USO DEL LOG

Coste
Total: 1209170 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640.08
Produccién/creatividad: 641600 Compra de medios: 459870 Evaluaci6n: 107700

Periodo de ejecucion: De 26 de noviembre a 14 de diciembre de 2014

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad: Compra de medios:
Tragsatec Tragsatec
Evaluacion:

Tragsatec

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (45.987 €): Radio: 27.827 (60,51%), Internet: 18.160 (39,49%)

Otras herramientas de comunicacion (0 €): Folletos, Acto de Presentacion, Video Promociddp(goRtIproduccion)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la campafia: General

Medidas accesibilidad: Accesibilidad pagina web

* Campaia sobrevenida

DIRECCION GENERAL DE SANIDAD DE LA PRODUCCION AGRARIA

VIAJAR SEGURO CON ANIMALES DE COMPANIA

Objetivo y sentido: DIVULGARENTRE LOS PASAJEROS QUE VIAJAN CON SU MASCOTAS CORBRESEDENTES DE TERCE,RCSSES’A
LAS CONDICIONES SANITARIAS QUE SON NECESARIAS EN LOS MOVIMIENTOS INTERNACIONAPEESY EXN&IDFFN SIDN DE LA
RABIA A TRAVES DE LOS ANIMMEE®MPANIA.

Coste
Total: 100500 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640.08
Produccién/creatividad: 100500 Compra de medios: 00 Evaluacion: 0U

Periodo de ejecucion: De 1 de noviembre de 2014 a 28 de enero de 2015

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad:
Efe Aro

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (0): Difusion sin coste en Internet

Difusion: Nacional Ildioma: Castellano, francés e inglés

Poblacion objetivo de la campafia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién y audiodescripcion
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DIRECCION GENERAL DE SANIDAD DE LA PRODUCCION AGRARIA

USO SOSTENIBLE DE PRODUCTOS FITOSANITARIOS

Objetivo y sentido: DIVULGAR LAS MEDIDAS DEL PLAN DE ACCCIBINUBBRZOSTENIBLE DE PRODUCTOS FITOSANITARIOS, CON §
ALCANZAR UN USO PRUDENTE Y EFICAZ PARA EL SHECOONR QERE SEA RESPETUOSO CON LA PROTBECKOSALUD DE LAS
PERSONASDEL MEDI@MBIENTE

Coste
Total: 100500 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640.08
Produccién/creatividad: 100500 Compra de medios: 0U Evaluacién: 00

Periodo de ejecucion: De 15 de noviembre de 2014 a 28 de enero de 2015

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad:
Efe Aro

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (0): Difusion sin coste en Internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano e inglés

Poblacion objetivo de la campafia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulaciéreyidiodescripcion

DIRECCION GENERAL DE SERVICIOS

CONCIENCIACION INCENDIOS VERANO 2014 *
Objetivo y sentido: TRANSMITIR LA PROBLEMATICA DE INCERENSSBILIRA LOS CIUDADANPARA LA ADOPCION DE BUENAS

PRACTICAS.

Coste

Total: 181500 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccién/creatividad: 0U Compra de medios: 181500 Evaluacion: 0U

Periodo de ejecucion: De 27 de julio a 15 de agosto de 2014

Adjudicatarios:

Compra de medios:
Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (18.150 €): Radio: 18.150 (100%)

Difusion: Nadonal Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General

* Campaia sobrevenida
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CANAL DE NAVARRA, S.A. (CANASA - GRUPO PATRIMONIO)

ACTUACIONES DE LA SOCIEDAD CANAL DE NAVARRA

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER A LOS CIUDADANOS LAS ACTUACIONES DE LA SOCIEDAD ESTATAL.

Coste
Total: 6.9200 Aplicacion presupuestaria: Sociedad Estat8l presupuesto no se ajusta a la clasificaciéon econémica de los PGE
Produccién/creatividad: 5.3240 Compra de medios: 1.5960 Evaluacion: 0U

Periodo de ejecucion: De 12 de septiembre a 29 de diciembre de 2014

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad: Compra de medios:
Solucionex Brandok

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (1.596 €): Prensa: 1.596 (100%), Difusion sin coste en Internet (medias@sapss:

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL DUERO

CONSUMO MODERADO DE AGUA E INFORMACION HIDRAULICA

Objetivo y sentido: FOMENTAR EL USO RACIONAL DEL AGUA, MANTENIENDO LA MODERACION DE SU CONSUMO, TRAS HABER
IMPORTANTE SEQEMNFORMAR A USUARIOS Y CIUDADANIA EN GENERAL SOBRE MEDIDAS, ACTUACIONES E INFRAESTRUG
EN EL PLAN HIDROLQWGDE LA DEREACION DEL DUERO.

Coste
Total: 1539690 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640
Produccién/creatividad: 168760 Compra de medios: 1370930 Evaluacion: 0OU

Periodo de ejecucién: De 1 de febrero a 31 de diciembre de 2014

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad: Compra de medios:
SM2 Asesores Beblicidad, S.A. Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (137.093 €): Television: 20.000 (14,59%), Radio: 63.859 (46,58%), Prensa: 53.234 (38,83%)

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

CoMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL. INFORME ANUAL 2014 — ANEXO Il Pég .73




GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

MINISTERIO DE AGRICULTURA, ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL EBRO

DIFUSION DEL PLAN HIDROLOGICO DEL EBRO

Objetivo y sentido: DIFUNDIR EL PLREL EBRO COMO MODELO DE GESTION DEL AGUA, TAL Y COMO SE EXPUSO POR LA ONU E

Coste
Total: 2016440 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccién/creatividad: 395670 Compra de medios: 1620770 Evaluacion: 0U

Periodo de ejecucion: De 6 de septiembre a 9 de octubre de 2014

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad: Compra de medios:
Cdoble Imagen y Comunicacién, S.L. Proximia Havas, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (162.077 €): Television: 84.26P,00%), Radio: 22.691 (14,00%), Prensa: 42.139 (26,00%), Internet: 12.966 (8,0

Difusién: Autondmica Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General

Medidas accesibilidad: Audiodescripcion

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADALQUIVIR

ACTUALIDAD EN EL GUADALQUIVIR

Objetivo y sentido: DFUNDIR CONTENIORBORMATIVOS DE ACTUALIDAD RELACIONADOS CON LA QESTION DEL AGUAENLAC
GUADALQUIVIR, A FIN DE SENSIBILIZAR SOBRE EL BUEN USO DEL AGUA Y ACERCAR LA GESTION DE LOS REGARSOS A LA

Coste
Total: 260000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccién/creatividad: 0U Compra de medios: 260000 Evaluacion: 0U

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Adjudicatarios:

Compra de medios:
Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (26.000 €): Radio: 26.000 (100%)

Difusién: Autondmica Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General
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CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADALQUIVIR

MICROESPACIOS SOBRE EL AGUA

Objetivo y sentido: DIFUNDIR CONTENIDOS INFORMATIVOS CON DATOS HIDROLOGICOS RELEVANTES.

Coste
Total: 220000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccién/creatividad: 0U Compra de medios: 220000 Evaluacion: 0U

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Adjudicatarios:

Compra de medios:
Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (22.000 €): Radio: 22.000 (100%)

Difusién: Autondmica Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General

DIA MUNDIAL DEL AGUA

Objetivo y sentido: CONMEMORAR LA CELEBRACION DEL DiA MUNDIAL DEL AGUA (22 DE MARZO)

Coste
Total: 211500 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccién/creatividad: 6500 Compra de medios: 205000 Evaluacion: 0OU

Periodo de ejecucion: 22 de marzo de 2014

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad: Compra de medios:
Buala Comunicaciones Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (20.500 €): Prensa20.500 (100%)

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General
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CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL MINO-SIL

PARTICIPACION PUBLICA PLAN HIDROLOGICO CHMS 2015-2021

Objetivo y sentido: IMPLICACION DEL PUBLICO EN GENERAL Y DE LOS AGENTES INTERESADOS EN LA CONFECCION DE LOS g
PLAN HIDROLOGICO, EN SUS DOCUMENTOS PREVIOS Y EN EL PROYHIDRMBOBLBN DE CUENCAZA2IS

Coste
Total: 145010 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccién/creatividad: 0U Compra de medios: 145010 Evaluacion: 0U

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Adjudicatarios:

Compra de medios:
Compra directa

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (14.501 €): Prensa: 13.987 (96,46%), Internet: 514 (3,54%)

Difusion: Regional Idioma: Castellano y gallego

Poblacion objetivo de la campafia: General

DIA MUNDIAL DEL AGUA EN LA ESCUELA RURAL. COMO VES TU RIO:
DESCRIBELO, RETRATALO Y/O DIBUJALO

Objetivo y sentido: CONCIENCIACION SOCIAL, DESDE LA INFANCIA, DE LA IMPORTANCIA DE CUIDAR NUESTROS CAUCES FLUV

Coste
Total: 6.3450 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccién/creatividad: 0U Compra de medios: 6.3450 Evaluacion: 0OU

Periodo de ejecucion: Febrero y marzo de 2014

Adjudicatarios:

Compra de medios:
Compra directa

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (6.345 €): Prensa: 5.554 (87,53%), Internet: 791 (12,47%)

Difusion: Regional Idioma: Castellano y gallego

Poblacién objetivo de la campafia: General e infantil/juvenil
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GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

MINISTERIO DE AGRICULTURA, ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL MINO-SIL

LOS RIOS MINO Y SIL Y SU ENTORNO. RIBEIRA SACRA, PATRIMONIO DE LA HUMANIDAD
Objetivo y sentido: PROMOVER LA CONSERVACION Y EL FOMENTO DE LOS VALORES MEDIOAMBIENTAIASBASDCMITES A

FLUVIALES.

Coste

Total: 6.0500 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccién/creatividad: 0U Compra de medios: 6.0500 Evaluacion: 0U

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Adjudicatarios:

Compra de medios:
Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (6.050 €): Prensa: 6.050 (100%)

Difusion: Autondmica Idioma: Castellano y gallego

Poblacion objetivo de la campafia: General

FEGA FONDO ESPARNOL DE GARANTIA AGRARIA (FEGA)

REFORMA DE LA POLITICA AGRICOLA COMUN

Objetivo y sentido: DAR A CONOCBRAGRICULTORES, GANADEROS Y’PUBLICO EN GENERAL LA NUEVA DIRECCIONRRDMDA PA
POR LAS INSTITUCIONES DE LA UNION EUROPEA Y SU APLICACION EN ESPANA.

Coste
Total: 4174500 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccién/creatividad: 1414230 Compra de medios: 2760270 Evaluacion: 0U

Periodo de ejecucion: De 14 a 31 de marzo de 2014

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Compra de medios:
Tragsa Tragsa

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (276.027 €): Television: 69.142 (25,05%), Radio: 101.084 (36,62%), Prensa: 69.503 (25,18%), Revistas: 18.17
Internet: 18.119 (6,56%)

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General y agricultores

Medidas accesibilidad: Subtitulacién
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GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

MINISTERIO DE AGRICULTURA, ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

FEGA FONDO ESPARNOL DE GARANTIA AGRARIA (FEGA)

DIFUSION DE ACTIVOS DE LA AGRICULTURA ESPANOLA *

Objetivo y sentido: PONER EN VALOR LA IMPORTANCIA DE LA AGRICULTURA DESDE SUS ORIGENES Y MOSTRAR LA VISION Dt
EN EL FUTURO.

Coste
Total: 181500 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccién/creatividad: 0U Compra de medios: 181500 Evaluacion: 0U

Periodo de ejecucion: 20 de diciembre de 2014

Adjudicatarios:

Compra de medios:
Compra directa

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (18.150 €): Radio: 18.150 (100%)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General

* Campaia sobrevenida

W: y/ 2 Z FUNDACION BIODIVERSIDAD

BIODIVERSIDAD ES VIDA

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR A LA CIUDADANIA SOBRE LA IMPORTANCIA DE PRESERVAR LA BIODIVERSIDAD Y DAR A CON
BENEFICIOS ECONOMICOS, AMBIENTALES Y SOCIALES VINSIICARNSERV/ACION.

Coste
Total: 192940 Aplicacion presupuestaria: Fundaci6RUblica. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion econémica de los PGE
Produccién/creatividad: 19294 Compra de medios: 00 Evaluacion: 0U

Periodo de ejecucion: AUn no emitida

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad:
KitchenSomos®&udiovisual

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (0 €): No emitida y sin contratar Plan de Medios en 2014

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

CoMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL. INFORME ANUAL 2014 — ANEXO Il Pég .78




GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

MINISTERIO DE AGRICULTURA, ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

ACUAZS SOCIEDAD ESTATAL AGUAS DE LAS CUENCAS
— DE ESPANA (GRUPO PATRIMONIO)

ACTUACIONES DE LA SOCIEDAD COFINANCIADAS CON FONDOS DE LA UNION EUROPEA

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LAS ACTUACIONES DE LA SOCIEDAD, EN CUMPLIMIENTO CON LOS REQUISITOS DE LA UN
MATERIA DE COMUNICACION.

Coste
Total: 650470 Aplicacion presupuestaria: Sociedad Estat8u presupuesto no se ajusta a la clasificacion econémica de los PGE
Produccién/creatividad: 241380 Compra de medios: 409090 Evaluacion: 0U

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31disembre de 2014

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad: Compra de medios:

Publitia, & ; Morés Reprograffatetipo ComunicacBanbury Arte, S.L. Compra directa prensay revistas

EstuarteMaximo Reingszalon Mirate, S$ilvia Velasco Calleja Patrocini€omunidad Regantes Palos de la Frieatefacion Universitg
Fevalnstitucion Ferial Extremadwrestion denagenSoundline LleidaComité Nacional Espafiol de Grandes Emwana

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (9.357 €): Prensa: 8.159 (87,20%), Revistas: 1.198 (12,80%)

Otras herramientas de comunicacion (31.552 €): Patrocinios: 31.552 (100%), Exposiciones, Actos, Dipticos y Tripticos (coste produccién)

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General

ACTUACIONES DE LA SOCIEDAD EN MATERIA DE ABASTECIMIENTO, DEPURACION Y REGADIO

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER A LOS CIUDADANOS LAS ACTUACIONES DE LA SOCIEDAD ESTATAL.

Coste
Total: 85910 Aplicacion presupuestaria: Sociedad Estat8u presupuesto no se ajusta a la clasificacion econémica de los PGE
Produccién/creatividad: 85910 Compra de medios: 0U Evaluacion: 0U

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad:
Solucionex Consultora Tecnoldgica

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (0 €): Difusion sin coste en Internet (medios paEes:com

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General
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GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

MINISTERIO DE ECONOMIA Y COMPETITIVIDAD

SECRETARIA DE ESTADO DE INVESTIGACION, DESARROLLO E INNOVACION

DIFUSION DE LA CONVOCATORIA DE LOS PREMIOS NACIONALES DE INVESTIGACION

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LA CONVOCATORIA DE LOS PREMIOS ENTRE INVESTIGADORRESI @NEJNRAHRSIDADES Y ORGANIS
PUBLICOS DE INVESTIGACION, SOCIEDADES CIENTIFICAS Y COLECTIVOS DE INVESTIGADORES.

Coste
Total: 5.7160 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccién/creatividad: 0U Compra de medios: 5.7160 Evaluacion: 0U

Periodo de ejecucion: 12 de junio de 2014

Adjudicatarios:

Compra de medios:
Snekerlost

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (5.716 €): Prensa: 5.716 (100%)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: Investigadores

MINISTERIO DE SANIDAD, SERVICIOS SOCIALES E IGUALDAD

SECRETARIA DE ESTADO DE SERVICIOS SOCIALES E IGUALDAD / DELEGACION
DEL GOBIERNO PARA LA VIOLENCIA DE GENERO

INFORMACION Y SENSIBILIZACION CONTRA LA VIOLENCIA SOBRE LAS MUJERES

Objetivoy sentido: DI FUNDI R EL MENSAJE AHAY SAYGODNGENCIAR BOBRE LA IMPARTANCIAIDE DETEC
PRIMERAS MANIFESTACIONES DE MALTRATO EN LAS RELACIONES QUE SE ESTABLECEN EN LA ADOLESCENCIA'Y LAS GR/
QUE PUEDEN TENER TANTO A CORTO COMO A LARGO PLAZO, ASi COMOMIIMZSTENASEANTAR LO QUE LES ESTA PASAN
BUSCADCEL APOYO DE ALGUIEN DE SU CONFYAARIMISMBIFORMAR SOBRE LOS RECURSOS DONDE PUEDEN OBTENER INF
ATENCION Y ASESORAMIENTO.

Coste
Total: 1.7216260 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640ybconcepto 226.02
Produccién/creatividad: 936570 Compra de medios: 1.627969( Evaluacion: 0U

Periodo de ejecucion: De 26 de noviembre a 9 de diciembre de 2014

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad: Compra de medios:

Globo Media Digital; The Dream Shopei®ha; Digital, S.May&Mas Gesmedia Consulting, SCAmpra directa
Gestion Creativa, SQorporacion Europea de Mobilidario Urbano, S.A;

Juan José Fuentes Tabares, S.L.U.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (1.627.969 €): Television: 637.012 (39,13%), Radi®@9813,27%), Prensa: 312.762 (19,21%), Internet: 108.661 (6,
Exterior: 255.765 (15,71%)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego, valenciano, francés ¢ Evaluacion: Postest

Poblaciéon objetivo de la campafia: Infantil/juvenil

Medidas accesibilidad: Subtitulacién y lenguaje de signos
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GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

MINISTERIO DE SANIDAD, SERVICIOS SOCIALES E IGUALDAD

SECRETARIA GENERAL DE SANIDAD Y CONSUMO. )
DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA, CALIDAD E INNOVACION

PROMOCION DEL CRIBADO DE CANCER EN PERSONAS MAYORES DE 50 ANOS

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR A LA POBLACION ANTE ALGUNOS SIGNOS O SINTOMAS QUE PUEDEN HACPERESISREBHMRUN
CANCER PARA QER CASO DE QUE APAREZCAN, CONSULTEN A SFOMBENIAR LA PARTICIPACION EN LOS PROGRAMAS DE (
SCREENING YMPLANTADOS EGISSERVICIOS DE SANWBROMOVHEESTILOS DE VIDA SALUDABLES

Coste
Total: 723770 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccién/creatividad: 0U Compra de medios: 723770 Evaluacion: 0U

Periodo de ejecucion: De 1 a 13 de julio de 2014

Adjudicatarios:

Compra de medios:
Moonmedia

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (72.377 €): Radio: 72.377 (100%)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: Personas mayores de 50 afios

LINEAS DE ACTUACION DEL MSSSI EN LA PREVENCION DEL VIH/SIDA

Objetivo y sentido: MEJORAR LEAONCIENCIA PUBL[CA Y LA IMPLICACION DE LA SOCIEDAD EN LA NORMALIZACION DE LA ENFER
PROMOVER LA IMPORTANCIA DE LA DETECCION PRECOZ DE LA INFECCION DEL VIH, ASI COMO REDUCIR EL IMPACTO DE E
COLECTIVOS MAS VULNERABLES.

Coste
Total: 57.2470 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.16
Produccién/creatividad: 7.2600 Compra de medios: 499870 Evaluacion: 0U

Periodo de ejecucion: De 30 de junio a 13 de julio y de 21 de noviembre a 5 de diciembre de 2014

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Compra de medios:
Alcandora Publicidad, S.L. Gesmedia Consulting

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (49.987 €): Internet: 49.987 (100%)

Difusion: Nacional Ildioma: Castellano, catalan, euskera, gallego, valéacie@® e inglés

Poblacion objetivo de la campafia: General y hombres que tienen sexo con hombres (HSH)
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GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

MINISTERIO DE SANIDAD, SERVICIOS SOCIALES E IGUALDAD

SECRETARIA GENERAL DE SANIDAD Y CONSUMO. )
DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA, CALIDAD E INNOVACION

GANAR SALUD

Objetivo y sentido: PROMOVERSTILOS DE VIDA SALUDABLES EN LA POBLACION, INCLUYENDO RECOMENDACIONES DE SALUD
INTERNACIONALES.

Coste
Total: 512060 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccién/creatividad: 512060 Compra de medios: 0U Evaluacién: 00

Periodo de ejecucion: De 1 de julio a 12 de diciembre de 2014

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad:
Taumacd CMC, S.iMonterrein€omunicacioén, S.L.; Editorial $tillo,

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (0 €): Difusion sin coste en Internet (medios prepsigjob.gs

Otras herramientas de comunicacion (0 €): Carteles Informativos en Aeropuestiesos y Material Informativo en Areas de Sanidad (coste produ

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, francés e inglés

Poblacién objetivo de la campafia: General

aecosan AGENCIA ESPANOLA DE CONSUMO,

T A

- — SEGURIDAD ALIMENTARIA Y NUTRICION

PREVENCION DE LA OBESIDAD INFANTIL

Objetivo y sentido: MOTIVAR A LA POBLACION ADOLESCENTE (DE 13 AICINERS)DE FORMA ADECUADA Y MOVERSE MAS

Coste
Total: 474920 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccién/creatividad: 47.4920 Compra de medios: 00 Evaluacion: 0U

Periodo de ejecucion: 1 de diciembre de 2014

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad:
Alcandora

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (0 €): Difusion sin coste en Internet (medios pesgmean.msgyob.ep

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblaciéon objetivo de la campafia: Infantil/juvenil
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GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

MINISTERIO DE SANIDAD, SERVICIOS SOCIALES E IGUALDAD

injuve INSTITUTO DE LA JUVENTUD

CAMPANA EUROPEA CONTRA LA INTOLERANCIA EN INTERNET: NO HATE

ODIO EN INTERNET.

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR Y ALERTAR SOBRE LAS EXPRESIONES DE INTOLERANCIA Y ODEINERLINARRNETSVENES
PARA QUE LUCHEN POR LOS DERECHOS HIMMWAN@SOLESE MEDIOS Y CONOQNIESPARADETECTAR LOS FOCOS Y FORMAS [
DISCURSO DEL ODIO, SU IMPACTO Y SU PEREZEBERBNUCIR SUS NIVELES DE ACEPTAGIMAR Y SOLIDARIZARSE CON LAS
PERSONAS Y LOS GRUPOS OBJETO DE INTOLERANCIA Y OPRUNP LUK A PARTICIPACION DE LA JUVENTUD Y LA CIUDADAN
GENERAPARA CONSENSUABS INSTRUMENTOS DE LA POLITICA EWREFEON OS MEOMBATIR LA INCITACIQN WTOLERANCIA Y A

Coste
Total: 140960 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02 y 227.06
Produccién/creatividad: 140960 Compra de medios: 0U Evaluacién: 00

Periodo de ejecucion: De 2 de enero a 31 de diciemi2@lde

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad:
Hitsbook, S.L.; Valig Geomatica, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (0 €): Difusion sin coste en Internet (medios pippiess

Otras herramientas de comunicacion (0 €): Chapagcostegproduccion)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: Infantil/juvenil
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