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. Introduccion

La Ley de Publicidad
y Comunicacion

La Comisién dBublicidad yComunicaciorinstitucional 6rgano colegiado adserito Institucional dispone

Secretaria de Estado de Comunicacion de Presidencia delti@abiatribuidas la que el Gobierno
planificacién, asistencia téamieduacion y coordinacion de las actividades de publicidad JEGlhlyeiyr

comunicacion que lleve a cabo la Administracion G&stadb@ebE)y las demas anualmente un plan
de nublicidad y de

comunicacion

entidades integrantes del sector publico estatal. Asi se establece en la Ley 29/2005, d

diciembre, deublicidad y Comunicacion Institucional que especifica que dicha ComiJiSEEEE.
institucional. EI

elaborara anualmente un PlEmel que se incantodas las campafias institucionales . ,
presente Plan es el
que prevea desarrollar la AGE y sus entidades adscritas, a partir de leeciiiosestas e ErTn: Pre PRI

de todos los ministerios. se promulgé la Ley

ElPlan anuatle Publicidad €omunicacidnstitucional, elaborado por la Cordisixn,
especificar como minimdLey 29/2005 y RD 947/206i&)bjetivo, coste previsible,

ri j i6n, herramien municacion nti inatari q
periodo de ejecucién, herramientas de comunicacion, sentido y destinatarios d La Ley 29,2005

atribuye a la
de las personasn discapaciddd cada una de las pafias incluidas endgbiendo Comisién de

mensajes, organismos y entidades afedasioedidas para garantizar la accesibilidad

ser aprobado por el Consejo de Minsfes.sefialar que algunas de las campanas WElliul:(:l:8Y%

planificadas estan vinculadas a novedades legislativas 0 a eventos que no tienen SRR I G

definida por lo que en algunas de ellas los per&dosoibn son muy amplios, o llevan  [REEEELEE

planificacién,

|l a leyenda fia determinaro. Algo similar ) rr.e.
. } N B casistencia técnica,
como soportes de las campafas, de ahi que haya campafas en las que se especific

evaluacion y
herramientas y otras en las quemuedas o parte de las mismas, por determinar. Ambos COO,.d,-MCI-(;,.I Sl
extremos se concretan a la hora de la contratacion y se recogen en el Informe anUE ez lr e Con
Publicidad y Comunicacion institucional que aprueba el Consejo de Ministros y se el {*8%
Parlamento cada afio. comunicacion que
lleve a cabo la AGE
La Ley 29/2005 no se aplica a las campafias de caracter industrial, comercial o
mercantilque tengan previsto llevar a cabo los departamentos ministeri@aleg de la A
demas entidades integrantes del sector publico estatal para el cumplimiento de sus fi
tampoco a las disposiciones normativas, resoluciones y actos administrativos o judic@lEERa ol

demas informacién sobre las actuaciones publicas que deban difiamiiege |mayal. institucionales de

publicidad y de

No obstante, este plan anual dedica un capitulo yoomestexdormcion
comunicacion deben
cumplir una serie de

La Ley define comacampafia institucional de publicidadda actividad orientada y S T S

ordenada a la difusion de un mensaje u objetivo comun, dirigida a una pluralida piromovidas o
destinatarios, que utilice unrwopgaublicitario pagado o cedido y sea promovida O [ lassix il

contratada por alguno de los sujetos enunciados en su artic¥lc@mme@mmpafia
institucional de comunicacidla que, utilizando formas de comunicacion distintas de las
estrictamente publicitarias, sea contratada por alguno de los sujetos enunciados en el

articulo para difundir un mensaje u objetivo comdn a una pluralidad de destinat
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En su articulo tres, la Ley de Publicidad y Comunicacién Institeciergiestalbl se
podran realizar campafias institucionales cuando concurran razones de interés public
el ejercicio de sus competencias; contribuirdn a fomentar la igualdad entre homb
mujeres respetando la diversidad social y cultural pressntgedad; y se ajustaran
siempre a las exigencias derivadas de los principios de interés general, lealtad institu
veracidad, transparencia, eficacia, responsabilidad, eficiencia y austerida@oen el gast
otro ladogn su articulo cuarto, la yLerohibeexpresamente aquellas campafias

institucionales que tengan como finalidad destacar los logros de gestidon o los obj
alcanzados; que incluyan mensajes discriminatorios, sexistas o contrarios a los prin
valores y derechos constitucgmnatpie inciten, de forma directa o indirecta, a la violencig
0 a comportamientos contrarios al ordenamiento juridico. Asimismo, los mensajes
presentacion de las campafias institucionales de publicidad y de comunicacién no g
inducir a confusi@ndos simbolos, ideas, expresiones, disefios 0 imdgenes empleados
cualquier formacion politica u organizacién social; y, de igual manera, no se podran @
camparnias institucionales que no se identifiquen claramente como tales y que no incl

mencion expresa de la Administracion o entidad promotora o contratante.

La Ley 29/200fontemplaasimismo, como objetivos prioritarios garantiiaiada
publicade las campafias institucionalgsofasionalizacignla transparenciay la

lealtad institucional De esta forma el articulo 7 establece garantias careretas p
asegurar que las campafias institucionales de publicidad y de comunicacion
efectivamentgiles a los ciudadanos y no al gobierno que las prémaktida Ley
prohiberespecto a laaltad institucionalas campafias que menoscaben, obstaculicen o
perturben las politicas publicas o cualquier actuacién realizada por otro poder p
garantiza lprofesionalizacioéde la planificacion, ejecucion y evaluacion deddasam
para asi asegurar la maxima eficacia y aprovechamiento de los recursos publicos;
tltimo, para fortalecertrnsparenciade las campafias habilita formulas que den a
conocer todas las actividades de publicidad y de comunicacién, insttpoeanids i

de control previo y encomendando a la Comisién de Publicidad y Comunicacién Instit
la elaboracion de un Plan anual que serd aprobado por el Consejo de Ministros, y en

se incluiran todas las campafias institucionales que preliaa @&

De acuerdo con este mandato legal, se pressmixcieio Plan de Publicidad y
Comunicacién Instituciondesde la publicacién de la Ley 292000Esente Plan
recogepara cada campafia institucional cuya contratacién se prevé realizar durante e
208, ademas de la informacion que exige ell&tfiaila Leydfexo i) lainformacion

relativa a la difusion, idioma, evaluacién y aplicacién presupuaetasdragatg cada

iniciativa de publicidad y comunicacion institucional.
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El articulo 4 de la Ley
29/2005 enumera los
supuestos en los que
no se podrdn
preimover o contratar
campanas
institucionales

Laiey29/2005
establece cuatro
abjetivos prioritarios
en materia de
publicidad y
comunicacion
institucional: utilidad
plUbiica,
profesionalizacion,
transparencia y
lealtad institucional

En este Plan 2018 se
fnicluyen el objetivo y
sentido de los
mensajes, los
destinatarios de las
campainas, su coste
previsible, periodo de
ejecucion,
herramientas de
comunicacion a
utilizar, organismos y
entidades afectadas,
difusion, idioma,
evaluacion y
aplicacion
presupuestaria, ast
como las medidas
adoptadas para
garantizar la
accesibilidad de las

personas con

discapacidad
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A su vez, la Ley sefiala que cuando por motivos sobrevenidos deban realizarse cal )
La ley garantiza el

institucionales gablicidad y comunicacion no recogidas en este Plan (articulo 13 de la

chjetivo de la
29/2005 y articulo 11.4 del Real Decreto 947/2006), y para garantizar que el objetivEeEtrartats

transparencia se mantiene a lo largo de todo el ejercicio, el 6rgano o entidadoque promBiils/ L&l Nu leijle X C21i1]
controle la campafia habra de recabar la autorizacion del titular del departamento, [RSHHELIEERE LY Llll)
comunicacion a la Comisién, el cual posteriormente dard cuenta de la autorizacion co edida "
al Consejo de Ministras. resumerel presente Planecoge las prasiones y la

planificacion para el afB en materia de publicidad y comunicacién institucional de
todos los ministerios ylake organismosepntidades a ellos adssritas campafias
incluidas en este Plan han sido comunicadas a la Comisiond@adiogestdos
departamentos ministeriales, con una finalidad puramente informativa y planificadora
que las distintas campafias se concretaran en el momento en que se lleve a cak

contratacion y la elaboracién consiguiente del plan de mediakerderespo En el afio 2018 se

reduce la prevision
Los compromisos de gastoasumidos por los departamentos ministeriales, sus ENEEITdICAIEitals!

organismos y entidades adscritas, para la realizacion de las actividades incluidas [SaCellel ¥

presente Plangstaran en todo casocgondicionados por las disponibilidades publicidad

. . L institucional en un
presupuestarias actualeson que cuenten los mismos durante el ejer8idi@s201
73°3% con respecto

establecidas en la Ley de Presupuestos Generales del Estado parperesgadal al aiio 2007

para 2080 en la Ley de Presupuestos Generales del Estado para8leaficagflde

queésta se apruebe).

En elcapitulolX se incluye lavolucion de las principales magnitudes desde el afio
2007 afio de elaboracion del primer Plan de Publicidad y Comunicacion Institucional.
evolucidn demuestra el esfuerzo llevado a cabo para compaginar la eficacia y la eficie
las campafas planificadas y la austeridad en el gasto. En este gesiglufieativa la
reducciénde la prevision presupuestadadicada a esta materia desde el afio 2007 ARGl igele Yl
hasta el presente PiZ8@860de disminucion del presupuesto d20&mn respecto al serecogen las

~ ~ S N o . camparias de
afo 2007 en campafias instituciodéte®® de disminucidn edénticos periodos F

cardcter comercial,

considerando globalmente las campafias institydaseateaerciales). , .
industrial o

mercantil que se
Por ultimo, y aunque no entran dentro del ambito de aplicacion de la Ley de PublicilHBIMIar iR Qe 1 R X1 |

Comunicacion Instituciad)an reserva unos apartadeapitulo Xlanexo Iven los ario 2018
que se recogen las campafias de caracter comercial, industrial o nogredletira a
cabo la AGE durante el afio 2018.
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ll. Datosprincipales,y!distribuciompor ministerios

La Administracion General del Estado llevara a cabo dfiof208 eh total da@
campafiagle publicidad o iniciativas de comunicacion institucionalessteototath
previsto d€71.566716euros.

Los ministerios que llevaran a cabo un nimero mayor de car(fixdasaspag.6.
grafico 2)1seran el MinisterioAtgiculturg Pesca, Alimentacyoiedio Ambierden

49 lo que representad@o;el Ministerio &anidad, Servicios Sociales e Iguaibai
camparias, &%,y el Ministerio d&ducacion, Cultura y Depwotell campafias, el
108%. Por lo tanfeen cuanto a nimero de campafias se lefi¢res ministerios
mencionados realizaran7#% de las ampafias de publicidad y comunicacion
institucionad, mientras que losieveministerios restant@$ Ministerio de Economia,
Industria y Competitividad no realizara ninguna ejecpédiran 285%.

En cuantol peso inversode las campafasrealiza(pag.6: grafico 2)2destacalos
ministerisde Energia, Turismo y Agenda DQigitadl 2 &0117.993396euro$, Sanidad,
Servicios Sociales e Iguakta el188% (B.441237 euros) Interiorcon el 82%
(13.000000 euro} Agricultura y Pesca, Alimentacion y Medio Acobiesite2®%
(9.133583eurosy Hacienda y Funcion Publicaell26% ©.09000 euro¥ Estostinco

ministerios relacionados sum@h &&del total de la inversion prevista, mientras que los

sieteministerios restantes se repartitahi%éldel presupuesto total.
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En el anio 2018 se
realizardan 102
campaiias de
publicidad
institucionales por
importe de 71'56
millones de euros

La inversidn prevista
del Ministerio de
Energia, Turismo y
Agenda Digital
representa el 25°1%
del total de la
inversion

Agricultura y Pesca,

Alimentacion y Medio

Ambiente serd, en el
arno 2018, el
ministerio que lleve a
cabo mayor niimero
de camparias (49)
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Nameroide campafias: JoiaR
Gréfico 2.1

Presidencia y para las Administraciones Terr!lafg/s
y ()

. 5
Asuntos Exteriores y CooperaF
4,90%

.. 3
Justicia -

2,94%

1
Defensal
0,98%

2
Hacienda y Funcion Puba
1,96%

. 1
Interior I
0,98%

Fomento- 3

2,94%

Educacion, Cultura'y Dep
10,78%

5
Empleo y Seguridad SOF

4,90%

. J 7
Energia, Turismo y Agenda D|F

6,86%

. . p . 49
g

48,04%

Economia, Industria y Competitividoad
0,00%

Sanidad, Servicios Sociales e Igu
12,75%

Presupuesto! diotall.5667 164
Gréfico 2.2

. . . . .. 105.675
Presidencia y para las Administraciones Terrltoon?sﬁoe/s
3 ()

. .,273.000

Asuntos Exteriores y Cooperacion
0,38%

750.000

1,05%

Justicia

2.000.000
Defensa
2,79%
Hacienda y Funcion Publica 9.090.000
12,70%
13.000.000

Interior
18,16%

950.000
1,33%

. 536.466
Educacién, Cultura y Deporte
0,75%

Fomento

4.293.359

Empleo y Seguridad Social
RS S 6,00%
. i 17.993.396
Energia, Turismo y Agenda Digital
25,14%

. . ” . . 9.133.583
Agricultura y Pesca, Alimentacion y Medio Ambiente
12,76%

Economia, Industria y Competitivic?ad
0,00%

13.441.237

Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad
18,78%

CoMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL. PLAN ANUAL 2018 i- DATOS PRINCIPALES Y DISTRIBUCION POR MINISTERIOS




Prioriclades!de publicidad yrecomunicacion

En materia de publicidad y comunicacion institugooalddaesde la Administracion

General del Estado durante él@GBseran las siguientes:

A Promocion de héabitos saludables y seguros para la ciudadania y el emttado de su
no (seguridad vial, ahorro y eficiencia energética, alimentacion e informagion alime
proteccién y conservacion de la natyraleas recursos naturdkasenia de ani
males, consunyobuen usdd aguacambio climaticgecicladagstilos de vidaak
mentaciéraludables, saludcunacion frente a la gripe, prevencion del VIH, uso pru
dente de los antibidtigmeyencion del consumo de alcohol y &bagecimiento
activoinclusion personas con enfermedad) mem@l 8% del presupuesto.

A Promocion en materia de derechebeyed de los ciudadanos (servicio exterior,
estudiantes Erasmus, fiscalidadjacion en la justicia, difusion de las politicas de
empleo, tarjeta social universal, bono social ersgngdgisale la PAC, promocion de
la corresponsabilidadlencia de géngpoe supone 8@% del coste previsto.

A Apoyo al desarrollo de las/as tecnolagi Quevos servicios digitales en la Justicia y
Registros Civilasberseguridattansformacidtigital). Esta partida alcanzd&f1
de las previsiones presupuestarias.

A Campafias sobre oferta de empleo [fEibcoas Armadaspntroladores aérpos
Esta partida alcanza@bede las previsiones presupuestarias.

A Conocimiento por parte de la ciudadania de las infraestructuras y medios de trang

publico existentéigformacion sobre transporte publico e infraestructiersday vi
plan de vuelo de Enaligstecimienysaneamientie aguayg regadiocon eld%
del presupuesto.

A Promodin del turismo y la cultura (oferta cultural de PatrimoniédE@tH»bnoaltura,
fomento de la lectura y de los libros, preartes cidtura y televisién, propiedad inte
lectualpromocién del cine espaPatques Nacionaleaminos naturalgsealcan
za ell% de las previsiones.

A Otras prioridades, a las que se destiBa¥8&iel coste previsto.
Gréfico 3.1

I,  20.973.213
41,88%

Promocioén de habitos saludables

Promocién en materia de derechos y deberes de
los ciudadanos

I  04.479.918
34,21%

I 10.425.780
14,57%

Apoyo a las nuevas tecnologias

Il 2.040.000
2,85%

Camparias sobre oferta de empleo publico

Conocimiento de infraestructuras y medios de
transporte publico

B 1.212.000
1,69%

1 708.466
0,99%

Promocioén del turismo y la cultura

Bl 2.727.339
3,81%

Otras
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Habitos saludables,
promocion de los
derechos y deberes de
los ciudadanos,
nuevas tecnologias,
oferta de empleo
publico,
infraestructuras y
transportes publicos

y turismo y cultura

serdn, por este orden,
las prioridades de la
Administracién
General del Estado
durante el afio 2018,
en materia de
publicidad y
comunicacion

institucional
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IV. Distribucionponobjetivos

En elarticulo 3.1 la Ley 29/20@% 29 de diciembre, de Publicidad y Conmunicacio

Institucionahdicade manera explicitas objetivosque pueden tener las campafias de

publicidad y comunicacién institucional.

El objetivo que se buscardnremayor nimeroanmpafias a lo larga20aB, sera el de
anunciar medidas preventivaseggos o que contribuyan a la eliminacion de dafios de

cualquier naturaleza para la salud de las personas o el patrinfapértagini@)

El objetivo mas buscado en segundo lugar sexdnairdear programas y actuaciones

publicas de relevancia e interés (speietado J).

En tercer lugar figura el capitulo reliafioovar sobre derechos y obligaciones legales, de
aspectos relevantes del funcionamiento de las institucionedeiasicangiciones de

acceso y uso de los espacios y servicios (ajiditado B).

Distribuciorpor objetives nimerodde campafi@Suadro 4.1)

El articulo 3 de la Ley
29/2005 establece
gue sdlo se podrdn
promover campanas
cuando persigan los
objetivos que la

propia Ley recoge

Durante el afio 2018
el objetivo G serd el
que persigan mayor
nimero de camparias

Objetivo

NUmero de

A. Promover la difusién y conocimiento de los valores y principios constitucionales

B. Informar sobre derechos y obligaciones legales, de aspectos relevantes del funcionamiento de las instituciones
publicas y de las condiciones de acceso y uso de los espacios y servicios publicos

C. Informar a los ciudadanos sobre la existencia de procesos electorales y consultas populares

D. Difundir el contenido de aquellas disposiciones juridicas que, por su novedad y repercusion social, requieran

medidas complementarias para su conocimiento general

E. Difundir ofertas de empleo publico que por su importancia e interés asi lo aconsejen

F. Advertir de la adopcién de medidas de orden o seguridad publica cuando afecten a una pluralidad de destinatarios

G. Anunciar medidas preventivas de riesgos o que contribuyan a la eliminacién de dafios de cualquier naturaleza para

la salud de las personas o el patrimonio natural

H. Apoyar a sectores econdmicos espafioles en el exterior, promover la comercializacion de productos espafioles y

atraer inversiones extranjeras

I. Difundir las lenguas y el patrimonio histérico y natural de Espafia

J. Comunicar programas y actuaciones publicas de relevancia e interés social

Total

Campafias Porcentaje

5 4,90%

15 14,71%

0 0,00%

4 3,92%

2 1,96%

0 0,00%

40 39,22%
1

8 7,84%

27 26,47%
102

26,47%
n\

Gréafico 4.2

A

4,90%
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Distribucionpoobjetives presupuesto En cuanto a inversién

c q . .~ | bri | ‘ L, los objetivos G (medi-
omo puede apreciars ivoque ocupa el primer lugacwnto a prevision
P P @ g P P g P das preventivas), |

presupuestari@s elG: anunciar medidas preventivas de riesgos o que contabuyan a (comunicar progra-

eliminacion de dafios de cualquier naturaleza para la salud de las personas 0 el patrig R E: (a2t 4] 0]
natural(318% del presupuesto tptaleguido del, esto es, comunicar programas y pliblicas) y B (infor-

actuaciones publicas de relevancia e interésA@86)aly(del Bnformar sobre derechos mar sobre derechos y

L . . I ligaciones legale.

y obligaciones legales, de aspectos relevantes del funcionamiento de las instituc obligaciones legales)
del art. 3.1 de la Ley

publicas y de las condiciones de acceso y uso de los espacios y sery&ii#s publicos 29/2005 ocupan los

primeros lugares

Cuadro 8
MINISTERIO A B C D E F G H | J TOTAL
Presidencig para | o
las Administracio N ca.mp 1 1 2
nes Territoriales | Inverson 100000 5675 105.67¢
Asuntos Exteriore| N° camp 3 2 5
y Cooperacion | |nversion 110000 163.00¢  273.00C
[}
Justicia N° camp 3 s
Inversion 750.00( 750.00(¢
o]
Defensa N camp ! !
Inversion 2.000.00 2.000.00(
Hacienda y N° camp 1 1 2
Funcion Pablica | nversion 9.100.000 90.000 9.090.00(
o]
Interior N camp 1 !
Inversion 13.000.00 13.000.00
o}
Fomento N® camp 2 ! s
Inversion 910.000 40.00Q 950.00(¢
Educacion, Cultur| N° camp 1 1 9 11
y Deporte Inversion 390000 40000 106466| 53%.466
Empleo y N° camp 1 2 1 1 5
Seguridad Social | |nyersion 21.65¢ 429.000 0 21.700 4.293.35¢
EnergiaTurismoy | N° camp 2 1 4 7
Agenda Digital | nyersion 3.530.78 2.472481 11990.135| 17.993.39
Agriculturay Pes | o ooy 3 2 1 29 7 7 49
ca, Alimentacion y )
Medio Ambiente | Inversion 96.30¢ 315000 15000 4.837.238 48.000 3.387045| 9133583
Economia °
Industriay N car.n,p
Competitividad | Inversion
San_ldad, Servicios N° camp 5 9 5 13
Sociales e )
Igualdad Inversion| 7.492.43 4.334800 1.54000| 13.441.23
N° camp 5 15 0 4 2 0 40 1 8 27 1@
Total OS/;)tggles‘ 1060% 21,00% 0,00% 941% 2,85% 0,004  31,0%% 0,06% 081% 24,21% 100%
Inversion| 7.588737| 15027 439 0| 6.737.48] 2040.00¢ 0| 22222.038 40.000 583000| 17.328021| 71.566716
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V. Ranking/decampafias

Una camparia alcan-
. - o . o za los diez millones

Durante el a8 se preve la contrataciommkecampafiale diezo masmillonesde _
o o des idad Vi de euros y equivale al
eurogle presupuesta deSeguridad ViéDGT). - . e
P P 9 L 18°2% de la inversion

total
Cuatrocampafias prevén una inversion superior a cuatro millones de euros e inferior a
diez millones Sensibilizacién Fisaalinformaciéml CiudadangAgencia Tributdria Un total de cinco

Transformacion DigitRled.es)Violencia de Génef®anidad, Servicios Sociaes campatias realizardn

Igualdady Ahorro y Eficiencia Energ@isE) e

rior a cuatro millones
de €euros y represen-
En el afio 28(ademas se prevé contrsittecamparias de entre dos y cuatro millones tan el 56’1% de la in-

de eurosle presupuestBoncienciacion en Cibersegyiid@dBE)Alimentos de Espafia version total
(Agricultura y Pesédimentacion y Medio AmbjeBtelo SocidEnergia, Turismo y

Las doce campanas

Agenda Digitafjonsumo de Alcohol en MeriSegsdad, Servicios Sociales e Igyaldad)

. L L - de mads de dos millo-
Politicas de Activacion para el E(Sgletcio Publico de Empleo EStataipafia de las
nes de euros suponen

Fuerzag\rmadaéDefensa) Tarjeta Social Unive(BaES) el 79°2% de la inver-

sion total

Campahasdemas desdosmillones deseuros deiinv@isiom 5.1)

MINISTERIO CENTR®IRECTIVOORGANISMC TITULO CAMPANA COSTE % ACUM

Interior Direccion General de Tréfico Divulgacion de la Seguridad Vial 13.000.000 1816%

Sensibilizacion Fiscal e Informacién y .
Hacienda y Funcion Pabli Agencia Tributaria tencia al Ciudadano en el Cumplimient  9.000.00( 3Q7%%
sus Obligaciones Fiscales

Energia, Turismo y Agenc

Diai Red.es Transformacion Digital 7.000.00( 4052%
igital

Secretaria de Estado de Servicios Informacion y Sensibilizacion para Pre
Sociales e Igualdad / Delegacion d las Distintas Formas de la Violenciade  6.737.43°  49,9%%
Gobierno para la Violencia de Gén Género

Sanidad, Servicios Social
Igualdad

EnergiaJurismo ygenda Instituto para DaversificacionAnorro

o » .
Digital de laEnergialDAG Ahorro ¥ficienci&nergética 2018 4.397.17" 56,08%

Difusién d&ervicio®ublicos Conciencia

EnergiaJurismo YAgenda InstitutdNacional d€iberseguridad de ci6n erCiberseguridad patiadadanos y 2.925.780  60.17%

Digital EspafaS.A (NCIBE Empresas 2018
AgriculturaBescaAlimenta Direccidiseneral de ladustria Estrategidlimentos despafia: 2568.000 6376%
cién yWedioAmbiente Alimentaria #alimentosdespafia . (970

ConsumiddrulnerabléBonoSocial yOotras

Energiafurismo fgenda Secretaria de Estado de Energia Medidas dEroteccion para I6snsumido  2.472.48.  67,21%

Diital resDomésticos deergidEéctrica

. - . Secretaria destado d&ervicio$Socia e
SanidadServicio$ociales e les eigualdacDelegacion debbierno Sensibilizacion ddultosobreConsumo 2.358.80(  70,51%
lgualdad deAlcohol eiMenores

para ePlanNacionabBobreDrogas

Difusién de |&liticas déctivacion para

Empleo peguridadocial ~ ServicidPiblico dEmpledsstatall 2.250.00(  73,65%

elEmpleo
Defensa Direccion déomunicacidnstitucional Campafidnstitucional de Bserzas\rma 2.000.000  7645%
de laDefensa das
Empleo yeguridadocial  InstitutdNacional de Begurida®ocial TarjetaSocialniversal 2.000.00(  7924%
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VI. Distribucionidéeslascherramientascdecomunicacion

Internet, prensa

U . - ~ escrita, radio,
El608% de las campafias insertaran anunciostennetdurante el afio Z)E148% g )
lizarda incl do dominical | blicitat television, revistas y
utilizarda prensa (incluyendo dominicales y suplememimsoporte publicitgrio su -
P ( y y sup op P I soportes exteriores

partehara uso dia radioel 84% adema®l 358% emplearéa televisiorel 17&% las serdn, por este orden

revistas g | 7%dlds$oportes exterior&d5 &Ue las campariatdizar&l cinecomo los medios utilizados
herramienta de comunicacidentras que slismo porcentaje,3e69empleara el con mds frecuencia

en las camparias

marketing las relaciones publiddstramientas distintas a todas las ant@itees,
institucionales

viceawvalls, fotografias artisticas y visitas vifdlzaas, paneles, carteles, flyrages, _
durante el aiio 2018

folletosdipticostripticospegatinaspésteres, eventdslleres, charlaactividades de
participacion ciudadaaeaciones en el extgrieeran utilizadan el 38@% de las

campafias o iniciativas de comunicacion.

Distribucién de las herramientas de comunicacion segun el nimero de campgaéas en
seranempleadas

Grafico6.1
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Television Radio Prensa Revistas Internet Exterior Cine  MarketingRelaciones Otras
Publicas
Cuadro 6.2
Herramienta N& campafia Porcentajg
Television 36 353%
Radio 44 431%
Prensa (incluye dominicales y suplemen 49 480%
Revistas 18 17,6%
Internet 62 608%
Exterior 13 127%
Cine 6 5,9%
Marketing 4 3%
Relaciones Publicas 4 3%
Otras herramientas de comunicacién 39 382%
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VIl. Difusionyppoblacion:deslasrcampanas

La difusién, durante
el aiio 2018, de las
campaiias de

Difusion territorial de las campafias de publicidad institucionales

Durante el afR0B las campafias de publicidad y comunicacion inesttesidnah,

mayoritariamenfeunadifusién de ambito nacion@0 campafias); a continuacion se publicidad y
situaran, por este orden, la diftesi@na(l8 campafiasputonémicél1l campafia® comunicacion
internacion campafs. institucionales serd
prioritariamente de
Grafico 7.1 ( 3 ambito nacional (70

Difusion de las campafias

camparias de un total
de 102)

18 3
| /

4INTERNACIONAL

mNACIONAL
s AUTONOMICA

4 REGIONAL
70

N Z

Poblacién a la que se dirigiran lampafias de publicidad institucionales

La mayor parte de las campafias institucional29®8rse dirigiran a la poblacion en
general de esta forn6 campafias se destinaran a ese publico olfjetieoellas La campaiias
ademas de orientar el mensaje a la poblaygderah se dirigirdn a uno o0 mas sectores ERUERIIW Tl AR
especificos de la poblacién: empre8armspanasgstudiante) nifios y jovenes),( dirigirdn

trabajadores (2terlocutores habituales en mateR8E@),agricultores y ganaderos mayoritariamente a

Ia poblacién general

(1) bibliotecas publiddg,organismos encargados de la gestion del FSE elflgspafa (96 wrpeis)

publico no lectft) Administracion Publicay @@9tenciales beneficiarios de los(PDR

campafia)

Soélo seis campafias orientardn su mensaje a uno 0 a mas sectores concretos de
poblacién: empresaribsampars, estudiante)( trabajadored),(tercera edad (ki

como a otros grupespecificode poblaciérirabajadores y personas desocupadas (1
campafjinstituciones publicasy(adlultos poblacion general (1 campaiia)

Gréfico 7.2 4 . 1)
Ambito total de poblacién de las camparias *

96

100
80
60
40
20

* Cada campafia puede dirigirse a uno o mas ambitos poblacionales J/

S

CoMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL. PLAN ANUAL 2018 i- DIFUSION Y POBLACION DE LAS CAMPANAS Pég .12




¥ GORERNO MINSTERIO
"W DE ESPANA DELA
¥ PARA LAS ADMINISTRACIONES TERRITORIALES

VIll. LaRublicidachinstituecional en losRresupuestos

Generales delsEstado La inversién
publicitaria de la AGE

se imputa a los

Capitulos 2 y 6 de los
La inversion publicitaria de la Administracion General deird&gtadd afR0B se Presupuestos

. . . venerales del Estad
imputeda los Capitulos 2 y 6 de los Presupuestos Generales del Estado. Generales del Estado

La resolucién de 19 de enero de 200Midxtaon General de Presupuestos, por la que

se establecen los codigos que definen la clasificacion econdmica, dispone que se incl

el Cap?tulo 2, subconcepto 226.02 de P P
se realicen en el marcbRlan de Publicidad a que se refiere la Ley 29/2005, de 29 d
dici embr e, de publicidad y comunicaci D N
apartado se precise tambi ®n gue il as
ciudadana que searscaptibles de producir efectos en varios ejercicios se imputaran kR 1Y
. 226.02 se incluyen los

art2zculo 640. -

gastos que se

realicen en el marco
El articulo 64 de Gastos de inversiones de cardcter inmaterial de la citada resoluci QEEHEI G R L=
refiere a fAgastos realizados ernibleade e | efaSuiCdayly m

. . L - ., . obstante las
producw sus efectos en varios ejercicios fUthOS, campanas de promocion de turismo,

o . ) camparnas de
exposiciones, estudios y trabajos t®cn 0S8 -
sensibilizacion y

de concienciacion social, de informacion y sensibilimcid@disodmbiente, prevencion concienciacién

de accidentes, conductas saludabl es, e tREUELELELE IR
susceptibles de

. . . . . L. . producir efectos en
En consecuencia, los Ministerios y sus organismos y entidades adscritosnmputa e
varilos ejerciclos se
otro capitulo sus campafias de pubficiadinicaci@mstitucioned imputan al articulo

64

En el cuadro sigoie ¢uadro 8.1ag.14) se proporcionan los datos atendiendo al Capitulo
al que samputeanlos gastos. Hay que tener en cuenta, por una parte, que al subconce
226.02 se imputan gastos que no son de publicidad institucional y, por otrdoparte, qué
que los créditos del Capitulo 2 no son vinculantes a nivel de subconcepto, otras act
consideradas publicitarias (ferias, exposiciones, creacion depagbandiogutarae
otros subconceptos del Capitulo 2. No obstant&nexo ebdel preentePlanse

especifican los subconceptos correspondientes a cada campafia.
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Aplicaciorpresupuestariaallapublicidad yccomunicaciontinstitueional

Cuadro 8.1
Ministerid? Capitulo z Capitulo € EPE® TOTAL
?;?;itg(:iglci y para las Administraciones 105.67¢ 105.67¢
Asuntos Exteriores y Cooperacion 273.00(¢ 273.00C
Justicia 750.00(C 750.00(C
Defensa 2.000.00¢ 2.000.00(
Hacienda y Funcion Publica 9.000.00t 90.00C 9.090.00(
Interior 13.000.00 13.000.00r
Fomento 790.00(¢ 160.00( 950.00(C
Educacion, Cultura y Deporte 53%.466 53.466
Empleo y Seguridad Sod#l 4.293.35! 4.293.35¢
Energia, Turismo y Agenda Digital 3.186.44. 14.806.95 17.993.39
ﬁﬁ:{;g:ﬁ:‘ y Pesca, Alimentacion y Medio 1583120 7.374463 176.00C 9133583
Economia, Industria y Competitividad 0
Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad 6.703.80( 6.737.43 13.441.23
TOTAL 25.28.420 31178341 15.142.95 71566716

(1) Se incluyen los organismos y entidades adscritos a cada ministe

(2) Las Entidades Publicas Empresariales no ajustan sus presupuestos a la clasificacion econdémica de loseRrdsLipstsios

(3) Comprende las campafias de organismos y entidades gestoras con aplicaciones presupuestarias equivaleh@® e sul

presupuestos.
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IX. Principalesrmagnitudes:y swevolucion

Lainversion total previsten materia de publicidad y comunicacién insparci20®
es de7l®6millones de eured 0 Mibones mas (+1®8%)que lo planificado edlgimo
Plande Publicidad y Comunicacion Instit(afiogal?).

Si lacomparativase efectia entiesPlane27 (afio de elaboracion del primeryPlan)
208 lareduccién en materia de previsiones presupuestarias de publicidad y comunicac
institucionasde 1%®1 millones de euros7ad0%)

Por lo que respecta@inero de campafiase prevé la contrataciorante el afio 01
de un total dHE® campafiagie publicidad o comunicacion instituciob@/Unnéds
que en @fno 207 (-42®3% si la comparativa se realiza con el afi0.2007)

Gréfico9.1

2007 m=m2008 ®=2009 ®=2010 =2011 m=2012 2013 m=2014 2015 2017

Namero de campafias

300.000.000
268.082.143

200.000.000 187.287.982

130.959.921

100.000.000 80.468.390

70.177.23571.566.716

35.365.047 41.106.4245:935-480

33.065.965

Presupuesto

2018

La inversion prevista

en publicidad y comu-
nicacion institucional
aumenta 1°38 millo-
nes de euros en el aito
2018 respecto al tlti-
mo Plan publicado
(2017)

En el afio 2018 se pre-
vé la contratacion de
102 campaiias insti-
tucionales, 10 campa-
fias mds que las pla-

nificadas en 2017

* Desde el afio 2008 las campafias de Turespafia y Renfe Operadora son consideradas comesdiaR&l (Ela elampafia del INAE
pasa igualmentea ser considerada com&ic Las campafias de Puertos del Estado desde el afio 2012 también pasarm a tener |
consideracion de comerciales. Asimismo las campafias del Museo Nacional del Prado y de la UNED se consideran comleadiales desde
2016 y las del Museo Nacional Centro de Arte Reina Sofia y de la Universidad Internacional Menéndez Pelayo2ids®ie este afio

**En el afio 2016 no se aprobé el Plan de Publicidad y Comunicacion Institucional correspondiente, al estar el gobiezao en funci
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Respecto delimero total de campafias previstas produce un aumentodide . .
Los ministerios de

campafias, @en 20T7al®@en 208, lo que representa un incremerit6&yéb. En la Chnidad Servicins

distribuciénpor ministeriose observal descenso déetecampafias previstas respecto Sociales e Igualdad;
al afio 201delMinisterio d8anidad, Servicios Sociales e IgudeR@h 13. Asimismo Energia, Turismo y

cincocampafias reduce el Ministerioetgi, Turismo y Agenda Digtk?a 7, y una Agenda Digital; y

camparfia el Ministerio de Economiariéngu€ompetitividad que no planifica ninguna Econonia, ndustaa

5 5 . ; N . M v Competitividad
campafia para el afio 2EL8nismo ndimero de campafias que las planificadas en el af i
reducen el niimero de

20T ejecutaran los ministerioPdssidencia y para las Administraciones Territoriales, campaiias previstas

Asuntos Exteriores y CooperakisticiaDefensaHacienda y Funcion Publierior. en relacion al afio
En contraposicion, prevén realizar mas campafi@scere 284 planificadas en el afio 2017

20T, los ministerios di&gricultura y Pesca, Alimentacion y Medio Ambg&nte (+
campafigsFoment@+2), Eucacion, Cultura y Depeey Empleo y Seguridad Social
(+1 campafia).

] » ] Los ministerios de
Lainversion total prevista en el PROIB aumentain 1®8% respecto al Plan Zpde : o
Sanidad, Servicios

707 millones de eurogH#6 millones+{l@8 millones En cuanto adéstribucion por Sociales e Iqualdad;

ministerios destaca etlescenso de la inversitth Ministerio dé&anidad, Servicios Economia, Industria y
Sociales e Iguald&876.063uros,-6426) Osminuye también la inversion prevista, Competitividad;
aunque en menor medm@ministerios Beonomfa, Industria y Competiti4aa6m Energla, Turismo y
. . . . . Agenda Digital ;
euros;100%6) Energia, Turismo y Agenda igita024 euros-2®3%) Presidencia y . )
Presidencia y para
- . . ~ 0 . ‘
para las Administraciones TerritoHaf&?225 euros{ 7 6 9 3 %) , Educaci n, Cultur. |
Deporte-806.389 euros3 8580) y Empleo y Seguridad Set8a84%kuros;1 6 1. Erb) Territoriales;
contrapartidaumentan el presupuesto destinado a esta materia los dehiséeiios Educacion, Culturay

(+3millones de euroBEfens&+290.00@uros)Agricultura y Pesca, Alimentacion y Medio  [RAZZZEEZN R LY
Ambiente (+234.523 eufeanent¢+160000eurosy Asuntos Exteriores y Cooperacion Seguridad soeial
(+85.000=uros) Mantieng por su parte, taismanversiomos nmisterie de Justicia y

reducen el coste

previsto respecto a

Hacienda y Funcion Publica las previsiones del

ano 2017
En elandlisis del presupuesto a invertir por cada ministerio con respecto a las

cantidades totalesse aprecia que enpet¢sentedPlan20B8 el Ministerio denergia,
Turismo y Agenda Digitalpa el primkrgar(2 &blde la inversion total prevista),
paralelismo con el Plan7201( 2 ycdrao%gmbién sucedid en los 200 2 9.6 3 %)
2009 1 7,261%)1 7 § 6 )0 1 4 en(o8 qué d Ministerio de Inddstriso y
Comerci¢industria, Energia y Turismo enf2@ldl)que previé mayor presupuesto para

En el afio 2018 el
Ministerio de

Energia, Turismo y
la realizacion de campafias de publicidad y comunicacion igstisudifenatheia de los

Agenda Digital ocupa
plares 2015 2013, 2012 y 2011 en los que el Ministerio del Interior ocupé esa prim@EEIy T Tl =7

posicion4 67 % de | a inver3slioe2ms edt mlfoer 043, MAISIIEONESSON
2012 vy 17 géhebare 800Belen carfbiellMnisterio de Medio Ambiente, y presupuestaria
Medio Rural y Marghgue ocupdmimefugal 1 6 61 % del .presupues
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En relacién con el rankindadecampafias, desde el punto de vista del analisis de las .
En el afio 2018 se

pianifican doce
la tendencia de los planes anteriores. De esta forma en los Ultinpdenéditasnse campanas de mds de

iniciativas de publicidad y comunicacion institucionales de mayor presupuesto, se ma

numero reducidoaenpafias de mas de dos millones de e&iaen el afio 2007 habia dos millones de

previstas 48 campanas de dos o mas millones de euros, en 2008 fueron 35, en 2009 SRR ERUIE
2013,2014y 2015 se

pasan a ser 23, en el afio 2010 son 17 campafias, nueve en el Plan 2011, tres en &
planificaron cinco

2012cinccen20132014y 2015nueve en 201y doceson lazampafiasn el presente CAMpATasy Ateve en
Plan 208 que planifican un coste iés de dos millones de euros. De dzstas 2017
campafapgrevistagochade ellapresupueath entre dos y cinco millones de @aigen

el Plan 217,tres erdosPlares 2014y 2015cuatro en el Plan 2013, dos en el Plan 2012,
seis en el Plan 2011 y diez en el Plan 20a6yampafias prevén un coste superior a
los cinco millones de eures €amparias en el Plan 2isénlosPlares205y 204,

poruna campafa en el Plan 2013 y en el Plan 2012, tres campafias en el Plan 2011
en el Plan 201@). se consideran Unicamenteldogs 204y 20B es de destacar que
enambos afiosncabezaeste rankin@or encima de los cuatmoillones de eurgda
campafa deeguridad vidé la DGTa desensibilizacion fiscal e informacion al ciudadano
de laAgencia Tributariade violencia contraraujerde Sanidad, Servicios Sociales e
Igualdady la deeficiencia energétiael IDAEAsimismo se incorpora a este ranking de
cuatro o manillones de eurds,campafia deansformacion digiaRed.esPor contra,
abandomaeste rankinde cuatroo masmillones de euros camparfia densibilizacion

de adultos sobre consumo de atmohetnosep | ani fi cada en 20635
2018y la campar& bosque esta en tu gda prevé un costelduillon de euros en el

2 2 o 2]
presente Plan Internet, prensa,

radio, television y

revistas y soportes
Por dltimo, en lo que respectadistidbucion porcentual de las herramientas de

exteriores serdn las
comunicaciérsegurel nimero de campafas en que seran utliradés! and20B, herramientas mds
respecto a la planificacion del aifp 281 que significar el aumento del empleo de [RIEIFLele ek N1IRI R0l
t el e v i48) y dmtrag Rerraini@ntas de comunicadi@b)y, por el contraria, 2018 al igual que en
dismincion él empleo previsto del resto de sopuaaset-{42%), relaciones publicas Sl A
k10062 %) , S 0 p (&), prensa(®t) eevistas-§o@ ine(-28%) radio

(-25%0) y marketing (6 4 Br)consecuengiaternetprensaradiotelevisigrrevistay

soportes exteriomaran, por este orden, las herramientas de comunicacion mas utilizac
en el an@0B al igual que dos planes 20172915y a diferencia delan2014 donde

fugon internet, radio, preriskevision revistasy dd Plan 2@ dondenternetprensa,

radio yevistaguerorlos soportes planificados por mayor nimero de c&im e

2012 la planificacion de soportes publicitarios mas utilizados fue preesistageret,
soportes exteriores, contrapartida dodos los Planes de Publicidad anterid@d®
dondela planificacion de las herramientas mas utilizadas era, por este orden, pre

internet, radio y television.
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Cuadro 9.3

NUmero de campafas

Variacion 201208

Ministerio

Presidencig para las Administraciones TerritoriaIJ

Asuntos Exteriores y Cooperacion

Justicia

Hacienda y Funcién Publica
Interior

Fomento

Educacion, Cultura y Deporte

Empleo y Seguridad Social

20T 208

[0 DO
W LN W [N

[l (O

[(eln —

5

iy

ministerio

O [N O [=mO

5 [

Variacion pol % variacion pg
ministerio|

|I\j
o
o
o
o
X

+200,00%

+2222%
+2500%
-41,6 %0

Energia, Turismo y Agerigital

Agricultura y Pesca, Alimentacion y Medio Ambi% 31 49

Economia, Industria y Competitividad

Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad ‘ 20 13
TOTAL 92 1@

+5806%
-10000%

-3500%
+1087%
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Grafico9.4 Presupuesto
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Cuadro 9.5 Presupuesto Variacion 201208

Variacién pol % variacion pg
Ministerio 2017 208 ministerio ministerio|

Presidencig para las Administraciones TerritoriaIJ 478.90( 105.67¢ -373.22¢ -77,93%

188,000 273.00( 485000 445219

Justicia ‘ 750.00( 750.00( 0 0,00%

1.710.00__2.00000( 290000 ___+16.96%

Hacienda y Funcién Publica ‘ 9.090.00( 9.090.00! 0] 0,00%

10.000.00 __13.000.00___43.000.00___430.00%

Fomento ‘ 790.00( 950.00( +160.00( +20,25%

Educacion, Cultura y Deporte 842855 53.466 -306.389 -3635%

Empleo y Seguridad Social ‘ 4.341.701 4.293.35! -48.341 -1,11%

Energia, Turismo y Agenda Digital 18.369420 17.993.39 -376.02¢ -2,05%

Agricultura y Pesca, Alimentacion y Medio Ambier{ 8.89.060 9.133583 +234523 +2,648%6

Economia, Industria y Competitividad 400.00( 0 -400.00( -100,009

Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad ‘ 14.317.30 13.441.23 -876.06% -6,12%
TOTAL 70177235 71566716 +1.389481 +1,98%
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X. Congclusiones

La Administraciéon General del Estado llevara ld2cedmpafiasde publicidad o
comunicacién institucional duraaf® 208, con un presupuesto/déi@6 millones de
euros Este coste represental@®6 nas que lo previsto en el Plan de Publicidad y
Comunicacion Institucional parfioeP07 (Ultimo Plan publicaga)n73®0% menos

que el presupuesto total que se preveia destinado a esta maferiaCfyafio de

elaboracién del primer PladPutdicidad y Comunicacion Institucional.

Lainversion publicitaria total previgiampafias institucionales mas comerciales) de la
Administracion General del Esliadonuyeun 48396 en el afi@0B conrespecto al
afio 201. Lareducciérdel conjunto de inversion publicitaria de la AGE®R kb el

presente afR0B conrespectaa las cantidades totales recogida®lem &00.7

Las principales prioridadesle la Administracion General del Estmadwoateria de
publicidad y comunicacion institucional duran®0#, aBcdna promociéde hébitos
saludables y seguros para la ciudadania y el cuidado decanaemd® del coste
total previstolg promociéen materia de derechos y deberes de los ciudadanos

34&@% de las previsiones presupuestarias.

El objetivomas buscadalurante el af20B, en cuanto al nimero de campaihs
presupuesto destinado a estas campeftassl deinunciar medidaseventivas de
riesgos o que contribuyan a la eliminacién de dafios de cualquier naturaleza para la sa
las personas o el patrimonio néd8®&b sobre el nimero total de campafi#ssobre

el total presupuestado

Las campafasde publicidad y comunicacién institucional quempsarémversion
durante el afRDB (igual o superioflassietemillonesle euroskeran la deeguridad
vialde la Direccion General de Traficoil{dnes de eurpl) desensibilizacién fiscal e
informacion al ciudadat® la Agencia Tributaria (9 millones de eurosgjey la
transformacion digdalRed.eq7 millones de euroBce campanagll®% del total)

superan los dos millones de euros de inversion.

Encuanto a ldistribucion de las herramientas de comunicaaiterneserd como en
el afio 2071 el medio mas utilizaglo las campafdsstitucionalede publicidag
comunicaciédurante el afilo B)keguidp por este orden, geensaescritaradioy

televisian
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La AGE llevard a cabo
102 camparnias
institucionales en el
ano 2018 por importe
de 71’56 millones de

euros

Comparando con el
afo 2007 la inversion
publicitaria en
camparas
institucionales se ha
reducido el 73'3%, el
46°9% sumando las
camparas
institucionales y las

comerciales

El objetivo mds

perseguido por las

camparnas
institucionales serd
el de “anunciar
medidas
preventivas”. En
consonancia la
“promocion de
habitos saludables”
serd la prioridad mds
buscada

Internet vuelve a
posicionarse como la
herramienta de
comunicacion mas
utilizada seguida de
prensa escrita, radio
y television
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Xl. Campaiasomerciales nosujetasallay2ey29/200

Se llevardn a cabo 53

o ) . P L campanas

Las campafas de caracter comercial no entran dentro del &mbito de aplicacion de | p
comerciales durante

29/2005, no obstante se recogero informaci@m el pesente PlarSiete son los o
el ario 2018 con un

ministerios que contrataran este tipo de campafi@&esidenciay para las presupuesto previsto
Administraciones Territoritdasienda FFuncion PublidaomentoEducacion, Cultura y de 124’13 millones de
DeporteEnergia Turismoy Agenda Digijtéigricultury PescaAlimentacion y Medio euros

Ambientey Economia, Indusyri@ompetitivida@le llevaran a cai®campafiaslurante
el &0 208, con una inversion total 2 137.042uros Se realizamapor lo tantdps
campafa menosque las previstas erP&n 207, disminuyendpen consonancia!

presupuestoprevisto para las campafias de ambito coeredd# 72002 euros

respecto al afio 201:8%%%0)

Cuadro 11
Ministerio Organismo Titulo Coste
BoletirCOficial deEstado CodigoHectronicos@trosProductogditoriales 24.00C
Presidencia y para las  Centro dé&studio®oliticos y . L .
Administraciones Constitucionales Publicidad de IBsblicaciondsditadas por EEPC 5.550
Territoriales igaci iolgica:
(OCeI”S"" dénvestigacion&bciologica: b 1ividad de IlvedadeBditoriales dells 7.986
TotalPresidencia y para l#giministracioneJerritoriaés 37.53¢
ENS/AEquipoduclearesSA SEP) ﬁnug:zai?s eRrensa WediosEspecializados @&actor 44 85¢
(ESI\IIE%)SAnUustnaAvanzadaﬁA Presencia dENUSANMedios d€omunicacion 84.70C
Fabrica\acional dioneda ffimbre Monedas d€oleccion 1.899.70
RealCasa de Idoneda Etiquetas degurida@NMIRCM 1.960
FundacioSEPI Accione®ublicitarias 54.45C
InsercioneBuntuales erensa ¥laboracion de
GrupoHunosa%Er) Catélogo€omerciales s 28.00¢
Hipddromo de ZarzuelaSEP) Hipédromo paff@dos 227.00(
Mnas deimadén prrayanesS.A - . -
(MAYASASEP) PromocioRarqueMinero déimadén 38.357
NavantiaSEP) K];\?;T;oEgﬁiaé?ewstaﬁspeual|zadas @enstruccion 216.60¢
Divulgacion déalores d®TVE Promocion déarcas,
Hacienda Funcion RTVESEP) Productos l?rograrr']as de @rporaci()n 1.488.401
Plblica Productofaqueteria 201&ypaq 4.594.37(
SolucioneBinancieras 2018 2.346.19
Posicionamiento Blarca yProducto 2018 1.780.63!
Patrocinios 2018 1.233.50(
SociedadtstatalCorreos felégrafos SolucioneBigitales 2018 1.095.05!
SA (SEP) Comunicacié@orporativa 2018 595.32(
Producto®arketindirecto 2018 547.52¢
Productos eBanalRetall 302.50(¢
Productonovacion 2018 208.72¢
Merchandisirgromocional 2018 181.50(
SociedadEstatal déoterias y Campand;eegosﬁptlvosEuromﬂlonega Primitival,otos 33.517.00
Apuestas déstadoS.A (Grupo yApues}a portlva_s) - -
: . | CampafiduegodasivoslteridNacional gorteos de
Patrimonio) Navidad ¥l Nifio) 30.467.80
Tragsa$EP) Patrocinios 169.44(
TotalHacienda yunciénPublica 81.123.58
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Ministerio Organismo Titulo Coste
Promocion de I8parcamientos deRed deferopuertos

deAENA 2.002.72I
CfertaComercial y dgervicio de lderopuertos de la 442 78
Red deAENA :
DropOff Aeropuertosiadrid yBarcelona 242.00(
AenaSA Aeropuerto ddurciaCorvera 150.00(¢
Promocion daiverso$roductos dBENAen los 90.75¢
Aeropuertos )
Cargahérea 48.40C
Fomento NuevadRutas para ld®eropuertos deRad 12.76&
CentrdNacional dimformacion Difusion de Id&oductos $ervicios déGNCNIGen las 22 62C
GeograficaONIG RedesSociales )
Ingenieriafconomia d&tansporte, . . .
SA (NECQ INECQ018: 5@niversario 30.00C
LosPuertoCoadyuvantete laEconomi&spafiola 65.00C
Puertos ddistado BlueCarpet Turismo d€ruceros WauticeDeportiva 42.00C
LogisticdadePerfect LosPuertosComoEslabones
e 36.00C
Logisticos
RenfeOperadora Iniciativa€omerciales 14.883.00
TotalFomento 18.068.04
. - Promocion Bifusién de |astesEscénicas y deNsica
wggitg;?(\?AeElal\;tesEscemcas ydel en lafrogramaciones de GantrodArtisticos 2.132.201
Dependientes dBIAEM
Mused\acionaCentro dévteReina Difusion de ld&posicionesActividadeBrogramadas 90.00C
Sofia por eMusedNacionaCentro dérteReinaSofia )
EducaciorQultura y . Difusion dExposicionesActividades diliseo del
Deporte Mused\acional défrado Prado 848.00(
Universidathternacionenéndez Programacidicadémica de Universidathternacional
Pelavo MenéndePelayo y laGondiciones déatricula Beca en 181.50(
Y 2018
gggﬁ;g&ﬂ%%onal deducacion a Matrictlate en WNED 340.00(
TotalEducaciénCultura yDeporte 3.591.70!
Instituto déurismo dEspafia ~ . .
EnergiaJurismo ygenda (Turespafia) Campafia deublicidathternacional 262018 9.000.00t
Digital zzfi\rc:]c;rsiso)dﬁjrlsmos.A Grupo Paradores, diosSingulares 3.025.00(
Total Energia;Turismo yAgendaDigital 12.025.00
Agricultura Fesca, (Eér%?)ﬁrr'i?gﬁg@anade“as‘A \isitas a lamstalaciones @&pasa 6.660
AlimentaciénMedio -
Ambiente thg?nc;rggzﬁ.A (Parques Difusiora Amoraima 3.750
Total Agricultura yPesca Alimentacion yedioAmbiente 10.41C
Centro para Besarrolldecnoldgico Comunicacion dgudadiblicas &royectos deDH 900.00¢
IndustrialdDT) Empresarial '
Economidndustria y CESCHGrupoPatrimonio) Productos dEESCE 430.00(
Competitividad Instituto deréditcdficial (CQ LineadCO2018 756.00(
Anuncios elediodnternacionales 325.00(
TesordPublico Yo InviertdAqui 6.869.77-
Total Economialndustria yCompetitividad 9.280.77-

SUMA TOTAL 124.137.04
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Anexos

Los compromisos de gastos asumidos por los departamentos ministeriales, sus organismos y entidades adscritas, para la realizacion de las actividades incluidas
en el presente Plan, estaran, en todo caso, condicionados por las disponibilidades presupuestarias actuales con que cuenten los mismos durante el ejercicio 2018
(las establecidas en la Ley de Presupuestos Generales del Estado para el afio 2017 prorrogada para 2018 o, en su caso, en la Ley de Presupuestos Generales

del Estado para el afio 2018, en caso de que ésta se apruebe).
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Anexol 1 CCampanassinstitucionales ipoisminisgerio
centrocdirectivo drganismo

MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO / ORGANISMO N° CAMPANA COSTE
PRESIDENCIA Y PARA LA! CENTRO DE INVESTIGACIONES SOCIOLOGICAS 1 5.675
ADMINISTRACIONES
TERRITORIALES PATRIMONIO NACIONAL 1 100.00(
Total PRESIDENCIA Y PARA LAS ADMINISTRACIONES TERRITORIALES 2 105.67¢
DIRECCION GENERAL DE COMUNICACION E 3 110.00¢
ASUNTOS EXTERIORES Y INFORMACION DIPLOMATICA :
COOPERACION AGENCIA ESPANOLA DE COOPERACION INTERN, 9 163.00(
PARA EL DESARROLLO (AECID) :
Total ASUNTOS EXTERIORES Y COOPERACION 5 273.00(
JUSTICIA JUSTICIA 3 750.00(
Total JUSTICIA 3 750.00(
DIRECCION DE COMUNICACION INSTITUCIONAL
DEFENSA DEFENSA 1 2.000.00!
Total DEFENSA 1 2.000.00!
HACIENDA Y EUNCION DIRECCION GENERAL DE FONDOS EUROPEOS 1 90.00C
PUBLICA AGENCIA TRIBUTARIA 1 9.000.00!
Total HACIENDA Y FUNCION PUBLICA 2 9.090.00!
INTERIOR DIRECCION GENERAL DE TRAFICO 1 13.000.00
Total INTERIOR 1 13.000.00
FOMENTO 1 790.00(
FOMENTO
ENAIRE 2 160.00(
Total FOMENTO 3 950.00(
SECRETARIA DE ESTADO DE CULTURA. DIRECCI 7 58,500
GENERAL DE INDUSTRIAS CULTURALES Y DEL L '
SECRETARIA DE ESTADO DE EDUCACION, FORM
PROFESIONAL Y UNIVERSIDADRECCION GENER/ 1 390.00(
EDUCAClON, CULTURA Y DE FORMACION PROFESIONAL
DEPORTE DIRECCION GENERAL DE BELLAS ARTES Y PATR 1 47 966
CULTURAL :
CONSEJO SUPERIOR DE DEPORTES 1 0
INSTITUTO DE LA CINEMATOGRAFIA Y DE LAS AF 1 40.00C
AUDIOVISUALES (ICAA) :
Total EDUCACIOBULTURA Y DEPORTE 1 53%.466
DIRECCION GENERAL DEL TRABAJO AUTONOMC
ECONOMIA SOCIAL Y DE LA RESPONSABILIDAD ¢ 1 21.70C
DE LAS EMPRESAS
UNIDAD ADMINISTRADORA DEL FONDO SOCIAL 1 21 65¢
EMPLEO Y SEGURIDAD EUROPEO R
SOCIAL INSTITUTO NACIONAILBBEGURIDAD SOCIAL 1 2.000.00!
INSTITUTO NACIONAL DE SEGURIDAD, SALUD Y 1 0
BIENESTAR EN EL TRABAJO (INSSBT)
SERVICIO PUBLICO DE EMPLEO ESTATAL 1 2.250.00!
Total EMPLEO Y SEGURIDAD SOCIAL 5 4.293.35¢
SECRETARIA BSTADO DE ENERGIA 2 3.077.48:
SUBSECRETARIA DE ENERGIA, TURISMO Y AGE!
DIGITAL 1 108.96(
ENERGIA, TURISMO Y INSTITUTO NACIONAL DE CIBERSEGURIDAD DE | 1 2 925,781
AGENDA DIGITAL S.A. (INCIBE) TS
INSTITUTO PARA LA DIVERSIFICACION Y AHORR 5 4.881.17)
ENERGIA (IDAE) PO
RED.ES 1 7.000.00!
Total ENERGIA, TURISMO Y AGENDA DIGITAL 7 17.993.39
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MINISTERIO

CENTRO DIRECTIVO / ORGANISMO

N° CAMPARNA COSTE

AGRICULTURA'Y PESCA,
ALIMENTACION Y MEDIO
AMBIENTE

DIRECCION GENERE.CALIDAD Y EVALUACION
AMBIENTAL Y MEDIO NATURAL

2 350.00C

DIRECCION GENERAL DE DESARROLLO RURAL \
POLITICA FORESTAL

6 2851375

DIRECCION GENERAL DE LA INDUSTRIA ALIMEN" 1 2.568.00!
DIRECCION GENERAL DE LA OFICINA ESPANOLA 1 100000
CAMBIO CLIMATICO

DIRECCION GENERAL DE PRODUCCIONES Y MEI 3 207 272
AGRARIOS el
DIRECCION GENERAL DEL AGUA 1 1.000.00!
SECRETARIA DE ESTADO DE MEDIO AMBIENTE 1 425.00(
CANAL DE NAVARRA, S.A. (CANGYSAPO 1 12.00¢
PATRIMONIO) '
CONFEDERACIBNDROGRAFICA DEL DUERO 3 150.00(
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADALC 3 200.00(
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADIAN 3 192.81¢
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DERIMINO 13 146.00(
ENTIDAD ESTATAL DE SEGUROS AGRARIOS (EN| 1 396.67(
FONDO ESPANOL DE GARANTIA AGRARIA (FEGA 1 300.00(
MANCOMUNIDAD DE LOS CANALES DEL TAIBILL/ 4 40.45C
PARQUES NACIONALES 2 30.00C
SOCIEDAD ESTATAL AGUAS DE LAS CUENCAS D 1 90.00¢
ESPANAS.A(GRUPO PATRIMONIO) )
SOCIEDAD ESTATAL AGUAS DE LAS CUENCAS 5 24.00C

MEDITERRANEASA(GRUPO PATRIMONIO)

Total AGRICULTURA Y PESCA, ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

49 9133583

SANIDAD, SERVICIOS
SOCIALES E IGUALDAD

SECRETARIA DE ESTADO DE SERVICIOS SOCIAL
IGUALDAD / DELEGACION DEL GOBIERNO PARA
VIOLENCIA DE GENERO

1 6.737.43

SECRETARIA DE ESTADO DE SERVICIOS SOCIAL
IGUALDAIDELEGACION DEL GOBIERNO PARA EL
NACIONAL SOBRE DROGAS

1 2.358.80¢

SECRETARIA DE ESTADO DE SERVICIOS SOCIAL
IGUALDAD. DIRECCION GENERAL DE SERVICIOS
FAMILIA'Y LA INFANCIA

1 1.284.00!

SECRETARiA GENERAL DE SANIDAD Y CONSUM(
DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA, CALIC
INNOVACION

4 796000

SECRETARIA GENERAL DE SANIDAD Y CONSUM(
DIRECCION GENERAL DE SAUBD®A, CALIDAD E
INNOVACN / AGENCBSPANOLA DE MEDICAMBNT
PRODUCTOS SANITARIOS (AEMPS)

1 500.00(¢

AGENCIA ESPANOLA DE CONSUMO, SEGURIDAD
ALIMENTARIA Y NUTRIGKEECOSAN)

1 130.00(¢

AGENCIA ESPANOLA DE MEDICAMENTOS Y PRO
SANITARIOBEMPS)

2 600.00(¢

IMSERSO

1 280.00(¢

INSTITUTO DE LA MUJER Y PARA LA IGUALDAD C
OPORTUNIDADES

1 755.00(

13 13.441.23

Total SANIDAD, SERVICIOS SOCIALES E IGUALDAD
SUMA TOTAL 1@ 71.566716
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Anexolll CCGampaias:institucionalesrporsministenoty coste

% COSTI % COSTI
CAMPAN; CAMPAN:
~ RESPECTO / RESPECT!
MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO / ORGANISNTITULO CAMPANA COSTE MINISTERI AL TOTAI
Promocion de |BealesSitios Actividades
Presidencia y paraPatrimonidlacional CulturalesConciertos deatrimonitlacional y 100.00( 94,63% 0,4%
lasAdministracione ExposicioneEemporales
Territoriales Centro dénvestigacion&sciolégicas Anuncid’remio nacional Seciologia @iencia . o o
9 Politica 2018 5673 537 0.01%
Total PRESIDENCIA Y PARA LAS ADMINISTRACIONES TERRITORIALES 105.67¢ 100% 0,5%
Agencia Espafiola Cooperacion Iate L L ~ o o
nacionaparael Desarrollo E€ID) PromociéonBsCooperacion Espafiola 150.00( 54,95% 0,2%
Dlreccmn’Gen_edeICpmumcaclen Viaja Informado, Viaja Seguro 70.00C 25,64% 0,10%
Informacién Diplomética
. Direccion Genedal Comunicacién , 0
ézznfgggf”ow"nfOfmacién Diplomatica Tu Embajada Puede Ayudarte 40.00( 14,65% 0,06%
P Agencia Espafioka Cooperacion ImeDifusiéen Redes Socialds ACDIDCultura,
ngcion a;tarazl Desarroll%lﬁ(:l[) Centros CulturaissCooperacigrCuadernos 13.00¢ 4,76% 0,02%
Hispanoamericanos
Direccion Genedal Comunicacién : o o
Informacion Diplomatica Recomendaciones Erasmus 0 0,00% 0,00%
Total ASUNTOEXTERIORESGOOPERACION 273.00( 100% 0,3%
Un Nuevo Registro @\#ervicide los Ciudadanc ~ 250.00( 33,33% 0,3%
Justicia Justicia La Mediaciéon Tamhegdusticia 250.00( 33,33% 0,3%
Algo Estd Cambiardda Justicia 250.00( 33,33¥% 0,3%
Total JUSTICIA 750.00( 100% 1,06%
Defensa ct}l)lerelggle?gndséaomunlcamdnstltumonal Campafiénstitucional de BEserzagvmadas 2.000.00r 100,00¢ 2, ™%
TotaDEFENSA 2.000.00 100% 2,7%%
Sensibilizacidfiscal dnformaciénAsistencia al
. .. Agencidributaria Ciudadano en@mplimiento de sdigligaciones  9.000.00! 99,01% 1258%
Hacienda ffuncion Fiscales
Publica ——
L Comunicaciémnual defonddEuropeo dBesarrollc o
Direccidieneral déondosfuropeos Regional FEDER 90.00C 0,99% 0,13%
TotalHACIENDA Y FUNCION PUBLICA 9.090.00 100% 1270%
Interior Direcciéieneral déraficDGT) Divulgacion de $aguridaiial 13.000.00 100,00¢ 18,16%
TotalINTERIOR 13.000.00 100% 18,16%
Fomento Accionede C_or_nunlcameubre Infraestructuras, 790.00( 83.16% 110%
TransportgVivienda
Fomento Iniciativas PublicitadakPlarde Vuelo 2020 120.00( 12,63% 0,17%
Enaire Convocatorae Pla;ade Empleo Publico 20.00¢ 4.21% 0.6%
(Controladores Aéreos)
Total FOMENTO 950.00( 100% 133%
Secretaride Estadde Educacion, Fol
macion Profesiogdlniversidades- DiPromociddel Aprendizagdo Largake la Vida 390.00( 72,0% 0,51%
reccion GenefRdbrmacion Profesiona
Direccion GenedalBellas Artgs Difusioulel Servicide Préstamde Libro Digitet o
Patrimonio Cultural Bibliotecas Publicas EspaéBlaljo 47.96¢€ 8,906 0.0%
Institutde la Cinematografide las . o
Artes AudiovisualeAR) Es Cine Espafiol 40.00( 7,%% 0,0%
Dia Internaciordgl Libro Infantiluvenil 22.00C 4,10% 0,03%
5 P!arﬁe Fomentde la Lectura 202020, Lede Da 21.00¢ 3.9% 0,03%
Educacion, Cultyr Vidas Extra
Deporte Secretaride Estadde Cultura. Direc Campafia Maria MoldeeFomentde la Lectura 10.00C 1,%% 0,01%
cion Genere Industrias Culturales Campafa en Medi os Di ¢ 2.00C 0,37% 0,00%
del Libro : - :
Anu_ncuen Prens_de_ !a Convocatodal Premio 2.00C 0.37% 0,00%
Nacionale Televisién
Anuncien Prensde la Convocatouel Premio o o
Luso Espafidé Artey Cultura 2018 1.50¢ 0,28% 0,00%
Consejo Superdar Deportes Promoén del Deportelfhpico: Programa Ado 0 0,00% 0,00%
Secretaride Estadde Cultura. Direc - L
ci6n Generdé Industrias Culturales ScnSiPilizaontraa Vulneraciae los Derechate 0 0,00%  0,00%
. Propiedad Intelectual
del Libro
TotaEDUCACION, CULTURA Y DEPORTE 53.466 100% 0,%%
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% COSTI % COSTI
CAMPAN; CAMPAN!/
RESPECTO / RESPECT!

MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO / ORGANISMITULO CAMPARNA COSTE MINISTERI AL TOTAI
Servicio PlUblide Empleo Estatal  Difusionle las Politicade Activacigoarael Empleo  2.250.00 52,41% 31%%
Instituto Naciomiglla Seguridad Soci¢Tarjeta Social Universal 2.000.00r 46,58% 2, %%
Direccion Genedal Trabajo Auténorr
EmpIetySeguridadd?.la Econo.mla Sogiak la ResponsaConciliar: Responsabilidad Compartida 21.70C 0,51% 0,03%
Social blllglad Somd}z [as Empresas .
lémggg oAdm'”'S”ameondo SOClanifsi6n Dide Europa 21.65¢ 0,50% 0,03%
Instituto Naciormil Seguridad, Sald - 0 0
Bienestam el TrabajoNISSBY Hazte Visible 0 0,00% 0,00%
Total EMPLEO Y SEGURIDAD SOCIAL 4.293.35' 100% 6,000
Redes Transformacion Digital 7.000.00r 38,90% 9,78%
Institutparala Diversificacigihorro L » ‘ 0
dela EnergialiAG Ahorrg Eficiencia Energética 2018 4.397.17: 24,44% 6,14%
Instituto Naciomil Ciberseguriddel  Difusioe Servicios PubliggSoncienciacién o o
Espafia, S.ANCIBE Ciberseguridpdra Ciudadang&Empresas 2018 2.925.78 16,26% 400%
Consumidor Vulnerable, Bono $atials Medida
de Proteccidmralos Consumidores Doméstieo: 2.472.48 13,74% 34%%
Energia, Turisyo Energia Eléctrica
Agenda Digital ~ Secretaride Estadde Energia Refuerzdela Campafia Sobre Consumidor
Vulnera_ple, Bono Sop(atra_ls Medidas ) 605.00( 3.36% 0.8%
Protecciéparalos Consumidores Doméstieos
Energia Eléctrica
Institutgparala Diversificacigimhorro Accionege AcompafiamiestoAhorroe Energig o
de la EnergiallAB Eficiencia Energética 2018 484.00( 2,69% 0.8%
Subsecretarde Energia, Turisgo L S S 0 0
Agenda Digital Difusiomle Iniciativadel Ministerio 108.96( 0,61% 0,15%
Total ENERGIA, TURISMO Y AGENDA DIGITAL 17.993.39 100% 251%%
z;irriz(;:?;rigenem"a Industria Estrategia AlimentiesEspafiaaimentosdespafi: 2.568.00 281%% 35%%
Direccion GenedalDesarrollo Rwal 1,45 contenFuego 1.240.00 138% 173
Politica Forestal
Direccion GenedalDesarrollo Ruyal &) g ¢ 16 Ese Tu Vida 1.000.00¢ 10%5% 1,40%
Politica Forestal
Direccion Genedal Agua Concienciaciforun Uso Raciordd! Agua 1.000.00! 10936 1,4%
ifnct:gﬁtréde Estadde Medio Concienciaciforun Uso Raciordd! Agua 425.00( 4,63/ 0,%%
Entidad Estati Sequros AQrarios b, e sequros Agrarios 396.67( 4356 0,5%
(ENESA
Direccion General de Desarrollo RuPresencia Instituciai®aCaminos Naturades
Politica Forestal Feriagle Ambito Nacional 356.00( 3906 0506
Fondo Espaftds Garantia Agraria  », jaqje |a Politica Agricola Com(R018 300.00( 328% 0,2%
(FEGA
Direccion Genedal Calidagt . ~ .
AgriculturgPesca, Evaluacion Ambieytiledio Natural Estrategia EspafidéaEconomia Circular 300.00( 328% 0,£2%
AlimentacignMedicDireccion Genedal Producciongs : : P . 0 o
Ambiente Mercados Agrarios Tenencia Responsaldéinimalede Compafiia 170.97: 187% 0,2%
Confedera_lc_lon Hidrogréiita Actualldagh_la Confederacion Hidrogrééca 130.00( 1,0% 0.18%
Guadalquivir Guadalquivir
Direccion GenedalDesarrollo Rwyal o pyra) NacionaRER 100375 110% 014
Politica Forestal
Confederacion Hidrogréta Actuaciongsrael Controf Eliminaciodel . 0
Guadiana Camaloten el Tramo TransfrontedebGuadiana 100315 1106 0,1%
DII’ECCIOI‘! Ger_led,al_la Oficina EspanoEspang J_l'JntpsreI C;Il_ma Leyde Cambio Climati 100000 109% 0146
de Cambio Climético y Transicion Energética
Confederacion Hidrograét®uero Concienciacion Social Selitso R""Ciof‘ﬁ' . 95.00( 1,086 0,13%
Responsabtiel Aguy el Respetal Medio Fluvial ) ’ ’
Direccion GenedalDesarrollo Ruyal Contribucidiel EADERilas Medidadel Program
Politica Forestal Nacionale Desarrollo Rural 20020 90.00C 0996 0,1%
Sociedad Estatal Agdakas Cuencas Actuacionede Abastecimiento, Reggdio
de EspafiséS.A(Grupo Patrimonio) Saneamientie las Aguas Residuales 90.00C 0996 0,1%
Sociedad Estatal Agdakss Cuencas fo Lo
Infraestructurde Acuameeh su Ambito Territorie 70.00C 0,7™b 0,10%

MediterraneaS.A.(Grupo Patrimonig
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% COSTI % COSTI
CAMPAN; CAMPAN!/
RESPECTO / RESPECT!

MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO / ORGANISMITULO CAMPANA COSTE MINISTERI AL TOTAI
Direccion Genedal Desarrollo Ruyal : = o o
Politica Forestal Conocéa Redde Caminos NaturadiesEspafia 65.00(C 0,71% 0,09%
Confgderacmn Hidrogrééta Ahorrg Sensibilizacigaraun Uso Eficientel 60.00C 066% 0,08%
Guadiana Agua
Direccion Genedeal Calidagl . . o
Evaluacion Ambiegtiledio Natural Reducciode Bolsas Comerciadesin Solo Uso 50.00( 059% 0,07%
Confederacion Hidrograita Diadel Medio Ambiente 35.00C 0.38% 0,05%
Guadalquivir Dia Mundidel Agua 35.00( 038% 0,05%

o - Divulgacion del Proyecto IL&Eha Contra Espec
Confgderamon Hidrogréta Invasorasnlas Cuencagel Tajy el Guadianen la 32.50(C 0.36% 0,86%
Guadiana ) Y
Peninsula Ibérica
Dia Mundidél Agua 30.00( 033% 0,04%

Confederacién Hidrogréit®uero  Sensibilizacién Solarémportancie la Correcta

0,
Gestidwel Aguan el Sector Agrario (Regadio) 25.00¢ 0.27% 0,03%
_Il\{lggﬁlc;munldaldlos Canaleel Aguagque Malgastes H@ayNecesitarddafiana 21.65( 02%% 0,03%
Difusiélel Centenarie los Primeros Parques
Parques Nacionales Nacionales: Ordedslonte Perdigdos Picose 20.00c 0226 0,03%
Europa
Direccion Genedal Producciongs \Ij(razseetgltzglaje la Oficina EspafidaVariedades 18.15( 020% 0,8%
Mercados Agrarios Promociodel Usae Semillas Certificadas 18.15( 0206 0.0%
Proyectos Europeos Poctep 18.00( 020% 0,8B%
Dia Mundidkl Agua 17.00( 0,19% 0,02%
Confederacion HidrograbtifieSil  Décimo Aniversadida GHMS 15.00( 0,16% 0,02%
gggtimpamon Publica Plan Hidrold¢¢jit82016 15.00¢ 0.56% 0.02%
Canatle Navarra, S.AARASA Actuacionede Abastecimiento, Reggdio o
. Grup Patrimonio) Saneamientie las AguaResiduales 12.00C 0,13% 0.02%
AgriculturaPesca, Concienciacién SoetBuen Usdel Aguan las
ﬁ'r':;?:rtlflg'wed'c Zonasjuese Abastecete Cauces Incluidmsel 12.00C 0,8% 0,02%

Sistemale Explotacién Mifio Alto

Concienciacién SoérBuen Usdel Aguanlas

Zonasjuese Abastecede Cauces Incluidmsel 12.00C 0,13% 0,02%
Sistemale Explotaciéon Mifio Bajo

Concienciacién SofrBuen Usdel Aguanlas

Zonasjuese Abastecede Cauces Incluidssel 12.00¢ 0,13% 0,02%
Sistemale Explotacién Siliperior

Concienciacion SorBuen Usdel Aguan las

Confederacion HidrogratMinesil

Zonagjuese Abastecede Cauces Incluidmsel 12.00C 0,13% 0,02%
Sistemale Explotacién Sil Inferior
¥;Eﬁgm””'dm'os Canaledel El Aguaun Recurso Escaso 11.00¢ 012% 0,%
Parques Nacionales Difusién Radiofonica Sobre Parques Nacional 10.00C 0,11% 0,01%
Proyecto "Desaff Sil" 9.00C 0,10% 0,01%
Concienciacion SoérBuen Usdel Aguan las
Zonagjuese Abastecede Cauces Incluicmsel 6.00C 0,0r% 0,01%

Sistemale Explotacion Cabe

Concienciacion SorBuen Usdel Aguan las
Confederacion HidrogréatMifesil Zonasjuese Abastecege Cauces Incluidsmsel 6.00C 0,0r% 0,01%

Sistemale Explotacién Limia

Los Rios Mifysily su Entorno. Ribeira Sacra,

0,

Patrimonide la Humanidad 6.00C 0,0m% 0,01%

La Mejoree la Calidade las Aguade A Limia o

(Ourense): El Proyecto Europeo Life Regener 6.00C 0.0% 0,01%

¥;Eﬁ&m“”'ddd'os Canaledel Dia Mundigkl Agua 4.80C 0,8% 0,01%

Sociedad Estatal Agdas Cuencas . . o o
MediterraneaS.A(Grupo Patrimonio‘Dla Mundiaél Agua 4.00¢C 0.01% 0.01%

¥;Bﬁ%m“”'ddd los Canaledel Dia Mundigkl Medio Ambiente 3.00C 0,8% 0,00%

Total AGRICULTURA Y PESCAVIENTACION Y MEDIO AMBIENTE 9133583 100% 12,76%
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% COSTI % COSTI
CAMPAN; CAMPAR;/
RESPECTO ¢ RESPECT!
MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO / ORGANISMITULO CAMPARNA COSTE MINISTERI AL TOTAI
Secretaride Estadde Servicios InformacionSensibilizaci@ara Preverias
Sociales Igualdad / Delegaaiiéh Distintas Formdsla Violencide Género 6.737.43 50,13% 941%
Gobiernparala Violencide Género
Secretaride Estadde Servicios
Sou_aleeIgualdadDeIeggcmdel Sensibilizacidie Adultos Sobre Consdemélcoho 2 358.80 17.55% 3306
Gobiernparael Plan Nacional Sobre en Menores
Drogas
Secretaride Estadde Servicios
Sociales Igualdad. Direccién GeneriPromociédel Acogimiento Familiar 1.284.00 9,55% 1,%%
de Servicigsarala Familigla Infancia
Institutae la Mujey parala Igualdad Promocidde la Corresponsabilidad 755.00( 5,62% 1,%
de OportunidadéMiO) ) ' '
Secretaria GenegalSaniday
Consumo. Direccion Gemer8lalud Prevenciotel Tabaquismo 500.00( 3,72% 0,0%
Publica, Calidadnnovacion
Secretaria GenegalSaniday
Sanidad, Servicio<Consumo. Direccion Geider8lalud
Sociales Igualdad Plblica, Calidannovaén / Agencia PrevencioniMy OtrasTS Dia Mundiekl Sida 500.00( 3,72% 0.70%
Espafiolde Medicamestp Productos
Sanitarios EMP$
Riesgale Comprée Medicamentes Webs
Agencia EspafidaMedicamentgs llegales 300.00( 2,23% 0,2%
Productos SanitafieEMPS) Cor_lc_u,erjuacmaraun Uso Prudente los 300.00( 2.23% 0.0%
Antibidticos
IMSERSO Envejecimiento Acigaludable 280.00( 2,08% 0,3%
Secretaria GenedalSaniday
Consumo. Direccion Gemer8lalud Vacunacion Freatla Gripd&stacional 130.00( 0,97% 0,18%
Publica, Calidalnnovaén
Agencia Espafioka Consumo,
Seguridad Alimentgriutricion Reduccién ConsudacAzlcar 130.00( 0,97% 0,18%
(AECOSAN)
Secretaria GenedalSaniday Inclusién Socidd Personason Enfermedad Men 125.00( 0,93% 0,I7%
Sggﬁg%a'ﬂgigﬁfg‘vaeggﬁr%'“d Reedicién FolletasSalud También Viaja 2018 41.00¢ 0,31% 0,06%
Total SANIDAD, SERVICIOS SOCIALES E IGUALDAI 13.441.23 100% 18,78%
SUMA TOTAL 71566716
CoMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL. PLAN ANUAL 2018 - ANEXO I Pég. 29




CoMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL. PLAN ANUAL 2018 i~ ANEXO I

Anexol It RRelacion: dencampanastinstitucio 28I8s

MINISTERIO DE LA PRESIDENCIA'Y PARA
LAS ADMINISTRACIONES TERRITORIALES

CIS

CENTRO DE INVESTIGACIONES SOCIOLOGICAS (CIS)

ANUNCIO PREMIO NACIONAL DE SOCIOLOGIA Y CIENCIA POLITICA 2018

Objetivo y sentido: DIFUSION A NIVEL NACIONAL EN DIARIOS DE TIRADA NACIONAL DEL ANUNCIO DE CONVOCANAR
CIONAL DE SOCIOLOGIA'Y CIENCIA POLITICA 2018.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 1 de febrero a 30 de marzo de 2018
Coste: 5.675

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Prensa

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

& RO PATRIMONIO NACIONAL

PROMOCION DE LOS REALES SITIOS, ACTIVIDADES CULTURALES,
CONCIERTOS DE PATRIMONIO NACIONAL Y EXPOSICIONES TEMPORALES
Objetivo y sentido: PROMOCION DE LAS ACTIVIDADES CULTURALES PROGRAMADAS POR PATRIMONIO NACIONAL,-O

CO GENERAASI COMO DAR A CONOCER LOS CONCIERTOS, EXPOSICIONES TEMPORALES Y LA RIQUEZA ARTISTIC
TIOS.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 1 de marzo a 31 de diciembre de 2018
Coste: 100.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcep226.02

Soporte: Internet y tweets patrocinados, exterior y otras herramientas de comunicae@ralieidetsgnatias artisticas y visitas virtuales 3

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General

MINISTERIO DE ASUNTOS EXTERIORES Y DE COOPERACION

DIRECCION GENERAL DE COMUNICACION E INFORMACION DIPLOMATICA

VIAJA INFORMADO, VIAJA SEGURO

Objetivo y sentido: INFORMAR DS SERVICIOS CONSULARES QUE OFRECEN LAS REPRESENTACIONES DE ESPANA
PARA AQUELLOS ESPANOLES QUE VIAJAN AL EXTRANJERO.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 1 de abril a 31 de octubre de 2018
Coste: 70.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Internet y otras herramientas de comunicacion (carteles, flyers y tripticos)

Difusiéon: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacién objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién
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MINISTERIO DE ASUNTOS EXTERIORES Y DE COOPERACION

DIRECCION GENERAL DE COMUNICACION E INFORMACION DIPLOMATICA

TU EMBAJADA PUEDE AYUDARTE

Objetivo y sentido: INFORMAR DE LOS SERVICIOS CONSULARES QUE OFRECEN LAS REPRESENTACIONES DE ESPA
PARA CIUDADANOS ESPANOLES QUE RESIDEN EN EL EXTRANJERO.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucién: De 1 de marzo a 31 de diciembre de 2018
Coste: 40.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Internet y otras herramientasmienicacion (carteles, flyers y tripticos)

Difusion: Internacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

RECOMENDACIONES ERASMUS

Objetivo y sentido: RECOMENDACIONES GENERALES DE VIAJE Y ESTANCIA PARA ESTUDIANTES ESPANOLES ERASN
JERO.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 1 de marzo a 31 de diciembre de 2018

Coste: 0

Soporte: Otrasherramientas de comunicacion (carteles, flyers y tripticos)
Difusion: INTERNACIONAIdioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: Estudiantes

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

C AGENCIA ESPANOLA DE COOPERACION INTERNACIONAL
PARA EL DESARROLLO (AECID)

PROMOCION ODS COOPERACION ESPANOLA

Objetivo y sentido: CAMPANA GNNE DE SENSIBILIZACION@RNO A LOS ODS CON EL FIN DE DAR A CONOCER LA AGE
LA POLITICA @B®OOPERACION ESPANOLA, CON SU NUEVO PLAN DIRECTOR, TODO ELLO CUANDO SE CUMPLEN 30 A

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 1 de abril a 24 de diciembre de 2018
Coste: 150.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Sin determinar

Difusiéon: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego e inglés Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién
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MINISTERIO DE ASUNTOS EXTERIORES Y DE COOPERACION

@~ /CENCA ESPANOLA DE COOPERACION INTERNACIONAL
PARA EL DESARROLLO (AECID)

DIFUSION EN REDES SOCIALES DE AECID CULTURA, CENTROS CULTURALES
DE COOPERACION Y CUADERNOS HISPANOAMERICANOS

Objetivo y sentido: DIFUSION EN REDES SOCIALES DE AECID CULTURA, CENTROS CULTURALES DE COOPERACION
PANOAMERICANOS.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31digembre de 2018
Coste: 13.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Internet

Difusién: Nacional (e internacionidioma: Castellano Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la campana: General

MINISTERIO DE JUSTICIA

JUSTICIA

UN NUEVO REGISTRO CIVIL AL SERVICIO DE LOS CIUDADANOS

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER ENTREQIO®ADANOS ESPANOLES Y EXTRANJEROS RESIDENTES EN ESPANA;
GISTRO CIVIL ELECTRONICO QUE OTORGARA A CADA CIUDADANO UN CODIGO PERSONAL A PARTIR DEL CUAL T
TALES (INSCRIPCION DE NACIMIENTOS O DEFUBCIDAESCONCESION DE NAXIOND) ESTARAN ORDENADOS DE H
CRONOLOGICA Y PERMITIRA LA SIMPLIFICACION DE NUMEROSOS TRAMITES A EFECTOS DE PRESTACIONES DE |
DEDUCCIONES FISCALES, IDENTIDAD A EFECTOS POLICIALES Y DE SEGURIDAD, CENSO Y SERVICIOS SANITARIOS

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Sin determinar

Coste: 250.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Sin determinar

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

ALGO ESTA CAMBIANDO EN LA JUSTICIA

Objetivo y sentido: INFORMAR SOBRE LA TRANSFORMACION DE LOS TRADICIONALES JUZGADOS CON EXPEDIENT
SERAN SUSTITUIDOS POR JUZGAIBDRALES CON NUEVOS SERVICIOS ELECTRONICOS QUE GRADUALMENTE ESTA
CION DE PROFESIONALES Y CIUDADANOS.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Sin determinar

Coste: 250.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Sindeterminar

Difusién: Regional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General
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MINISTERIO DE JUSTICIA

JUSTICIA

LA MEDIACION TAMBIEN ES JUSTICIA

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR A CIUDADANOS Y EMPRESAS SOBRE EL USO DE LA MEDIACIQN COMO FORMA 1
CONFLICTOS DE MANERA MAS RAPIDA Y ECONOMICA, RESPONSABILIZANDOSE DE SU SOLUCION.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Sin determinar

Coste: 250.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Sin determinar

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafa: General y empresarios

MINISTERIO DE DEFENSA

DIRECCION DE COMUNICACION INSTITUCIONAL DE LA DEFENSA

CAMPANA INSTITUCIONAL DE LAS FUERZAS ARMADAS

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LAS MISIONES DE LAS FUERZAS ARMADAS, FOMENTAR SUS VALORES Y PRING
CIMIENTO DE SU LABOR Y LA POSIBILIDAD DE FORMAR PARTE DE ELLAS.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 1 de febrero a 31 de diciembre de 2018
Coste: 2.000.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Television, radio, prensa, revistas e internet

Difusiéon: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la campana: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

MINISTERIO DE HACIENDA Y FUNCION PUBLICA

DIRECCION GENERAL DE FONDOS EUROPEOS

COMUNICACION ANUAL DEL FONDO EUROPEO DE DESARROLLO REGIONAL - FEDER

Objetivo y sentido: CUMPLIMIENTO DE LAS OBLIGACIONESVIERIEARIAS DE LA UNION EUROPEA PARR RETEONDO, CO
OBJETO DE DAR A CONOCER EL MISMO Y LA POLITICA DE COSASBENEAICIABS//S Y AL PUBLICO EN GENERAL.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2018
Coste: 90.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640.08

Soporte: Radio, prensa y revistas

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General
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MINISTERIO DE HACIENDA Y FUNCION PUBLICA

/“ Agencia Tributaria AGENCIA TRIBUTARIA

SENSIBILIZACION FISCAL E INFORMACION Y ASISTENCIA AL CIUDADANO
EN EL CUMPLIMIENTO DE SUS OBLIGACIONES FISCALES

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR A LOS CIUDADANOS SOBRE LA NECESIDAD DE CUMPLIR CON LAS OBLIGACIONES
MO FACILITARLESEIMPLIMIENTO VOLUNTARIO DE LAS MISMAS Y EL PAGO DE SUS IMPUESTOS.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 15 de febrero a 31 de diciembre de 2018
Coste: 9.000.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Television, radio, preasaternet

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y valenciano Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la campana: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

MINISTERIO DEL INTERIOR

06T DIRECCION GENERAL DE TRAFICO (DGT)

DIVULGACION DE LA SEGURIDAD VIAL

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR A LOS CIUDADANOS SOBRECTORES DE RIESGO QUE INFLUYEN EN LA CONDUCCHK]
CULOS Y PROMOVER COMPORTAMIENTOS SEGUROS EN RELACION AL TRAFICO.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2018
Coste: 13.000.000

Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Soporte: Television, radio, prensa, revistas, internet, exterior, cine y otras herramientas sin determinar

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

Observaciones: Campafia aprobada por contratacién anticipada

MINISTERIO DE FOMENTO

FOMENTO

ACCIONES DE COMUNICACION SOBRE INFRAESTRUCTURAS, TRANSPORTE Y VIVIENDA
Objetivo y sentido: INFORMAR A LA CIUDADANIA SOBRE TEMAS DE INTERES RELACION®BOSRERENCE. MINISTERI

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 1 de marzo a 31 de diciemi2@l8e
Coste: 790.000

Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Soporte: Television, internet y otras herramientas sin determinar

Difusiéon: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego y valenciano Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la campafa: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién
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MINISTERIO DE FOMENTO

ENAIRE = ENAIRE

INICIATIVAS PUBLICITARIAS DEL PLAN DE VUELO 2020
Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LAS INICIAPWBEICITARIAS VINCULADAS AL PLAN DE VUELO 2020.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2018
Coste: 120.000

Aplicacion presupuestaria: Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a lastlasifivaciode los PGE

Soporte: Prensa, revistas e internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

CONVOCATORIA DE PLAZAS DE EMPLEO PUBLICO (CONTROLADORES AEREOS)
Objetivo y sentido: PUBLICITAR LA CONVOCATORIA DE PLAZAS DE EMPLEO PUBLICO (CONTROLADORES AEREOS).

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2018
Coste: 40.000

Aplicacion presupuestaria: Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion econémica de los PGE

Soporte: Prensa e internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

MINISTERIO DE EDUCACION, CULTURA Y DEPORTE

DIRECCION GENERAL DE BELLAS ARTES Y PATRIMONIO CULTURAL

DIFUSION DEL SERVICIO DE PRESTAMONDE LIBRO DIGITAL
EN BIBLIOTECAS PUBLICAS ESPANOLA, eBiblio

Objetivo y sentido: DIFUNDIR ERERVICI@BiblioQUESE PUSO EN MARCHA EN SEPTIEMBRE DRUEHAYDO EVOLUCIONAN
Y MEJORANDO LA OFERTA DE OBRAS QUE PONE AL ALCANCE DE TODOS LOS ESPANOLHEE TERA BSIDEALA

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 8 de enero a 31 de diciembre de 2018
Coste: 47.966

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.06

Soporte: Internety exterior

Difusiéon: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskgedlggo

Poblacién objetivo de la camparia: General
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MINISTERIO DE EDUCACION, CULTURA Y DEPORTE

SECRETARIA DE ESTADO DE CULTURA.
DIRECCION GENERAL DE INDUSTRIAS CULTURALES Y DEL LIBRO

DIA INTERNACIONAL DEL LIBRO INFANTIL Y JUVENIL

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER L@SRACTERISTICAS DEL DIA INTERNACIONAL DEL LIBRO INFANTIL Y JUVENIL
GENERAL, Y EN ESPECIAL, AL PUBLICO NO LECTOR INFANTIL Y JUVENIL.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 1 de febrero a 15 de mayo de 2018
Coste: 22.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General e infantil/juvenil

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

PLAN DE FOMENTO DE LA LECTURA 2017-2020, LEER TE DA VIDAS EXTRA

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LAS CARACTERISTICAS DEL PLAN DE FOMENTO DE LA LECTURA AL PUBLIES
ESPECIAL, AL PUBLICO NO LECTOR.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 1 de abril a 1 de noviembre de 2018
Coste: 21.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Internet y exterior

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblaci6n objetivo de la campaiia: General y publico no lector

CAMPANA MARIA MOLINER DE FOMENTO DE LA LECTURA

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LAS CARACTERiSTICASMﬂPIANA MARIA MOLINER DE FOMENTO DE LA LECTUR/
CO EN GENERAL Y, EN ESPECIAL, A LAS BIBLIOTECAS PUBLICAS.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 15 de enero a 15 de abril de 2018
Coste: 10.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcep226.02

Soporte: Internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General y bibliotecas publicas
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MINISTERIO DE EDUCACION, CULTURA Y DEPORTE

SECRETARIA DE ESTADO DE CULTURA.
DIRECCION GENERAL DE INDUSTRIAS CULTURALES Y DEL LIBRO

CAMPANA EN MEDIOS DIGITALES "EUROPA CREATIVA"

Objetivo y sentido: PUBLICIDAD DEL PROGRAMA DE AYUDAS EUROPEO DESTINADO AL APOYO DE LOS SECTO
CREATIVO Y LOS SERVICIOS DE LA OFICINA.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 1 denera 28 de febrero de 2018
Coste: 2.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacion: Postest

Poblacion objetivo de la campaiia: Empresarios, trabajadorestiuciongiblicas

ANUNCIO EN PRENSA DE LA CONVOCATORIA DEL PREMIO NACIONAL DE TELEVISION

Objetivo y sentido: PUBLICAR EN UN MEDIO DE PREAGIONAL, LA CONVOCATORIA DEL PREMIO NACIONAL DE TELE
SUS CONDICIONES Y CARACTERISTICAS, SEGUN EXIGE LA NORMATIVA TRIBUTARIA QUE REGULA LA EXENCION D
QUE EL PREMIADO SEA UNA PERSONA FISICA.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Sin determinar
Coste: 2.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Prensa

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

ANUNCIO EN PRENSA DE LA CONVOCATORIA DEL
PREMIO LUSO ESPANOL DE ARTE Y CULTURA 2018

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LAS CARACTERISTICAS DEL PREMIO LUSO ESPANOU'LD'IEJRR,TIEA‘CILITANDO LA IN
MACION TANTO A LOS POSIBLES CANDIDATOS QUE PUEDAN SOLICITARLO, COMO AL PUBLICO EN GENERAL.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Sin determinar

Coste: 1.500

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Prensa

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General

SENSIBILIZAR CONTRA LA VULNERACION DE LOS DERECHOS DE PROPIEDAD INTELECTUAL

Objetivo y sentido: ACTUACIONES DE SENSIBILIZACION SOBRE LA OFERTA LEGAL DE CONTENIDOS CULTURALES Y §
DE LA PROPIEDAD INTELECTUAL DIRIGIDAS A LA POBLACION GENERAL Y EN ESPECIAL A LOS JOVENES.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De ldeenera 31 dediciembrde 208

Coste: 0

Soporte: Television, radio, internet, exterior y cine

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafa: General e infantil/juvenil
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MINISTERIO DE EDUCACION, CULTURA Y DEPORTE

SECRETARIA DE ESTADO DE EDUCACION, FORMACION PROFESIONAL Y
UNIVERSIDADES. DIRECCION GENERAL DE FORMACION PROFESIONAL

PROMOCION DEL APRENDIZAJE A LO LARGO DE LA VIDA

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR APABLACION ADULTA DE LA NECESIDAD DE PARTICIPAR EN ACTIVIDADES DE EDBY
MACION PARA CUMPLIR CON LOS OBJETIVOS DE LA ESTRATEGIA EUROPEA 2020 Y LA CONSTRUCCION DEL ESPA
CACION 2025.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 1 denarzo a 31 de diciembre de 2018
Coste: 390.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Television, radio, prensa e internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la campafa: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

CSD= ==~ CONSEJO SUPERIOR DE DEPORTES

PROMOCION DEL DEPORTE OLIMPICO: PROGRAMA ADO

Objetivo y sentido: DIVULGAR LAS ACTIVIDABESMATIVAS DEL ESTADO EN EL DEPORTE OLiMPI(}O Y EL DESARROLL
TICA DE LA ALTA COMPETICION EN ESBARBMO DAR A CONOCER LOS FINES DE LA ASOCIACION ADO, ENTIDAD P\
DA POR EL CSD, EL COMITE OLIMPICO ESHANEL

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2018

Coste: 0

Soporte: Television

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General

ic% INSTITUTO DE LA CINEMATOGRAFIA
Y DE LAS ARTES AUDIOVISUALES (ICAA)

ES CINE ESPANOL

Objetivo y sentido: PROMOCIONAR LA CINEMATOGRAFIA ESPRIKCPALMENTE A NIVEL NAGIDNAILGANDO EL MENS
DE QUE EL CINE ESPANOL ES UN CINE HECHO POR TODOS Y PARA TODOS PARA, DE ESTA FORMA, POSICIONAR
ENTRE LOS USUARIOS Y ESPECTADORES

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2018
Coste: 40.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Prensa, revistas, cine y marketing

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacién: Pretest

Poblacién objetivo de la campana: General
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MINISTERIO DE EMPLEO Y SEGURIDAD SOCIAL

DIRECCION GENERAL DEL TRABAJO AUTONOMO, DE LA ECONOMIA
SOCIAL Y DE LA RESPONSABILIDAD SOCIAL DE LAS EMPRESAS

CONCILIAR: RESPONSABILIDAD COMPARTIDA

Objetivo y sentido: FAVORECER LA APLICACION DE FORMULAS Y MECANISMOS EN LINEA CON LA MEDIDA 23 DE LA
NOLA DE RSE QUE CONTEMPLA IMPULSAR ACTUACIONES DIRIGIDAS A FACILITAR LA CONCILIACION DEEAMNIBA/|
LABORAL DE LOS TRABAJADORES QUE PERMITAN LA ORGANIZACION FLEXIBLE DEL TRABAJO.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 1 de febrero a 31 de octubre de 2018
Coste: 21.700

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Internet, marketing viral y relaciones publicas

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General e interlocutores habituales en materia de RSE

UAFSE UNIDAD ADMINISTRADORA DEL FONDO SOCIAL EUROPEO

DIFUSION DIiA DE EUROPA

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LA CONMEMORACION DEL,DiA DE EUROPA (TR MAENTRE EL PUBLICO EN GENERAL
ENTRE LOS ORGANISMOS ENCARGADOS DE LA GESTION DEL FSE EN ESPANA.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Mayo y junio de 2018
Coste: 21.659

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Internemarketing viral y relaciones publicas

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafa: General y organismos encargados de la gestion del FSE en Espafia

& InstitutoNacional de la

Seguridad Social INSTITUTO NACIONAL DE LA SEGURIDAD SOCIAL

TARJETA SOCIAL UNIVERSAL

Objetivo y sentido: DIFUNDIR EL CONOCIMIENTO DE LA TARJETAJSIMEREAL (TSU) COMO SISTEMA DE INFORMACION
FIN DE MEJORAR Y COORDINAR LAS POLITICAS DE PROTECCION SOCIAL IMPULSADAS POR LAS DIFERENTES ABM
CAS.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2018
Coste: 2.000.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.2

Soporte: Radio, internet y otras herramientas sin determinar

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién
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MINISTERIO DE EMPLEO Y SEGURIDAD SOCIAL

inssbt INSTITUTO NACIONAL DE SEGURIDAD, SALUD
isito Nocional do Seguridod. Y BIENESTAR EN EL TRABAJO (INSSBT)

HAZTE VISIBLE

Objetivo y sentido: MEJORAR L2EGURIDAD DEL MOTORISTA DE REPARTO A DOMICILIO CONCIENCIANDO A EMPRES
MOS Y TRABAJADORES POR CUENTA AJENA.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2018

Coste: 0

Soporte: Otras herramientascdenunicacion (diversos documentos en soportes fisicoscareléimeaanes y dipticos informdtivde
pegatinas reflectantes y concurso de repaso de conocimientos adquiridos)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campania: Trabajadores

Medidas accesibilidad: PDF accesible de todos los documentos en linea (conforme a REAL DECRETO 1494/2007 y norma técnic

SEPE SERVICIO PUBLICO DE EMPLEO ESTATAL

DIFUSION DE LAS POLITICAS DE ACTIVACION PARA EL EMPLEO

Objetivo y sentido: DIFUNDIR ENTRE LA POBLACIQN JUVENIL, TEJIDO EMPRESARIAL Y PERSONAS DESOCUPADAS,
GOBIERNO PARA ACTIVAR EL EMPLEO ENTRE JOVENES.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 1 de julio a 31 de diciembre de 2018

Coste: 2.250.000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Television, radio, prensa, internet ierm@sientas sin determinar

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la campafia: Empresarios, estudiantes, trabajadores y personas desocupadas

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

MINISTERIO DE ENERGIA, TURISMO Y AGENDA DIGITAL

SECRETARIA DE ESTADO DE ENERGIA

CONSUMIDOR VULNERABLE, BONO SOCIAL Y OTRAS MEDIDAS DE PROTECCION
PARA LOS CONSUMIDORES DOMESTICOS DE ENERGIA ELECTRICA

Objetivo y sentido: DIFUNDIR ENTRE LOS COLECTIVOS QUE PUEDAN SER POTENCIALES BENEFICIARIOS DEL BON(
TRICIDAD, DE LAS CARACTERISTICAS DE LA NUEVA REGULACION PARA AUMENTAR SU CONOCIMIENTO ACERCA
BENEFICIOS QUE SUPONEN PARA EL CONSUMNERRBILE DE ELECTRICIDAD.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 1 de febrero a 9 de abril de 2018

Coste: 2.472.481

Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Soporte: Television y radio

Difusiéon: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

Observaciones: Campafiaprobada poontratacion anticipada
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MINISTERIO DE ENERGIA, TURISMO Y AGENDA DIGITAL

SECRETARIA DE ESTADO DE ENERGIA

REFUERZO DE LA CAI\/JPANA SOBRE CONSUMIDOR VULNERABLE, BONO SOCIAL Y OTRAS
MEDIDAS DE PROTECCION PARA LOS CONSUMIDORES DOMESTICOS DE ENERGIA ELECTRICA

Objetivo y sentido: A LA VISTA DE LA EVOLUCION DEL NUMERO DE SOLICITUDES Y BENEFICIARIOS QUE SE INCORRQ
NO SOCIAL DE ELECTRICIDAD A LO LARGO DEL PRIMER SEMESTRE DE 2018, SEERMNTENESDRIETO DE REFORZ
FUERA NECESARIO, EL CONOCIMERNRE LA CIUDADANIA Y POTENCIALES BENEFICIARIOS DEL BONO SOCIAL DE|
DE LA REGULACION DEL BONO SOCIAL DE LA ELECTRICIDAD Y LAS MEDIDAS DE PROTECCION PARA DOSIESN
COS DE ENERGIA ELECTRICA.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 10 de abril a 31 de diciembre de 2018
Coste: 605.000

Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Soporte: Television, radio y otras herramientas sin determinar

Difusiéon: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la campaia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

SUBSECRETARIA DE ENERGIA, TURISMO Y AGENDA DIGITAL

DIFUSION DE INICIATIVAS DEL MINISTERIO
Objetivo y sentido: DIFUNDIR LAS INICIATIVAS DEL MINISTERIO EN EL AMBITO ENERGETICO, TURISTICO Y DIGITAL.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 1 de febrero a 31 de diciembre de 2018
Coste: 108.960

Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Soporte: Internet y relaciones publicas

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

s incibe INSTITUTO NACIONAL DE CIBERSEGURIDAD
wcon o DE ESPANA, S.A. (INCIBE)

DIFUSION DE SERVICIOS PUBLICOS Y CONCIENCIACION EN
CIBERSEGURIDAD PARA CIUDADANOS Y EMPRESAS 2018
Objetivo y sentido: IMPULSAR EL IMPACTO DE DETERMINADAS ACTUACIONES YPEBRNMIOBEN MATERIA DE CIBERSEH

DAD, PARA LLEGAR A UNA MAYOR PROPORCION DE PUBLICO CIUDADANO Y EMPRESARIAL, CON BSREUIECANVENT
FAMILIAS Y MENORES DE EDAD.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 1 de marzo a 31 de diciemia@l&e
Coste: 2.925.780

Aplicacion presupuestaria: Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacién econémica de los PGE

Soporte: Television, radio, prensa, revistas, internet, exterior y otras herramientas sin determinar

Difusiéon: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la campana: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién
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MINISTERIO DE ENERGIA, TURISMO Y AGENDA DIGITAL

V /9% IDAE INSTITUTO PARA LA DIVERSIFICACION
i Y AHORRO DE LA ENERGIA (IDAE)

AHORRO Y EFICIENCIA ENERGETICA 2018

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR AL CIUDADANO PARA HACER UN USO RESPONSABLE DE LA ENERGIA COMO BIE]
CIRSUCONSUMEN LOS USENERGETICOS EN QUE ESTA SE CONSUME MAS, DANDO PRIORIDAD EN LOS CONTENI
LLAR ACONSEJOS/MENSAJES QUE INDUZCAN A UN CAMBIO DE COMPORTAMIENTO, SOBRE AQUELLOS USOS Y SI
GAN UN MAYOR PESO EN EL CONSUMO NACIONAL DE ENERGIA.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 1 de marzo a 31 de diciembre de 2018

Coste: 4.397.175

Aplicacion presupuestaria: Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacién econémica de los PGE

Soporte: Television, radpensa, internet, exterior y cine

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la campaia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

ACCIONES DE ACOMPANAMIENTO EN AHORRO DE
ENERGIA Y EFICIENCIA ENERGETICA 2018

Objetivo y sentido: CONCIENCIAQION DEL CIUDADANO EN EL USO RESPONSABLE DE LA ENERGENERGESIOSSDIAR
EN QUE ESTA SE CONSUME MAS.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 1 de marzo a 31 de diciembre de 2018
Coste: 484.000

Aplicacion presupuestaria: Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a lasdasiivécsode los PGE

Soporte: Internet (redes sociales)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

red.es RED.ES

TRANSFORMACION DIGITAL

Objetivo y sentido: INFORMAR A LA ADMINISTRACION, EMPRESAS Y CIUDADANIA DE LAS DIFERENTES ACCIONES Q
EN MARCHA PARA LA TRANSFORMMGIONL DEL PAIS PARA EL IMPULSO Y EL DESARROLLO DE LA SOCIEDAD Y LA |
TAL PARA DE ESTA FORNMEAJORAR LA PRODUCTIVIDAD GENERAL Y LA EFICIENCIA Y EFICACIA DE EMPRESAS Y AL
PUBLICASABARCANDO ASSDE EL USO DE LOS DATO®MIG, INTELIGENCIA ARTIFICIAL, DATOS ABIERTOS...), LA INV
INFRAESTRUCTURAS DE TELECOMUNICACIONES Y EL ACCESO A LAS MISMAS (DIVIDENDOLMSIDEREG{@S.D)GITA
DE LA CIUDADANIA Y SU PROTECCION JURIDICA, LA DIGITALIZACIPRESABASIES ADMINISTRACIONES

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 1 de febrero a 31 de diciembre de 2018
Coste: 7.000.000

Aplicacion presupuestaria: Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion eB@iBmica de los

Soporte: Sin determinar

Difusiéon: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euslgatego y valenciano Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la campafa: General, empresarios y Administracion Publica

Medidas accesibilidad: Subtitulacién
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MINISTERIO DE AGRICULTURA Y PESCA,
ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

SECRETARIA DE ESTADO DE MEDIO AMBIENTE

CONCIENCIACION POR UN USO RACIONAL DEL AGUA

Objetivo y sentido: CQMUNICACION Y SENSIBILIZADKISIDA A LOS USUARIOS DEL AGUA, PARA INFORMARLES TANT(
LIDAD DE LAITUACION, COMO DE LA NECESIDAD DE QUE EL CONJUNTO DE LA POBLACION ADOPTE CON URGENQ
DECONSUMO RESPONSABLE, QUE PERMITAN AHORRAR EL AGUA DISPONIBLE Y PROLONGAR LA DURACION DE LA

Ejecucion: Plurianual Periodo de ejecucion: De25 de diciembre de 2017 a 31 de enero de 2018
Coste: 425.000 Coste plurianual: 425.000

Aplicaciéon presupuestaria: Concepto 640

Soporte: Television, prensa, internet y exterior

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafa: General

Observaciones: Campafia pluriansabrevenida en 2017

DIRECCION GENERAL DE CALIDAD Y EVALUACION
AMBIENTAL Y MEDIO NATURAL

ESTRATEGIA ESPANOLA DE ECONOMIA CIRCULAR

Objetivo y sentido: DIFUNDIEL RECICLAENTRE LA CIUDADAN[A EN GENEBAISON LOS CONSUMIDORES ESPECIAEN
TRE JOVENES DE 16 A 30 ANOS Y ADULTOS DE 31 A 55 ANOS QUE TOMAN LAS DECISIONES DE COMPRAREODKEBER/

Ejecucion: Plurianual Periodo de ejecucion: Sin determingjercicios: 2018 y 2019)
Coste: 300.000 Coste plurianual: 300.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Sin determinar

Difusiéon: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacién objetivo de la campana: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

REDUCCION DE BOLSAS COMERCIALES DE UN SOLO USO

Objetivo y sentido: CUMPLIR CON LA DIRECTIVA 2015/720 Y CONTRIBUIR A ALCANZAR LOS OBJETIVOS EN MATERIA
BOLSAS COMERCIALES DE UN SOLO USEOLENJIUDADANIA EN GENERAL COMO CONSUMIDORES NESPESKHEENTE
ENTREOVENEBE16A30 AKDS Y ADULTOS DE 31 A 55 ANOS RESIDENTES EN CIUDADES DONDE EL CONSUMO DE B(Q

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Sin determinar
Coste: 50.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Internet y otras herramientasmenicacion (DVD videos y posteres)

Difusiéon: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacién objetivo de la campana: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y leagie signos
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MINISTERIO DE AGRICULTURA Y PESCA,
ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

DIRECCION GENERAL DE DESARROLLO RURAL Y POLITICA FORESTAL

EL BOSQUE ESTA EN TU VIDA

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER Y SENSIBILIZAR A LA SOCIEDAD ENSGBRERALS PRODUCTOS FORESTALES MAD
Y NO MADERER@Si COMO LOS SERVICIOS AMBIENTALES QUE NOS OFRECEN (REGULACION HIDRICA, MEJORA [
AGUA, FRENO A LA DESERTIFICACION, CONSERZAGIBIODIVERSIDAD Y EL PATRIMONIO CULTURALASOSIBOSQUE
Y MONTES ARBOLADOS O DESARBOLADOS, EL EFECTO SUMI DERO DE

Ejecucion: Plurianual Periodo de ejecucion: De 1 deeptiembre de 2G181 de diciembre de®201
Coste: 1.000.000 Coste plurianual: 2.500.000

Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Soporte: Television, radio, prensa, revistas e internet

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego Evaluacion: Pretest y @stest

Poblacién objetivo de la campaia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

TODOS CONTRA EL FUEGO
Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR A LA SOCIEDAD SOBRE EL RIESGO DE INCENDIOS FORESTALES Y SUS TERRIBLES

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 1 de abril a 1 de octubre de 2018
Coste: 1.240.000

Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Soporte: Television, radio, revistas, internet y otras herramientas sin determinar

Difusién: Nacional Idioma: Castellaneatalan, euskera y gallego Evaluacién: Pretest y postest

Poblacién objetivo de la campana: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

RED RURAL NACIONAL (RRN)

Objetivo y sentido: DIFUSION DE LA POLITICA DE DESARROLLO RURAL Y DE LA APLICAQIC)N DEL FEADER A TRAVE
MAS DE DESARROLLO RURAL (PDR). SE DESARROLLARAN VERSIONES DE LA CAMPANA SEGUN PUBLICO DESTIN
TRANSMITIR.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 1 de eneas3l dediciembrde 208
Coste: 100375

Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Soporte: Sin determinar

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campaia: General, estudiantegantil/juvenil y potenciales beneficiarios de los PDR

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos
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MINISTERIO DE AGRICULTURA Y PESCA,
ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

DIRECCION GENERAL DE DESARROLLO RURAL Y POLITICA FORESTAL

PRESENCIA INSTITUCIONAL DE CAMINOS NATURALES EN FERIAS DE AMBITO NACIONAL
Objetivo y sentido: PARTICIPACION EN FERIAS DE TURISMO RURAL Y DE NATURALEZA PARA DAR A CONOCER LA RE

TURALES.
Ejecucion: Plurianual Periodo de ejecucion: Del de enerde 201& 30 de abril de 2019
Coste: 356.000 Coste plurianual: 553.000

Aplicacion presupuestaria: Concepto 641

Soporte: Relaciones publicas y otras herramientas de comunicacién (eventos)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafa: General

CONTRIBUCION DEL FEADER A LAS MEDIDAS DEL PROGRAMA
NACIONAL DE DESARROLLO RURAL 2014-2020

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER A LA POBLACION GENERAL LA CONTRIBUCIONEDRDPBND(’GRI'COL,A DE DESARK
RURAL (FEADER) A LAS MEDIDAS DEL PROGRAMA NACIONAL DE DESARROLLO RURZD,(BEBRN2B$ZA RECOGIDO H
ESTRATEGIA DE INFORMACION Y PUBLLRREATANDO ESPECIAL ATENCION A LOS POSIBLES BENEFICIARIOS DE LAS

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Sin determinar
Coste: 90.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02 y Concepto 640

Soporte: Revistas, internet y otras herramientas de comunicacién (materiales publicitarios y carteles)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campaia: General

CONOCE LA RED DE CAMINOS NATURALES DE ESPANA

Objetivo y sentido: REALIZACION DE DIFERENTES AC@ENEBUSION PARA DAR A CONOCER LA RED DE CAMINOS NA]
ESPANA.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2018
Coste: 65.000

Aplicacion presupuestaria: Concepto 641

Soporte: Revistas y otras herramientasmdanicacion (folletos divulgativos, eventos y videos)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General
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MINISTERIO DE AGRICULTURA Y PESCA,
ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

DIRECCION GENERAL DE LA INDUSTRIA ALIMENTARIA

ESTRATEGIA ALIMENTOS DE ESPANA: #alimentosdespafia

Objetivo y sentido: Ai# ALl MENTOSDESPAs A0 ES UNA MARCA PARA LA PROMOC
PERSIGUE MER®R EL POSICIONAMIENTCSBEETOR AGROALIMENTARIO ESEANGE EL PUBLICO GENHRROMOVIENDRA
IDEA DE QUE EN ESPANA LA AGRICUCTRNAPONIENDO EN VALOR EL TRABAJO DE AGRICULTORES, GANADERGS
RES QUE REPRESENTAN EL ORIGEN DE LOS ALIMENTOS QUE POSTERIORMENTE VAN A SER COCINADGRWCDNS
NANDO LA MARCA EN DISTINTOS ENTORNOS (CULTURALES, MODA, BEPORTIVOS

Ejecucion: Anual

Periodo de ejecucion: De 1 de marzo a 15 de diciembre de 2018
Coste: 2.568.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640.08

Soporte: Television, radio, internet y otras herramientas sin determinar

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la campana: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

DIRECCION GENERAL DE LA OFICINA ESPANOLA DE CAMBIO CLIMATICO

ESPANA JUNTOS POR EL CLIMA - LEY DE CAMBIO CLIMATICO Y TRANSICION ENERGETICA

Objetivo y sentido: INFORMAR Y CONCIENCIAR A LA SOCIEDAD DE LA IMPORTANCIA DE INVOLUCRARSE EN LA LUGH
BIO CLIMATICO QESEUN RETO QUE NOS AFECTA A TODOS, ASI COMO INFORMAR DE LA NUEVA LEY DE CAMBIO GL
CION ENERGETICA.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Sin determinar

Coste: 100.000

Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Soporte: Radio eternet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

DIRECCION GENERAL DE PRODUCCIONES Y MERCADOS AGRARIOS

TENENCIA RESPONSABLE DE ANIMALES DE COMPANIA

Objetivo y sentido: PROMOCIONAR LA TENEREBPONSABLE DE LOS ANIMALES DE COMPANIA EN LA POBLACION EN
CLUYENDO LOS NINOS, PARA EVITAR EL ABANDONO Y EL MALTRATO DE LOS ANIMALES.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2018
Coste: 170.973

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640.08

Soporte: Internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la campana: General
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MINISTERIO DE AGRICULTURA Y PESCA,
ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

DIRECCION GENERAL DE PRODUCCIONES Y MERCADOS AGRARIOS

PRESENTACION DE LA OFICINA ESPANOLA DE VARIEDADES VEGETALES
Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LOS TRABAJOS REALIZADOS EN LA OFICINA ESPANOLA DE VARIEDADES VEGET

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucién: De 1 de enero @ld agosto de 2018
Coste: 18.150

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640.08

Soporte: Revistas e internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

PROMOCION DEL USO DE SEMILLAS CERTIFICADAS

Objetivo y sentido: PROMOCIONAR EL USO DE SEMILLAS, FACTOR BASICO PARA LA ACTIVIDAD AGRARIA, POR PART]
TORES.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 1 de julio de 2018
Coste: 18.150

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640.08

Soporte: Revistas e internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General y trabajadores

DIRECCION GENERAL DEL AGUA

CONCIENCIACION POR UN USO RACIONAL DEL AGUA

Objetivo y sentido: COMUNICACION Y SENSIBILIZAGKIS|DA A LOS USUARIOS DEL AGUA, PARA INFORMARLES TANT(
LIDAD DE LA SITUACION, COMO DE LA NECESIDAD DE QUE EL CONJUNTO DE LA POBLACION ADOPTE CON URGE
DE CONSUMO RESPONSABLE QUETRERMHORRAR EL AGUA DISPONIBLE Y PRAIONGRRCION DE LAS RESERVAS.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 1 de febrero a 31 de diciembre de 2018
Coste: 1.000.000

Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Soporte: Television, radio, prensa, internet y exterior

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

Medidas accesibilidad: Audiodescripcion
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MINISTERIO DE AGRICULTURA Y PESCA,
ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

CANAL DE NAVARRA, S.A. (CANASA - GRUPO PATRIMONIO)

ACTUACIONES DE ABASTECIMIENTO, REGADIO Y
SANEAMIENTO DE LAS AGUAS RESIDUALES

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER A LOS CIUDADANOS LAS ACTUACIONES DE LA SOCIEDAD EN MATERIA DE AB4
GADIO Y DEPURACION DE LAS AGUAS RESIDUALES.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2018
Coste: 12.000

Aplicacion presupuestaria: Sociedad Estatal. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacién econémica de los PGE

Soporte: Otras herramientas de comunicacion (folletos, videos y paneles)

Difusién: Regional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafa: General

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL DUERO

CONCIENCIACION SOCIAL SOBRE EL USO RACIONAL Y RESPONSABLE
DEL AGUA Y EL RESPETO AL MEDIO FLUVIAL

Objetivo y sentido: TRANSMITIR LA TOMA DE CONCIENCIA DE LA POBLACION SOBRE EL USO RESPONSABLE DEL AG
ESTIVAL.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 1 de julio a 30 de septiembre de 2018
Coste: 95.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Radio y prensa

Difusion: Autonémica Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

DIA MUNDIAL DEL AGUA

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER EN ESTA JORNADA MUNDIAL CREADA PORIMRORTANCIA DEL AGUA EN LA VIDA
NA'Y LA NECESIDAD DE SU AHORRO PARA MANTENER EL EQUILIBRIO DE LOS ECOSISTEMAS.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 22 a 25 de marzo de 2018
Coste: 30.000

Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Soporte: Prensa

Difusion: Autondmica Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General
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MINISTERIO DE AGRICULTURA Y PESCA,
ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL DUERO

SENSIBIL'IZACION SOBRE LA IMPORTANCIA DE LA CORRECTA
GESTION DEL AGUA EN EL SECTOR AGRARIO (REGADIO)

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR SOBRE LA IMPORTANCIA DE LA RESPONSABILIDAD EN EL BUEN USO D& AGBFCEN
TORES CON PARCELAS DE REGADIO

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciemta@lde
Coste: 25.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Prensay revistas

Difusion: Autonémica Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafa: General

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADALQUIVIR

ACTUALIDAD EN LA CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADALQUIVIR

Objetivo y sentido: INFORMAR A CAUDADANIA DE LOS HECHOS MAS RELEVANTES Y DE ACTUALIDAD EN LA CUENCA
DEL GUADALQUIVIR.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Sin determinar
Coste: 130.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Radio, prensa y otn@sramientas de comunicacion (actividades de participacion ciudadana)

Difusion: Autondmica Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

DIA DEL MEDIO AMBIENTE

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR A LA CIUDADANIA DE LA NECESIDAD DE UN DESARROLLO SOSTENIBLE PARA PRE
AMBIENTE.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 1 a 15 de junio de 2018
Coste: 35.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Radio, prensa y otras herramientas de comunicacion (actividades de participacion ciudadana)

Difusion: Autonémica Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General
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MINISTERIO DE AGRICULTURA Y PESCA,
ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADALQUIVIR

DIA MUNDIAL DEL AGUA

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR A LA CIUDADAN[A SOBRE LA IMPAHELANGI COMO RECURSO VITAL Y BIEN ESCAS
PROVINCIAS QUE CONFORMAN LA DEMARCACION HIDROGRAFICA DEL GUADALQUIVIR.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 19 a 25 de marzo de 2018
Coste: 35.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Radio, prensa y otras herramientas de comunicacién (actividades de participacién ciudadana)

Difusion: Autonémica Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafa: General

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADIANA

ACTUACIONES PARA EL CONTROL Y ELIMINACION DEL CAMALOTE
EN EL TRAMO TRANSFRONTERIZO DEL GUADIANA

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER EL PROYAGVOLUCRDOA LA POBLACIGNA LAS ADMINISTRACIONES Y ASOCIA(
DE ESPANA'Y PORTUGEICONTROY LUCHA CONTRA CAMALOTEONCIENOQWOE IMPLIORDOSOBRE EL PELIGRO QUE
PONE ESTA PLANTA INVASQRSYDANOS QUE PROV.OCA

Ejecucion: Plurianual Periodo de ejecucion: Sin determinggjercicios: 2018 y 2019)
Coste: 100.315 Coste plurianual: 160.315

Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Soporte: Otras herramientas de comunicacién (progedoeadin ambiental, talleres y charlas)

Difusién: Internacional  Idioma: Castellano y portugués

Poblacién objetivo de la campaia: General y estudiantes

Observaciones: Campafia incluida en el proyecto ACECA financiado con fondodertedpédspanaortuga{Pocte0142020)

AHORRO Y SENSIBILIZACION PARA UN USO EFICIENTE DEL AGUA

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR A TODOS LOS CIUDADANOS, Y ESPECIALMESTURARIOSDEL AGUA DE CASTILLA LA M
Y EXTREMADURA, DE LA NECESIDAD DE MODERAR SU CONSUMO.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Sin determinar
Coste: 60.000

Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Soporte: Sin determinar

Difusion: Autondémica Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General
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MINISTERIO DE AGRICULTURA Y PESCA,
ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADIANA

DIVULGACION DEL PROYECTO LIFE. LUCHA CONTRA ESPECIES INVASORAS
EN LAS CUENCAS DEL TAJO Y EL GUADIANA EN LA PENINSULA IBERICA

Objetivo y sentido: INFORMAR Y CONCIENCIAR A LA POBLACION SOBRE LA PROBLEMATICA DE LAS ESPECIES EX(
EN LA CUENCA DEL GUADIANA.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Sin determinar
Coste: 32.500

Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Soporte: Otras herramientas de comunicacion (programa de educacion ambiental, colegios, centros de interpretacion)

Difusién: Nacional Idioma: Castellano y portugués

Poblacién objetivo de la campafia: General y estudiantes

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL MINO-SIL

PROYECTOS EUROPEOS POCTEP

Objetivo y sentido: MEJORA DEL CONOCIMIENTO Y GOBERNANZA DE LASNCUERNGRIQRES MINO Y LIMMPROTECCIO
RECUPERACION Y PUESTA EN VALOR DE LOS RECURSOS NATURALES LIGADOS AL PATRIMONIO TERMAL DE FRQ
Y NORTE DE PORTUGAL.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 15 de enero a 31 de diciemB@l8e
Coste: 18.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Television, radio, prensa, internet y otras herramientas de comunicacion (folletos y carteles)

Difusiéon: Regional Idioma: Castellano y gallego

Poblacién objetivo de la camparia: General

DIA MUNDIAL DEL AGUA

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LA CONMEMORACION EL 22 DE MARZO DEL DIA MUNDIAL DEL AGUA CON ACTIVIDADE
EL BUEN USO DEL AGUA. CUIDADO DE NUESTROS CAUCES FLUVIALES Y SU ENTORNO.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Febreroy marzo de 2018
Coste: 17.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Television, radio, prensa, internet y otras herrdencamtamicacion (folletos y carteles)

Difusién: Regional Idioma: Castellano y gallego

Poblacién objetivo de la campafa: General
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MINISTERIO DE AGRICULTURA Y PESCA,
ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL MINO-SIL

PARTICIPACION PUBLICA PLAN HIDROLOGICO CHMS 2016-2021

Objetivo y sentido: IMPLIC;ACI(]DEL PUBLICO EN GENERAL Y DE LOS AGENTES INTERESADOS EN LA CONFECCION-
DOS DEL PLAN HIDROLOERGUS DOCUMENTOS PREVIOS Y EN EL PROYECTO DE PLAN HIDROLOGICO EEBZIUENCA

Ejecucion: Arual Periodo de ejecucién: De 15 de enero adéldiciembre de 2018
Coste: 15.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Television, radio, prensa, internet y otras herramientas de comunicacion (folletos y carteles)

Difusién: Regional Idioma: Castellano y gallego

Poblacién objetivo de la campafa: General

DECIMO ANIVERSARIO DE LA CHMS

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LA LABORLIRGANISMENTREAPOBLACION, A FIN DE QUE LA CHMS SE RERGBANADM
NISTRACION CERCANA, TRANSPARENTE Y AL SERVICIO DEL CIUDADANO.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Febreroy marzo de 2018
Coste: 15.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Television, radio, prensa, internet fiea@mientas de comunicacion (folletos y carteles)

Difusién: Regional Idioma: Castellano y gallego

Poblacién objetivo de la campana: General

CONCIENCIACION SOBRE EL BUEN USO DEL AGUA EN LAS ZONAS QUE SE ABASTECEN
DE CAUCES INCLUIDOS EN EL SISTEMA DE EXPLOTACION SIL SUPERIOR

Objetivo y sentido: TRANSMITIR A LOS CIUDADANOS LA IMPORTANCIA DEL AGUA COMO RECURSO NECESARIO,-L
DIENTE DE LAS CONDICIONES CLIMXTIEARECESIDAD DE FOMENTAR EL RESPETO Y CUIDADO DE LOS CAUCES FLU

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 15 de enero a 31 de diciembre de 2018
Coste: 12.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Television, radpyensa, internet y otras herramientas de comunicacion (folletos y carteles)

Difusién: Regional Idioma: Castellano y gallego

Poblacién objetivo de la campana: General

CONCIENCIACION SOBRE EL BUEN USO DEL AGUA EN LAS ZONAS QUE SE ABASTECEN
DE CAUCES INCLUIDOS EN EL SISTEMA DE EXPLOTACION SIL INFERIOR

Objetivo y sentido: TRANSMITIR A LOS CIUDADANOS LA IMPORTANCIA DEL AGUA COMO RECURSO NECESARIO,-L
DIENTBE LAS CONDICIONES CLIMATICAS Y LA NECESIDAD DE FOMENTAR EL RESPETO Y CUIDADO DE LOS CAUCEH

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 15 de enero a 31 de diciembre de 2018
Coste: 12.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Television, radio, prensa, internet y otras herramientas de comunicacion (folletos y carteles)

Difusiéon: Regional Idioma: Castellano y gallego

Poblacién objetivo de la campana: General
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MINISTERIO DE AGRICULTURA Y PESCA,
ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL MINO-SIL

CONCIENCIACION SOBRE EL BUEN USO DEL AGUA EN LAS ZONAS QUE SE ABASTECEN
DE CAUCES INCLUIDOS EN EL SISTEMA DE EXPLOTACION MINO ALTO

Objetivo y sentido: TRANSMITIR A LOS CIUDADANOS LA IMPORTANCIA DEL AGUA COMO RECURSO NECESBEREM.
DIENTE DE LAS CONDICIONES CLIMATICAS Y LA NECESIDAD DE FOMENTAR EL RESPETO Y CUIDADO DE LOS CAU(Q

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 15 de enero a 31 de diciembre de 2018
Coste: 12.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcep226.02

Soporte: Television, radio, prensa, internet y otras herramientas de comunicacion (folletos y carteles)

Difusién: Regional Idioma: Castellano y gallego

Poblacién objetivo de la campafa: General

CONCIENCIACION SOBRE EL BUEN USO DEL AGUA EN LAS ZONAS QUE SE ABASTECEN
DE CAUCES INCLUIDOS EN EL SISTEMA DE EXPLOTACION MINO BAJO

Objetivo y sentido: TRANSMITIR A LG8JDADANOS LA IMPORTANCIA DEL AGUA COMO RECURSO NECESARIO, LIMI]
DIENTE DE LAS CONDICIONES CLIMATICAS Y LA NECESIDAD DE FOMENTAR EL RESPETO Y CUIDADO DE LOS CAU(Q

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 15 de enero a 3dadéembre de 2018
Coste: 12.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Television, radio, prensa, internet y otras herramientas de comunicacion (folletos y carteles)

Difusiéon: Regional Idioma: Castellano y gallego

Poblacién objetivo de la campafa: General

PROYECTO "DESAFIO DEL SIL"

Objetivo y sentido: FOMENTAR LOS VALORES NATURALES ASOCIADOS AL RIiO SIL Y A SU ENTORNO, LA CONCIENCIA
IMPORTANCIA DEL BUEN USO DEL AGUA Y EL APOYO A LA CANDIDATURA DE LA RIBEIRA SACRA COMAUMATRIVEIN

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 15 de enero a 31 de diciembre de 2018
Coste: 9.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Television, radio, prensa, internet y otras herramientas de comunicacion (folletos y carteles)

Difusion: Autondémica Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General

LA MEJORA DE LA CALIDAD DE LAS AGUAS DE A LIMIA (OURENSE):
EL PROYECTO EUROPEO LIFE REGENERA LIMIA

Objetivo y sentido: PROMOVER LABUPERACION AMBIENTAL DE LOS CAUCES MODIFICADOS Y LA REGENERACION
DE SISTEMAS LAGUNARES QUE CONTRIBUYAN A LA REDUCCION DE NUTRIENTES EN EL AGUA'Y LA EUTROFIZACI(

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 15 de enero a 31 de diciemB@l8e
Coste: 6.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Television, radio, prensa, internet y otras herramientas de comunicacion (folletos y carteles)

Difusiéon: Regional Idioma: Castellano y gallego

Poblacién objetivo de la campafia: General y empresarios
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MINISTERIO DE AGRICULTURA Y PESCA,
ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL MINO-SIL

LOS RIOS MINO Y SIL Y SU ENTORNO. RIBEIRA SACRA, PATRIMONIO DE LA HUMANIDAD

Objetivo y sentido: PROMOVER LA CONSERVACION Y EL FOMENTO DE LOS VALORES MEDIOAMBIENTALES ASOCIA]
CES FLUVIALES.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 15 de enero a 31 de diciembre de 2018
Coste: 6.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Television, radio, prensa, internet y otras herramientas de comunicacion (folletos y carteles)

Difusion: Autonémica Idioma: Castellano y gallego

Poblacién objetivo de la campafa: General

CONCIENCIACION SOBRE EL BUEN USO DEL AGUA EN LAS ZONAS QUE SE ABASTECEN
DE CAUCES INCLUIDOS EN EL SISTEMA DE EXPLOTACION CABE

Objetivo y sentido: TRANSMITIR A LOS CIUDADAN@@PIORTANCIA DEL AGUA COMO RECURSO NECESARIO, LIMITAD
DIENTE DE LAS CONDICIONES CLIMATICAS Y LA NECESIDAD DE FOMENTAR EL RESPETO Y CUIDADO DE LOS CAU(Q

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 15 de enero a 31 de diciembre de 2018
Coste: 6.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Television, radio, prensa, internet y otras herramientas de comunicacion (folletos y carteles)

Difusiéon: Regional Idioma: Castellano y gallego

Poblacién objetivo de la campana: General

CONCIENCIACION SOBRE EL BUEN USO DEL AGUA EN LAS ZONAS QUE SE ABASTECEN
DE CAUCES INCLUIDOS EN EL SISTEMA DE EXPLOTACION LIMIA

Objetivo y sentido: TRANSMITIR A LG8JDADANOS LA IMPORTANCIA DEL AGUA COMO RECURSO NECESARIO, LIM{]
DIENTE DE LAS CONDICIONES CLIMATICAS Y LA NECESIDAD DE FOMENTAR EL RESPETO Y CUIDADO DE LOS CAU(Q

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 15 de enero a 3daéembre de 2018

Coste: 6.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Television, radio, prensa, internet y otras herramientas de comunicacion (folletos y carteles)

Difusiéon: Regional Idioma: Castellano y gallego

Poblacién objetivo de la camparia: General

CoMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL. PLAN ANUAL 2018 i- ANEXO III Pég. 54




MINISTERIO DE AGRICULTURA Y PESCA,
ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

[ENESA ENTIDAD ESTATAL DE SEGUROS AGRARIOS (ENESA)

Entidad Estatal de Seguros Agrarios

PLAN DE SEGUROS AGRARIOS

Objetivo y sentido: DIVULGAR Y PROMOCIONAR EL SIESBEEMAIOL DE SEGUROS AGRARIOS Y LAS NOVEDADES DEL 3
SEGUROS AGRARIOS COMBINADOS.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2018
Coste: 396.670

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Radioprensa, revistas, internet y marketing postal

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafa: General y trabajadores

FEGA FONDO ESPANOL DE GARANTIA AGRARIA (FEGA)

AYUDAS DE LA POLITICA AGRICOLA COMUN (PAC) 2018

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER A AGRICULTORES, GANADEROS Y PUBLICO EN GENERAL LA FECHA DE SOLICIT]|
DE LA PA@GSI COMO LA FINALIDAD DE LA APLICACION DE ESTA POLITICA.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Febrero, marzo y abril de 2018

Coste: 300.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Television, radio, prensa, revistas e internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General y agricultores y ganaderos

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

Observaciones: Campafia aprobada por contratacion anticipada

MANCOMUNIDAD DE LOS CANALES DEL TAIBILLA

AGUA QUE MALGASTES HOY, LA NECESITARAS MANANA

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR A LA POBLACION EEQESIDAD DE AHORRAR AGUA ANTE LA INCIPIENTE SEQUIA Q
MADO LOS RECURSOS DE LOS QUE DISPONE LA MCT.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2018
Coste: 21.650

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Radio e internet

Difusién: Regional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General
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MINISTERIO DE AGRICULTURA Y PESCA,
ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

MANCOMUNIDAD DE LOS CANALES DEL TAIBILLA

EL AGUA, UN RECURSO ESCASO

Objetivo y sentido: INFORMAR A LA CIUDADANIA EN GENERAL SOBRE LA SITUACION DE ESTE RECURSO Y EL TRABA
LLA LA MCT PARA PODER ABASTEHPAA A POBLACION.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 1 de marzo a 15 de diciembre de 2018
Coste: 11.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Prensa

Difusién: Regional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafia: General

DIA MUNDIAL DEL AGUA
Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR A LA CIUDADANIA SOBRE LA IMPORTANCIA DEL AGUA COMO RECURSO VITAL Y BIE

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: 23 de marzo de 2018
Coste: 4.800

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Prensa

Difusién: Regional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

DIA MUNDIAL DEL MEDIO AMBIENTE
Objetivo y sentido: CONCIENCIAR A LOS CIUDADANOS SOBRE EL USO EFICIENTE Y AHORRO DEL AGUA.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 1 a 15 danio de 2018
Coste: 3.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Prensa

Difusién: Regional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General
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MINISTERIO DE AGRICULTURA Y PESCA,
ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

PARQUES NACIONALES

DIFUSION DEL CENTENARIO DE LOS PRIMEROS PARQUES NACIONALES:
ORDESA Y MONTE PERDIDO Y LOS PICOS DE EUROPA

Objetivo y sentido: DIFUNDIR EL CENTENARIO DE LA DECLARACION DIPROSEROS PARQUES EN ESPANA: MONTANA-O
DONGA (ACTUALMENTE PICOS DE EUROPA) Y VALLE DE ORDESA (ACTUALMENTE ORDESA Y MONTE PERDIDO),
PROMOVERL CONOCIMIENTO DE LA RED DE PARQUES NACIONALES ENTRE LA SOCIEDAD Y FAVORECER ELVEDN
DE LOS PARQUES

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Sin determinar
Coste: 20.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Prensay revistas

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

DIFUSION RADIOFONICA SOBRE PARQUES NACIONALES

Objetivo y sentido: INCREMENTAR Y PROMOVER EL CONOCIMIENTO SOBRE LA RED DE PARQUES NACIONAASISCENIG
INCENTIVABUVISITAN TEMPORADAS DE MENOR AFLUENNGRRE A SOCIEDAD EN GENERAL Y PUBLICO GENERALISTA
TERESADO EN EL AMBITO RURAL.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Sin determinar
Coste: 10.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Radio

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General

ACUAZS SOCIEDAD E~STATAL AGUAS DE LAS CUENCAS
A A DE ESPANA, S.A. (GRUPO PATRIMONIO)

ACTUACIONES DE ABASTECIMIENTO, REGADIO Y SANEAMIENTO
DE LAS AGUAS RESIDUALES

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER A LOS CIUDADANOS LAS ACTUACIONES DE LA SOCIEDAD EN MATERIA DE AB/
GADIO Y DEPURACION DE LAS AGUAS RESIDUALES.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2018
Coste: 90.000

Aplicacion presupuestaria: Sociedad Estatal. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion econémica de los PGE

Soporte: Prensa, revistas y otragamientas de comunicacion (folletos, videos, placas para fondos de la UE, paneles)

Difusién: Regional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General
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MINISTERIO DE AGRICULTURA Y PESCA,
ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

SOCIEDAD ESTATAL AGUAS DE LAS CUENCAS
_ MEDITERRANEAS, S.A. (GRUPO PATRIMONIO)

INFRAESTRUCTURAS DE ACUAMED EN SU AMBITO TERRITORIAL

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER A LOS CIUDADANOS LAS ACTUACIONES DE ACUAMED EN MATERIA OREDERFAEA
CION.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 15 de febrero a 31 de diciembre de 2018
Coste: 70.000

Aplicacion presupuestaria: Sociedad Estatal. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacién econémica de los PGE

Soporte: Sindeterminar

Difusion: Autonémica Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

DIA MUNDIAL DEL AGUA
Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR A LA CIUDADANIA $8BREPORTANCIA DEL AGUA COMO RECURSO VITAL Y BIEN ESC/

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: 22 de marzo de 2018
Coste: 4.000

Aplicacion presupuestaria: Sociedad Estatal. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacién econémica de los PGE

Soporte: Sin determinar

Difusion: Autonémica Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campaia: General

MINISTERIO DE SANIDAD, SERVICIOS SOCIALES E IGUALDAD

SECRETARIA DE ESTADO DE SERVICIOS SOCIALES E IGUALDAD /
DELEGACION DEL GOBIERNO PARA LA VIOLENCIA DE GENERO

INFORMACION Y SENSIBILIZACION PARA PREVENIR LAS DISTINTAS
FORMAS DE LA VIOLENCIA DE GENERO

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR Y CONCIENCIAR SOCIAIMBRELA PREVENCION, DETECCION Y RECHAZO DE LA VI(
GENERO Y DE OTRAS FORMAS DE VIOLENCIA SOBRE LA MUJER; INFORMANDO DE LOS RECURSOS EXISTENTES-Y
JES DE APOYO A LAS MUJERES QUE LA SUMRENCANDO A SU ENTORNO Y A TODA IDARIBWIPARA HACER DEL FINAL
VIOLENCIA CONTRA LA MUJER UN OBJETIVO COMUN. SE PRESTARA ESPECIAL ATENCION A LOS GRUPOS VULN
LOS JOVENES Y ADOLESCENTES Y A LA UTILIZACION DE LAS NUEVAS.TECNOLOGIAS

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 15 de maradl4 de diciembre de 2018

Coste: 6.737.437

Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Soporte: Television, radio, prensa, internet, exterior, cine y otras herramientas de comunicacion (acciones en exterior)

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego, valenciano e iEvaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la campafa: General e infantil/juvenil

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Observaciones: Campafa aprobada por contratacion anficipada | a c ant i Rblidd al gaeto de .ealDcondrddI@ violeneia
nero se preve el aumento del crédito para estamestuac
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MINISTERIO DE SANIDAD, SERVICIOS SOCIALES E IGUALDAD

SECRETARIA DE ESTADO DE SERVICIOS SOCIALES E IGUALDAD /
DELEGACION DEL GOBIERNO PARA EL PLAN NACIONAL SOBRE DROGAS

SENSIBILIZACION DE ADULTOS SOBRE CONSUMO DE ALCOHOL EN MENORES

Objetivo y sentido: REFORZAR LA CONCIENCIA SOCIAL SOBRE LOS PROBLEMAS DERIVADOS DEL CONSURREBERXN
DO EL TERRENO PARA INTERVENCIONES ESPECIFICAS Y MODIFICANDO EL ENFOQUE DE LOS MEDIOS DE COMYU
RAR ASI POLITICASSREADORAS MAS FAVORABLES PRREYENCION.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Sin determinar
Coste: 2.358.800

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.11

Soporte: Television, radio, prensa, internet, exterior y cine

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, cataléoskera, gallego, valenciano e ingléEvaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la campafa: Adultos poblacién general

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

SECRETARIA DE ESTADO DE SERVICIOS SOCIALES E IGUALDAD.
DIRECCION GENERAL DE SERVICIOS PARA LA FAMILIA Y LA INFANCIA

PROMOCION DEL ACOGIMIENTO FAMILIAR

Objetivo y sentido: AUMENTAR EL NUMERO DE FAMILIAS QUE ACOGEN DE MANERA PERMANENTE O TEMPORAL 4
QUE VIVEN EN CENTROS DE PROTECCION O QUE CARECEN DE ATENCION FAMILIAR.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Sindeterminar
Coste: 1.284.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Television, radio, prensa e internet

Difusiéon: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego, valenciano e iEvaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la campafa: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

SECRETARIA GENERAL DE SANIDAD Y CONSUMO.
DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA, CALIDAD E INNOVACION

VACUNACION FRENTE A LA GRIPE ESTACIONAL

Objetivo y sentido: INFORMAR A P®OBLACION DEL BENEFICIO DE LA VACUNA FRENTE APARGSASIHEDUCIR LA MORTA
DAD Y MORBILIDAD ASOCIADA A LA GRIPE Y EL IMPACTO DE LA ENFERMEDAD EN LA COMUNIDAD.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Septiemie, octubre y noviembre de 2018
Coste: 130.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Internet

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euslgaléegy valenciano Evaluaciéon: Postest

Poblacién objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos
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MINISTERIO DE SANIDAD, SERVICIOS SOCIALES E IGUALDAD

SECRETARIA GENERAL DE SANIDAD Y CONSUMO.
DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA, CALIDAD E INNOVACION

REEDICION FOLLETOS LA SALUD TAMBIEN VIAJA 2018

Objetivo y sentido: DISTRIBCION DE FOLLET@®8DS SERVICIOS DE VACUNACION INTERNACIONAL PERTENECIENTES A
DEPENDENCIAS DE SANIDAD Y POLITICA SOCIAL DE LAS DELEGACIONES Y SUBDELEGACIONESADERG® BERKOI(
PERTENECIENTES A OTRAS ADMINISTRACIONES PUBLICAS CONMBSENERE EONVENIOS DE ENCOMIENDA DE GES
MATERIA DE VACUNACION INTERNACTOMAEL FIN DE SU DISTRIBUCION ERSRHAJEROS INTERNACIONALES QUE
LOSCVI.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Sin determinar
Coste: 41.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Otras herramientas de comunicacién (folletos)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

PREVENCION DEL TABAQUISMO

Objetivo y sentido: DIFUNDIRLA CAMPANA PREVIA DE PREVENCION DEL INICIO AL TABAQUISMO DIRIG|BEALKARENE
NUEVA CAMPANA PARA INFORMAR A LA POBLACION ENSGERERAS NUEVAS FORMAS DE CONSUMO DE TABACO

TOS RELACIONADOS QUE SON PDEREMTRADA DEL TABAQUISMO, ASIGONGIENCIAR A LOS JOVENES DEL PELIGRG

TUACION QUE ENTRARNA EL CONSUMO DE PRODUCTOS RELACIONADOS CON EL TABACO

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Sin determinar
Coste: 500.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Television

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego, valenciano e iEvaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

INCLUSION SOCIAL DE PERSONAS CON ENFERMEDAD MENTAL

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR A LA POBLACION GENERAL HACIENDO LLEGAR EL MENSAENBERQIHDAD MENTA
PUEDE SUFRIR CUALQUIER PERSONA, INDEPENDIENTEMENTE DE LA EDAD, SEXO, CONDICION LABORAL, CYQUH
LOS TRASTORNOS MENTALESNTERETAMIENTO; Y QUE RBASBSONAS CON ESTOS PROBLEMAS, ADECUADAMENTE
PUEDENLEVAR UNA VIDA DIGNA Y PARTICIPAR EN LA SOCIEDAD, PLENAMENTE INTEGRADOS.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Sin determinar
Coste: 125.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Radio, prensa e internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la campana: General

Medidas accesibilidad: Subtitulaciongngua de signos
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MINISTERIO DE SANIDAD, SERVICIOS SOCIALES E IGUALDAD

SECRETARIA GENERAL DE SANIDAD Y CONSUMO. DIRECCION GENE-
an RAL SALUD PUBLICA, CALIDAD E INNOVACION / AGENCIA ESPANOLA
DE MEDICAMENTOS Y PRODUCTOS SANITARIOS (AEMPS)

PREVENCION VIH Y OTRAS ITS. DIA MUNDIAL DEL SIDA

Objetivo y sentido: PROMOVER LAS TECNICAS DE O8AGND ADECUADAS PARA LA DETECCION PRECRIEBECIAN POR V
AS| COMO PROMOVER ACTITUDES DE RESPETO HACIA LAS PERSONAS CON VIH/SIDA, SENSIBILIZANDO E INFORM
CHO A LA IGUALDAD DE OPORTUNIDADESTANESHWACIONES DE DISCRIMINACION ARBITRARIA.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 15 de noviembre a 10 de diciembre de 2018
Coste: 500.000
Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Television

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, galfdecianinglés y francésEvaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la campafa: General

Medidas accesibilidad: Audiodescripcion

aecosan AGENCIA ESPANOLA DE CONSUMO, SEGURIDAD
P ALIMENTARIA Y NUTRICION (AECOSAN)

REDUCCION CONSUMO DE AZUCAR

Objetivo y sentido: CONCIENCIAFROBRE.A IMPORTANCIA QUE TIENE PARA LA SALUD Y EL BIENESTAR ARADUARRERLL
DIETA HABITUAL, ASI COMO CONSUMIR MENOS GRASAS SATUREIMATRSAIEGUIR UNA DIETA SALUDABLE, VARI
EQUILIBRADEN LA QUE HAYA MASBJTAS, VERDURAS, LEGUMBRES, PESCADOS, ALIMENTOSYCEDBRBRADO, CON |
NOS AZUCARIENOS SAL Y MENOS GRASARL FIES IMPORTANTE QUE EL CONSUMIDOR CONSULTE EL ETIQUETAD
NAL DE LOS ALIMENTOS Y ASI CONOZCA LAS PROPIEDADES NUTRITIVAS (CONTENIDOS EN AZUCAR, GRASA, SAL

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Sin determinar
Coste: 130.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano e inglés Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la campaia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

M AGENCIA ESPANOLA DE MEDICAMENTOS
Y PRODUCTOS SANITARIOS (AEMPS)

RIESGO DE COMPRA DE MEDICAMENTOS EN WEBS ILEGALES
Objetivo y sentido: CONCIENCIAR A LA POBLACION SOBRBEESGOS DE LA COMPRA DE MEDICAMENTOS EN WEBS ILE(

Ejecucion: Anual

Periodo de ejecucion: Sin determinar
Coste: 300.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Internet y exterior

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallgnciar®inglés Evaluaciéon: Postest

Poblacién objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién y lengua de signos
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MINISTERIO DE SANIDAD, SERVICIOS SOCIALES E IGUALDAD

N AGENCIA ESPANOLA DE MEDICAMENTOS
Y PRODUCTOS SANITARIOS (AEMPS)

CONCIENCIACION PARA UN USO PRUDENTE DE LOS ANTIBIOTICOS

Objetivo y sentido: DESERRARFALSAS CREENCIAS EN TORNO AL FUNCIONAMIENTO DE LOS AKQBBTICPSBLACION
NERAIASUMA QUE EL DESARROLLO DE RESISTENCIA A LOS ANTIBIOTICOS NO ES UN PREIRCENMAACENRSTION (
AFECTA DE MANERA DIRECT@DA LA POBLACION; ASi GDMINARLOS COMPORTAMIENQUIE CONTRIBUYEN AL USO IR
PONSABLE DEDOSMEDICAMENTOS (AUTOMEDICACION, INCUMPLIMIENTO TERAPEUTICO Y PRESION A FARMACEU]|
DISPENSACION/PRESCRIP®IERA ASTONTRIBEDE MANERA PROACTIVA A PRESERVAR LA EEICASIANTIBIOTICOS

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: De 1 a 23 de noviembre de 2018
Coste: 300.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Radio e internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, galéégociane inglés  Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la campana: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

s IMSERSO

ENVEJECIMIENTO ACTIVO Y SALUDABLE

Objetivo y sentido: PROMOVER Y FOMENTAR EL ENVEJECIMIENTO ACTIVO Y SALUDABLE EN EL MARCO DE LAS COM
SERSO Y PROMOCIONARPGASTICAS DEL IMSERSO EN ESE SENTIDO Y EL PAPEL DE SUS CENTROS.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Mayo, junio, octubre y noviembre de 2018
Coste: 280.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.21

Soporte: Prensarevistas, interryagxterior

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: Tercera Edad

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

I.,"S.I‘J'”E"r INSTITUTO DE LA MUJER Y PARA LA
) IGUALDAD DE OPORTUNIDADES (IMIO)

PROMOCION DE LA CORRESPONSABILIDAD

Objetivo y sentido: COMBATIR LOS ESTEREOTIPOS Y ROLES DE GENERO QUE VINCULAN LA REALIZACION DE LAS
CAS Y DE CUIDADOS CON LAS MUJERES; FOMENTAR LA CORRESPONSABILIDAD DE TODA LA FAMILIA EN ESTAS T|
SOBRE LA NECESIDAD DE AVANZAR HACIA OMACION EFECTIVA DE LA VIDA PERSARARAY FAMILIAR

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Sin determinar

Coste: 755.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Radio, prensa e internet

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego, valenciano e iEvaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la campana: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos
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AnexolV: Relacionidecampaiiesmerciales 2@&L

MINISTERIO DE LA PRESIDENCIA 'Y PARA

LAS ADMINISTRACIONES TERRITORIALES

B@E BOLETIN OFICIAL DEL ESTADO

CODIGOS ELECTRONICOS Y OTROS PRODUCTOS EDITORIALES

Objetivo y sentido: COMUNICAR Y POTENCIAR LOS SERVICIOS Y PRODUCTOS EDITORIALES DEL BOE ENTRE LA ClUL
Coste: 24.000

Periodo de ejecucion: De 8 de enero 30 de junio y de 3 de septiembre a 31 de diciembre de 2018

Soporte: Marketing postal y viral y otras herramientas de comunicacion (presentaciones de libros)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaia: General, estudiantes y trabajadores

CENTRO DE ESTUDIOS POLITICOS Y CONSTITUCIONALES

PUBLICIDAD DE LAS PUBLICACIONES EDITADAS POR EL CEPC

Objetivo y sentido: DIFUSION PUBLICIDAD DE LOS LIBROS Y REVISTAS EDITADOS PQR ERAEPE DE LA CAMPANA D
UNION DE EDITORIALES UNIVERSITARIAS ESPANORASA(QNE) PERTENECE EL 0HRCOS SUPLEMENTOS CULTURAL
LOS PRINCIPALEB\RIOS DE TIRADA NACIONAL

Coste: 5550

Periodo de ejecucion: De 1 de marzo a 1 de diciembre de 2018

Soporte: Prensa

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafa: Estudiantes universitarios, profesores universitarios y académicos, e investigadores

uIs CENTRO DE INVESTIGACIONES SOCIOLOGICAS (CIS)

PUBLICIDAD DE LAS NOVEDADES EDITORIALES DEL CIS

Objetivo y sentido: PUBLICIDAD DE LAS NOVEDEDH®RIALES DEL CIS EN DIFERENTES SUPLEMENTOS CULTURALES
LA CAMPANA DE LA UNION DE EDITORIALES UNIVERSITARIAS ESPANOLAS (UNE).

Coste: 7.986

Periodo de ejecucion: De 1 de marzo a 31 de diciembre de 2018

Soporte: Prensa

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General
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MINISTERIO DE HACIENDA Y FUNCION PUBLICA

Sensa ENSA EQUIPOS NUCLEARES, S.A. (SEPI)

ANUNCIOS EN PRENSA Y MEDIOS ESPECIALIZADOS DEL SECTOR NUCLEAR

Objetivo y sentido: APOYAR LA ACTIVIDAD COMERCIAL DE ENSA.
Coste: 44.850

Periodo de ejecucion: De 1 de enerda de diciembre de 2018

Soporte: Otras herramientas de comunicacion (publicaciones especializadas)

Difusion: Internacional  Idioma: Castellano e inglés

Poblacién objetivo de la campafa: Sector nuclear

@ enusao ENUSA INDUSTRIAS AVANZADAS, S.A. (SEPI)

PRESENCIA DE ENUSA EN MEDIOS DE COMUNICACION

Objetivo y sentido: INSERCIONES DE PUBLICIDAD CEIN BIE POTENCIAR EL CONOCIMIENTO DE LA ACTIVIDAD DE EN
CIALMENTE EN SALAMANCA, CASTILLAY LEON Y REVISTAS ESPECIALIZADAS.

Coste: 84.700

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2018

Soporte: Sin determinar

Difusién: Regional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campaia: General

I‘\i';‘ R o Mo FABRICA NACIONAL DE MONEDA Y
A TIMBRE-REAL CASA DE LA MONEDA

MONEDAS DE COLECCION

Objetivo y sentido: PROMOCION DE LAS EMISIONES DE MONEDAS DE COLECCION.
Coste: 1.899.700

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31digembre de 2018

Soporte: Prensa, revistas e internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

ETIQUETAS DE SEGURIDAD FNMT-RCM

Objetivo y sentido: PROMOCION DE ETIQUETAS DE SEGURIDAD DE DENOMINACION DE ORIGEN.
Coste: 1.960

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2018

Soporte: Revistas

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafia: Empresarios
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MINISTERIO DE HACIENDA Y FUNCION PUBLICA

(5 )roonmmsen FUNDACION SEPI

ACCIONES PUBLICITARIAS

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LAS ACTIVIDADES DESARROLLADESNRCIAN.
Coste: 54.450

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Sin determinar

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafa: General

<>o GRUPO HUNOSA (SEPI)

INSERCIONES PUNTUALES EN PRENSA Y ELABORACION DE CATALOGOS COMERCIALES

Objetivo y sentido: PRESENCIA PUNTUAL EN MEDIOS REGIONALES PARA COMUNICAR TRAMITACIONES Y PROMOCI
Y SERVICIOS, ASI COMO LA ELABORACION DE CATALOGOS COMEREIAKEB|RIGIMD A POTENCIALES CLIENTES.

Coste: 28.000

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Prensa

Difusién: Regional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campaia: General

e

HIPODROMO

v g HIPODROMO DE LA ZARZUELA (SEPI)

HIPODROMO PARA TODOS

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LA TEMPORADA 2018 EN REDES SOREES, RADIO Y TELEVISION.
Coste: 227.000

Periodo de ejecucion: De 1 de febrero a 31 de diciembre de 2018

Soporte: Television, radio, prensa e internet (redes sociales)

Difusion: Provincial Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General
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MAYASA— MINAS DE ALMADEN Y ARRAYANES, S.A. (MAYASA - SEPI)

PROMOCION PARQUE MINERO DE ALMADEN

Objetivo y sentido: PROMOCIONAR EL PARQUE MINERO DE ALMADEN MEDIANTE ACCIONES PARA PROPICIAR LA VI
PROCEDENTES DE LA ZORIATRO Y SUR DE ESPANA.

Coste: 38.357

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2018

Soporte: Radio, prensa, internet, marketing postal y otras herramientas de comunicacion (patrocinio)

Difusién: Regional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campaiia: General y estudiantes

~Navantia NAVANTIA (SEPI)

INSERCIONES EN REVISTAS ESPECIALIZADAS DE CONSTRUCCION NAVAL Y EOLICA

Obijetivo y sentido: MANTENER LA PRESENCIA DE NAVANTIA COMO EMPRESA LIiDER DE CONSTRUCCION NAVAL EN H
Coste: 216.608

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciemia@lde

Soporte: Revistas e internet

Difusién: Internacional Idioma: Castellano e inglés

Poblacién objetivo de la campafa: Especializada en la materia

o

Ve RTVE (SEPI)

DIVULGACION DE VALORES DE RTVE Y PROMOCION DE MARCAS,
PRODUCTOS Y PROGRAMAS DE LA CORPORACION

Objetivo y sentido: TRASLADAR LOS VALORES DE LA CORPORACION Y SU CARACTER DE SERVICIO PUBLICO, ASI-G

CIONES, PRODUCTOS Y PROGRAMAS DE TVE, RNEINSMEWER) RTVE Y ORQUESTA Y CORO DE RTVE, ASOCIAND
CIONES CULTURALES DE INTERES.

Coste: 1.488.400

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2018

Soporte: Marketing y otras herramientas de comunicacion (orgapizacios) de

Difusiéon: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego e inglés

Poblacién objetivo de la campana: General
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MINISTERIO DE HACIENDA Y FUNCION PUBLICA

@CORRE;CE SOCIEDAD ESTATAL CORREOS Y TELEGRAFOS, S.A. (SEPI)

PRODUCTOS PAQUETERIA 2018 Y CITYPAQ

Objetivo y sentido: ASOCIAR A CORREUBMO PROVEEDOR PRINCIPAL DE PAQUETERIA PARA LAS PYMES, AUMENT/
DE CONTRATOS DE PAQUETERIA DE NUEVOS CLIENTES, ASI COMO DAR A CONOCER NUEVOS PRODUCTOS CGRU(
CA, PAQUETERIA INTERNAC]ONWILL, AMINO DE SANTIAGO Y CITYPAQ.

Coste: 4.594.370

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 1 de junio y de 1 de septiembre a 31 de diciembre de 2018

Soporte: Television, prensa, revistas, internet y redes sociales, exterior y marketing postal

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General y Pymes y grandes cuentas de empresas

SOLUCIONES FINANCIERAS 2018

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER EL NUEVO PRODUCTO DE COBRRESS CASH, ASI COMO INCREMENTAR Y POSI(
LIDERAZGO DE LA TARJETA CORREOS PREPAGO.

Coste: 2.346.190

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 1 de junio y de 1 de septiembre a 31 de diciembre de 2018

Soporte: Television, radio, premseaistas, internet, exterior y otras herramientas de comunicacion (eventos)

Difusién: Nacional Idioma: Castellano Evaluacion: Pretesty postest

Poblacién objetivo de la campana: General

POSICIONAMIENTO DE MARCA Y PRODUCTO 2018

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER Y DEFENDER EL NUEVO POSICIONAMIENTO DE MARCA EN CADA LINEA DE PR
GICO (PAQUETERSSLUCIONES DIGITALES Y SOLUCIONES FINANCIERAS).

Coste: 1.780.636

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 1 de junio de 2018

Soporte: Television, radio, internet, exterior y cine

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la campafa: General

PATROCINIOS 2018

Objetivo y sentido: CONSEGUIR IMAGEN DE MARCA CORREOS LIGADA A SUS SECTORES DE COMERCIO ELECTR
MIENTAONNOVACION, PAQUETERIA, SOLUCIONES EMPRESARIALES Y VALORES DEL DEPORTE, A TRAVES DEL PAT
COMERCIALES Y DEPORTIVOS.

Coste: 1.233.500

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2018

Soporte: Otras herramientascdenunicacion (patrocinio)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafa: General, empresarios y Administracion Publica
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MINISTERIO DE HACIENDA Y FUNCION PUBLICA

@CORRE;CE SOCIEDAD ESTATAL CORREOS Y TELEGRAFOS, S.A. (SEPI)

SOLUCIONES DIGITALES 2018

Objetivo y sentido: PROMOCIONAR Y DIFUNDIRPRO®UCTOS Y SERVICIOS DIGITALES DE CORREOS (MI POSTAL, BU
CORREOS Y COMANDIA).

Coste: 1.095.050

Periodo de ejecucion: De 1 de marzo a 1 de junio de 2018

Soporte: Prensa, revistas, internet y redes sociales y otras herracoienaisat@on (PLV en oficinas)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafia: General, empresarios y Pymes

COMUNICACION CORPORATIVA 2018

Objetivo y sentido: DAR VISIBILIDAD Y GENERAR REPERCUSION EN LOS MEDIOS DE COMUNICACION DE LAS LINEAS
CORREOS.

Coste: 595.320

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2018

Soporte: Prensa, revistas, internet y logrmamientas de comunicacion (eventos)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General, empresarios, empiegaes y emprendedores

PRODUCTOS MARKETING DIRECTO 2018

Objetivo y sentido: PROMOCIONAR LOS PRODUCTOS Y SERVICIOS DE MARKETING DIRECTO Y LA NUEVA OFERTA [
DE CORREOS.

Coste: 547.525

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Prensa, revista, intermetdes sociales, y marketing directo

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campaia: Pymes, directivos y agencias de publicidad

PRODUCTOS EN CANAL RETAIL

Objetivo y sentido: POSICIONAR EL PORTFOLIO DE PRODUCTOS DE OFICINA PARA CAPTACION DE NUEVOS CLIENT
CURRENTES.

Coste: 302.500

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2018

Soporte: Internet (web Correosirgs herramientas de comunicacion (PLV y RRSS)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General
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&CORREQE SOCIEDAD ESTATAL CORREOS Y TELEGRAFOS, S.A. (SEPI)

PRODUCTOS INNOVACION 2018

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER EL PROYECTO DE INNOVACION DERRREO$ EMPRENDEDORES: CORREOS LA
DESVAN DE CORREQOS DIRIGIDO A USUARIOS DE PUBLICO EN GENERAL.

Coste: 208.725

Periodo de ejecucion: De 1 de junio a 31 de diciembre de 2018

Soporte: Prensa, revistas, internet y redes sociales y rdagatng

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafia: General, empresarios y emprendedores

MERCHANDISING PROMOCIONAL 2018

Objetivo y sentido: INCENTIVAR LAS ACCIONES PROMOCIONALES EN LAS FERIAS Y LOS STANDS DE CORREOS, AS||
SOS Y ACCIONES DE MARKETING.

Coste: 181.500

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2018

Soporte: Otras herramientas de comuni¢atédchandising)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

[] Lorerias SOCIEDAD ESTATAL DE LOTERIAS Y
@ v APUESTAS DEL ESTADO, S.A. (GRUPO PATRIMONIO)

JUEGOS ACTIVOS (EUROMILLONES, LA PRIMITIVA, LOTOS Y APUESTAS DEPORTIVAS)

Objetivo y sentido: DIFUSION E INFORMACION DE ESTOS SORTEOS ENTRE EL PUBLICO MAYOR DE 18 ANOS.
Coste: 33.517.00C

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2018

Soporte: Television, radio, prensa, revistas, internet, exterior y cine

Difusiéon: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacién objetivo de la camparia: General

JUEGOS PASIVOS (LOTERIA NACIONAL Y SORTEOS DE NAVIDAD Y EL NINO)

Objetivo y sentido: DIFUSION E INFORMACION DE ESTOS SORTEOS ENTRE EL PUBLICO MAYOR DE 18 ANOS.
Coste: 30.467.80C

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2018

Soporte: Television, radio, prensa, revistas, internet, exterior y cine

Difusiéon: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacién objetivo de la camparia: General
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_'.__! GrupoTragsa TRAGSA (SEPI)

PATROCINIOS

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LA IMAGEN, LA VISIBILIDAD Y LA REPUTACION CORPORATIVA DE TRAGSA.
Coste: 169.440

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2018

Soporte: Otras herramientas de comunicacién (patrocinios)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: Administraciones Publicas (clientes)

MINISTERIO DE FOMENTO

A, aena AENA, S.A.

PROMOCION DE LOS APARCAMIENTOS DE LA RED DE AEROPUERTOS DE AENA

Objetivo y sentido: PROMOCIONAR LOS APARCAMIENTOS ENTRE LOS USUARIOS DE LOS AEROPUERTOS, EN DISTII
LARGO DEL ANO, CON EL OBJETIVO DE AUMENTAR LAS RESERVAS E INGRESOS COMERCIALES.

Coste: 2.002.726

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2018

Soporte: Radio, prensa, revistas, internet y exterior

Difusion: Autonémica Idioma: Castellano, catalan y euskera

Poblacién objetivo de la campaia: General

OFERTA COMERCIAL Y DE SERVICIO DE LOS AEROPUERTOS DE LA RED DE AENA

Objetivo y sentido: PONER EN VALOR LAS ACTIVIDADES DE NEGOCIO Y SERVICIO QUE OFRECE AENAHROBUERETC
CON EL FIN DE POTENCIAR LA ACTIVIDAD COMERCIAL.

Coste: 442.780

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2018

Soporte: Radio, prensa, revistas e internet

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacién objetivo de la campana: General

DROP OFF AEROPUERTOS MADRID Y BARCELONA

Objetivo y sentido: INFORMAR A LOS PASAJEROS DEL NUEVO SERVICIO DE APARCAMIENI® RMFRADARE LAS TERV
LES DE LOS AEROPUERTOS DE MADRID Y BARCELONA.

Coste: 242.000

Periodo de ejecucion: Marzo y abril de 2018

Soporte: Radio, prensa e internet

Difusién: Local Idioma: Castellano y catalan

Poblacién objetivo de la campana: General
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MINISTERIO DE FOMENTO

A aena AENA, S.A.

-

AEROPUERTO DE MURCIA-CORVERA

Objetivo y sentido: COMUNICAR LA PUESTA EN FUNCIONAMIENTO DEL NUEVO AEROPUERTO DE MURCIA COMO PA
AENA.

Coste: 150.000

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2018

Soporte: Radio, prensa e internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafa: General

PROMOCION DE DIVERSOS PRODUCTOS DE AENA EN LOS AEROPUERTOS

Objetivo y sentido: PROMOCIOBE LOS PRODUCTOS COMERCIALES DE AENA: CLUB AENA CLIENTE, RETAIL, DUTY FH
CON EL OBJETIVO DE DARLOS A CONOCER Y AUMENTAR LA CUOTA, BSIMERADNCREMENTAR LOS INGRESOS
POR PASAJERO.

Coste: 90.750

Periodo de ejecucion: De l1de enero a 31 de diciembre de 2018

Soporte: Radio, prensa, revistas, internet y exterior

Difusion: Autonémica Idioma: Castellano, catalan y euskera

Poblacién objetivo de la campana: General

CARGA AEREA

Objetivo y sentido: PRESENTAR A AENA COMO EMPRESA DE REFERENCIA, TAMBIEN EN EL SECTOR DE YAVZXRGIX A
SU VISIBILIDAD CON OCASION DE SU PARTIERABIENTOS, ACTOS Y FERIAS, PARA ASI OPTIMIZAR EL IMPACTO DE
CIA EN LOS MISMOS; ASI COMO PROMOCIONAR LOS AEROPUERTOS DE LA RED A FIN DE ATRAER NUEVOS CLIENT]

Coste: 48.400

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2018

Soporte: Prensagvista® internet

Difusion: Internacional  Idioma: Castellano e inglés

Poblacién objetivo de la campana: Clientes del servicio de carga aérea del aeropuerto

NUEVAS RUTAS PARA LOS AEROPUERTOS DE LA RED

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER EL POTENCIAL DE AENA DE CARA A LA APERTURA DE NUEVAS RUTAS AEREAS.
Coste: 12.765

Periodo de ejecucion: De 1 de abril a 30 de noviembre de 2018

Soporte: Revistas e internet

Difusién: Internacional Idioma: Inglés

Poblacién objetivo de la campafia: Compafiias aéreas y tour operadores
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MINISTERIO DE FOMENTO

g“/"‘? CENTRO NACIONAL DE INFORMACION GEOGRAFICA (CNIG)

DIFUSION DE LOS PRODUCTOS Y SERVICIOS DEL IGN/CNIG EN LAS REDES SOCIALES

Objetivo y sentido: CAMPANAS ONLINE EFECTIVAS, PUBLICITANDO PRODUCTOS Y SERVICIOS DEL IGN/CNIG EN BUS
SOCIALES (GOOGLE, FACEBOOK, TWITTER, ETC), ANALIZANDO SUS RESULTADOS Y COLABORANDO EN LA TOMA
SE AELLOS.

Coste: 22.620

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2018

Soporte: Internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General y empresas y Administraciones Publicas

ll Ineco  INGENIERIA Y ECONOMIA DEL TRANSPORTE, S.A. (INECO)

INECO 2018: 50 ANIVERSARIO

Objetivo y sentido: REFORZAR LA ESTRATEGIA COMERGIMARCANECCGEN MERCADOS ESTRATEGICOS, PONIENDO E
LOS50 ANOS DE HISTORIA.

Coste: 30.000

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2018

Soporte: Revistas e internet

Difusién: Internacional  Idioma: Castellano e inglés

Poblacion objetivo de la campaiia: Clientes y potenciales clientes

Puertos del Estado

_~ PUERTOS DEL ESTADO

LOS PUERTOS COADYUVANTES DE LA ECONOMIA ESPANOLA

Objetivo y sentido: PROMOCIONAR. PAPEL QUE DESEMPENAN LOS PUERTOS DE INTERES GENERAL EN LA CONSE
OBJETIVOS DE LA ECONOMIA ESPANOLA.

Coste: 65.000

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2018

Soporte: Prensa, revistas e internet

Difusién: Internacional  Idioma: Castellano e inglés

Poblacién objetivo de la campana: General

BLUE CARPET - TURISMO DE CRUCEROS Y NAUTICA DEPORTIVA

Objetivo y sentido: POSICIONARL®S PUERTOS ESPANOLES COMO REFERENTES DEL TURISMO DE CRUCEROS Y LA
TIVA.

Coste: 42.000

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2018

Soporte: Prensa, revistas e internet

Difusién: Internacional  Idioma: Castellanoiaglés

Poblacién objetivo de la camparia: General

Pag. 72




CoMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL. PLAN ANUAL 2018 i- ANEXO IV

MINISTERIO DE FOMENTO

Puertos del Estado PUERTOS DEL ESTADO

~

LOGISTICS MADE PERFECT - LOS PUERTOS COMO ESLABONES LOGISTICOS

Objetivo y sentido: PRESENTAR LBSERTOS ESPANOLES COMO PIEZAS CLAVE EN EL ENGRANAJE LOGISTICO MUNDI
Coste: 36.000

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2018

Soporte: Prensa, revistas e internet

Difusion: Internacional  Idioma: Castellano e inglés

Poblacién objetivo de la campafa: General

renfe RENFE-OPERADORA

INICIATIVAS COMERCIALES

Objetivo y sentido: REFORZAR LOS VINCULOS DE LOS CLIENTES ACTNZERSIEAR LA APARICION DE NUEVOS CLIEN]
ACCEDAN A CONOCER LOS SERVICIOS, DANDO A CONOCER LOS BENEFICIOS COMERCIALES DE RENFE: TARIFAS
LLETE PROMO, BONOAVE, 4MESA, ETC), TREBMHEALESTRENES TURISTICOS, ETC.) Y PROGRAMASZBEIEIINFORMA]
DE LAPUESTA EN SERVICIO DE NUEVAS INFRAESTRUCTURAS Y MEJORAS DE TIEMFCOREOYENCRLOS SERVICIQ
PUBLICOS DE CERCANIAS Y MEDIA DISTANCIA.

Coste: 14.883.00C

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciemia@lde

Soporte: Television, radio, prensa, revistas, internet, exterior y cine

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campaia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

MINISTERIO DE EDUCACION, CULTURA Y DEPORTE

INSTITUTO NACIONAL DE LAS ARTES ESCENICAS Y DE LA
MUSICA (INAEM) / SECRETARIA DE ESTADO DE CULTURA

PROMOCION Y DIFUSION DE LAS ARTES E$CENICAS Y DE LA MUSICA EN LAS
PROGRAMACIONES DE LOS CENTROS ARTISTICOS DEPENDIENTES DEL INAEM

Objetivo y sentido: PROMOVER Y DIFUNDIR LAS PROGRAMACIONES DE LOS CENTROS ARTISTICOS DEPENDIENTES
MO LAS ACTIVIDADES QUE EL INSTITUTO DESARROLLA PARA LA PROTECCION Y FOMENTO DEL TEATRO, LA DANZ
CO EN ESPANA.

Coste: 2.132.200

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2018

Soporte: Television, radio, prensa, revistas, internet y exterior

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General
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MINISTERIO DE EDUCACION, CULTURA Y DEPORTE

MUSEO NACIONAL

CENTRO DE ARTE MUSEQO NACIONAL CENTRO DE ARTE REINA SOFiA

REINA SOFIA

DIFUSION DE LAS EXPOSICIONES Y ACTIVIDADES PROGRAMADAS
POR EL MUSEO NACIONAL CENTRO DE ARTE REINA SOFIA

Objetivo y sentido: INSERCIONES EN MEDIOS DE’COMUNICACION ESPECIALIZADOS EN CULTURA/ARTE A LO LARG(
OBJETIVO DE REALIZAR DIFUSION Y PROMOCION GENERAL DE SU PRUGHRARWSOBAMPANZSPECIFICAS PARA LA D
SION DE LAS EXPOSICIONES MAS IMPORTANTES DEL ANO.

Coste: 90.000

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Sin determinar

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafa: General y poblacidteresada en cultura y arte

MUSEO NACIONA

DEL PRADO MUSEO NACIONAL DEL PRADO

DIFUSION DE EXPOSICIONES Y ACTIVIDADES DEL MUSEO DEL PRADO

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER AL PUBLICO LA PROGRAMACION DE EXPOSICIONES Y ACTIVIDADES DEL MUS
PRAO.

Coste: 848.000

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2018

Soporte: Radio, prensa, revistas, internet y exterior

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

OIMP UNIVERSIDAD INTERNACIONAL MENENDEZ PELAYO (UIMP)

PROGRAMACION ACADEMICA DE LA UNIVERSIDAD INTERNACIONAL
MENENDEZ PELAYO Y LAS CONDICIONES DE MATRICULA Y BECA EN 2018

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER AL PUBLICQ GENERAL Y/O UNIVERSITARIO LA P'ROGRAMACIC')N ACADEMICA |
CIAR CONDICIONES DE MATRICULA Y BECA, ASI COMO FOMENTAR LA MATRICULACION A LOS CURSOS.

Coste: 181.500

Periodo de ejecucion: De 1 de mayo a 2 de noviembre de 2018

Soporte: Sin determinar

Difusion: Nacionaf regional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General
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MINISTERIO DE EDUCACION, CULTURA Y DEPORTE

w UNIVERSIDAD NACIONAL DE EDUCACION A DISTANCIA (UNED)

MATRICULATE EN LA UNED

Objetivo y sentido: INFORMAR A LA POBLACION’SOBHHRDPEBJESTAS FORMATIVAS DE LA UNED Y PERIODOS DE MAT
CON LA FINALIDAD DE OBTENER EL MAYOR NUMERO DE MATRICULAS

Coste: 340000

Periodo de ejecucion: De 1 denera 31ldediciemte de 2018

Soporte: Sin determinar

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: Generalestudiantes y trabajadores

MINISTERIO DE ENERGIA, TURISMO Y AGENDA DIGITAL

‘|

By e INSTITUTO DE TURISMO DE ESPANA (TURESPANA)
SpvAL

CAMPANA DE PUBLICIDAD INTERNACIONAL 2017-2018

Objetivo y sentido: REPOSICIONAMIENTO DE LA IMBBESPANA COMO DESTINGSTUFD EN DESTINOS MADUROS Y NO
DAD EN DESTINOS EMERGENTES.

Coste: 9.000.000

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Sin determinar

Difusion: Internacional Idioma: Castellano, aleman, chino, holandés,italigés, y francéEvaluacion: Pretesty postest

Poblacién objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

wlone
PARADORES
/- PARADORES DE TURISMO, S.A. (GRUPO PATRIMONIO)

PARADORES, 90 ANOS SINGULARES

Objetivo y sentido: TRANSMITIR LA CONMEMORACION DEL 90 ANIVERSARIO DE LA INAUGURACION DEL PRIMER PAR
YPROMOQNAR.OS PRODUCTOS Y SERVICIOS DE ALOJAMIENTO Y RESTAURACION.

Coste: 3.025.000

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2018

Soporte: Television, radio, prensa, revistas e internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafa: General
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MINISTERIO DE AGRICULTURA Y PESCA,
ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

EXPASA AGRICULTURA Y GANADERIA, S.A. (GRUPO PATRIMONIO)

VISITAS A LAS INSTALACIONES DE EXPASA

Objetivo y sentido: DIFUNDIR Y ATRAER PUBLICO AL PROGRAMA DE VISITAS A LAS INSTALACIONES.
Coste: 6.660

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2018

Soporte: Prensa, revistas, internet y otras herramientas de comunicacion (planos, folletos y otras)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafa: General

LA
ALMORAIMA LA ALMORAIMA, S.A. (PARQUES NACIONALES)

DIFUSION LA ALMORAIMA

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LA ACTIVIDAD TURISTICA Y HOTELERA DE LA SOCIEDAD ENTRE LOS POTENCI
LOS SERVICIOS PRESTADOS PSBAIEDAD.

Coste: 3.750

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2018

Soporte: Revistas y otras herramientas de comunicacion (carteles)

Difusion: Provincial Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campaia: General

MINISTERIO DE ECONOMIA, INDUSTRIA Y COMPETITIVIDAD

CENTRO PARA EL DESARROLLO
TECNOLOGICO INDUSTRIAL (CDTI)

COMUNICACION DE AYUDAS PUBLICAS A PROYECTOS DE |+D+l EMPRESARIAL

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LAS AYUDAS PUBLICAS A PROYECTOS DE I+DAPRNSREMPRENDEDORES, PROYECTO
PRESARIALES BASADOS ENPIBLICO BENEFICIARIO DE AYUDAS FINANCIERAS PUBLICAS

Coste: 900.000

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Television, radio, prensa, internet, cine, marketing vivo y deetaciteredqublicas y otras herramientas de comunicacién (
ciones en directo y produccion audiovisual)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la campafa: Empresarios

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y audiodescripcion
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MINISTERIO DE ECONOMIA, INDUSTRIA Y COMPETITIVIDAD

CESCE (GRUPO PATRIMONIO)

PRODUCTOS DE CESCE

Objetivo y sentido: PROMOCIONAR LOS PRODUCTOS DE CESCE.
Coste: 430.000

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Sin determinar

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafia: Empresarios

INSTITUTO DE CREDITO OFICIAL (ICO)

LINEAS ICO 2018

Objetivo y sentido: PROMOCIONAR LAS LINEAS DE FINANCIACION ICO 2018
Coste: 756.000

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2018

Soporte: Radio, prensa, revistas, internet, exterior y marketing postal

Difusiéon: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskeray gallego Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la campafia: Empresarios

ANUNCIOS EN MEDIOS INTERNACIONALES

Objetivo y sentido: ANUNCIOS EN REVISTAS INTERNACIONALES Y MEDDESMECIALIZADOS EN MERCADOS DE CA|
ECONOMICAS Y NUMERSRECIALES RELACIONADOS CON LA ACTIVIDAD DEL ICO.

Coste: 325.000

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2018

Soporte: Revistas e internet

Difusién: Internacional Idioma: Castellano e inglés

Poblacién objetivo de la camparia: Inversores

TESORO PUBLICO

YO INVIERTO AQUI

Objetivo y sentido: POTENCIAR LA DEMANDA DE LOS VALORES QUE CONSTITUYHDELAESENDA ENTRE EL PUBLICG
RAL, ASI COMO DAR A CONOCER LOS CANALES DE DISTRIBUCION Y MODOS DE TENENCIA DE DICHOS VALORES
DE LAS SUBASTAS.

Coste: 6.869.774

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Television, radpyensa, revistas, internet y exterior

Difusion: Naciona internacioneldioma: Castellano, catalan, euskera, gallego, inglés y jiEvaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la campafia: Empresarios, tercera edad, trabajadores e innéesoaesnales

Medidas accesibilidad: Subtitulacién
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