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I, Introduccion

La Comision d@ublicidad yComunicaciérinstitucional érgano colegiado adscrito al
Ministerio de la Presidencia, tiene atribuidas la planificacion, asisteneilaaéamica
coordinacién de las actividades de publicidad y comunicacion que lleve a cab
Administracion Gemheatel Estado(AGE)y las demas entidades integrantes del sector
publico estatal. Asi se establece en la Ley 29/2005, de 29 de diciembre, de Publici
Comunicacién Institucional que especifica que dichaeGdisién anualmente un
Planen el que saclirantodas las campafias institucionales que prevea desarrollar la AG

y sus entidades adscritas, a partir de las propcieitas de todos los ministerios.

ElPlan anuatle Publicidad €omunicacidnstitucional, elaborado por la Cordisizn,
especificar como minimdLey 29/2005 y RD 947/208&)bjetivo, coste previsible,
periodo de ejecucién, herramientas de comunicacién, sentido y destinatarios dé
mensajes, organismos y entidades afedasioedidas para garantizar la accedibilida

de las personas discapacitadas de cada una de las campafias indellasdseeél

aprobado por el Consejo de Ministros.

La Ley 29/2005 no se aplica a las campafias de caracter industrial, comercial o
mercantilque tengan previsto llevar a cabo los departamentos ministeri@ey de la A
demas entidades integrantes del sector publico estatal para el cumplimiento de sus fi
tampoco a las disposiciones normativas, resoluciones y actos adminisiaés/gs o judic
demas informacion sobre las actuaciones publicas que deban difiamdiede |eoal.

No obstante, este plan anual dedica un capitulo y un anexo a las campafas publicita
caracter comercial

A este respecta,Leydefine com@ampafa ingtucional de publicidadoda actividad
orientada y ordenada a la difusion de un mensaje u objetivo comun, dirigida a una plu
de destinatarios, que utilice un soporte publicitario pagado o cedido y sea promo
contratada por alguno de los sujetos enunciadoscerospriangrdY. como campafia
institucional de comunicacigla que, utilizando formas de comunicacion distintas de las
estrictamente publicitarias, sea contratada por alguno de los sujetos enunciados en el

articulo para difundir un mensaje u afgptivoa una pluralidad de destinatarios.

En su articulo treda Ley de Publicidad y Comunicacion Instéstibiede queddo

se podran realizar campafiastitucionalecuando concurran razones de interés publico
y en el ejercicio de sus competencias; contribuiran a fomentar la igualdad entre hom
mujeres respetando la diversidad social y cultural presente en Jassoejedtatan
siempre a laxigencias derivadas de los principios de interés general, lealtad institucid

veracidad, transparencia, eficacia, responsabilidad, eficiencia y austeridad en el (¢
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La Ley de Publicidad

v Comunicacion

Institucional dispone
que el Gobierno
elaborara
anualmente un plan
de publicidad y de
comunicacion
institucional. EI
presente Plan es el
noveno desde que se
promulgd la Ley

La Ley 29/2005
atribuye a la
Comision de
Publicidad y
Comunicacién
Institucional la
planificacion,
asistencia técnica,
evaluacion y
coordinacion de las
actividades de
publicidad y
comunicacion que
lleve a cabo la AGE

Las camparnas
institucionales de
pubiicidad y de
comunicacién deben
cumplir una serie de
requisitos para ser
promovidas o
contratadas

Pag. 2




GOBIERNO
DE ESPANA

MINISTERIO
DE LA PRESIDENCIA

i

Por otro laden su articulo cuarto, la Ley prohéx@esamente aquellas campafias
institucionales que tengan como finalidad destacar los logros de gestion o los obj
alcanzados; que incluyan mensajes discriminatorios, sexistas o contrarios a los prin
valores y derechos constitucionales; y gnedecibrma directa o indirecta, a la violencia
0 a comportamientos contrarios al ordenamiento juridico. Asimismo, los mensajes
presentacion de las campafias institucionales de publicidad y de comunicacién no f
inducir a confusion con los simliddas, expresiones, disefios 0 imagenes empleados po
cualquier formacion politica u organizacién social; y, de igual manera, no se podran @
campafias institucionales que no se identifiquen claramente como tales y que no incl

mencion expreda la Administracion o entidad promotora o contratante.

La Ley 29/200fontemplaasimismo, como objetivos prioritarios garantiiaiada
publicade las campafias institucionalgsrofasionalizacignla transparenciay la

lealtad institucionalDe esta forma el articulo 7 establece garantias careretas p
asegurar que las campafias institucionales de publicidad y de comunicacion
efectivamentgiles a los ciudadanos y no al gobierno que las prénakfida Ley
prohibe, respecto delaltad institucionalas campafias que menoscaben, obstaculicen o
perturben las politicas publicas o cualquier actuacién realizada por otro poder pd
garantiza lprofesionalizacioéde la planificacion, ejecucion y evaluacion de las campafia
para asasegurar la maxima eficacia y aprovechamiento de los recursos publicos; v,
Gltimo, para fortalecentrimsparenciade las campafias habilita férmulas que den a
conocer todas las actividades de publicidad y de comunicacion, incorporando instru
decontrol previo y encomendando a la Comision de Publicidad y Comunicacion Instit
la elaboracion de un Plan anual que serd aprobado por el Consejo de Ministros, y en
se incluiran todas las campafias institucionales que prevea des&rrollar la A

De acuerdo con este mandato legal, se preseowanelPlan de Publicidad y
Comunicacién Instituciondesde la publicacién de la Ley 29R2008sente Plan
recogepara cada campafia institucional cuya contratacién se prevé realizar durante e
205, ademas de la informacion que exige ell&titmula Leyafexo i) lainformacién

relativa a la difusion, idi@waluacionaplicacion presupuestaria adasg imputa cada

iniciativa de publicidad y comunicacion institucional.

A su vez, la Ley sefiala que cuandwiiens sobrevenidadeban realizarse campafias
institucionales de publicidad y comunicacién no recogidas en este Plan (articulo 13 de|
29/2005 vy articulo 11.4 del Real Decreto 947/2006), y para garantizar que el objetivd
transparencia se mantiene a lo largo de todo el ejercicio, el 6rgano o entidad que prom
controle la campafia habra de recabar la autorizacion del ¢paldardehtb, previa

comunicacion a la Comision, el cual posteriormente dard cuenta de la autorizacion co

al Consejo de Ministros

COMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL. PLAN ANUAL 2015 |- INTRODUCCION

El articulo 4 de la Ley

2472005 enumera los
suguestos en los que
no se podran

premover o contratar
camparias
institucionales

Laley29/2005
establece cuatro
objetivos prioritarios
en materia de
publicidad y
comunicacion
institucional: utilidad
wziblica,
profesionalizacion,
transparencia y
lealtad institucional

£ este Plan 2015 se
incluyen el abjetivo y
sentido de los
mensajes, los
destinatarios de las
campaiias, su coste
previsible, periodo de
ejecucion,
herramientas de
comunicacion a
utilizar, organismos y
entidades afectadas,
difusion, idioma,
evaluacién y
aplicacion
presupuestaria, asi
como las medidas
adoptadas para
garantizar la
accesibilidad de las
persynas con
discapacidad
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En resumerl presente Placoge las previsiones y la planificacién para e2@fo .
: - C L La ley garantiza el
en materia de publicidad y comunicacion institucional de todos los mindserios y d objetivo de la

organismos gntidades a ellos adssritascampafias incluidas en este Plan han sido TR tat!
comunicadas a la Comisidn, por parte de todos los departamentos ministeriales, coEAd®aE{Nuleiile (ol llolsis!

finalidad puramente informativa y planificadora, dado que las distintas campaf LA RERLLl Ll Ly

, ., ., sobrevenidas
concretardn en el momento en que se lbad® &u contratacién y la elaboracion

consiguiente del plan de medios correspondiente. Ehel afin 2015 se o

duce la prevision
En elcapitulolX se incluye lavolucién de las principales magnitudes desde el afio presupuestaria

2007 afio de elaboracion del primer Plan de Publicidad y Comunicacion Institucional Sl eqa]

evolucién demuestra el esfuerzo llevado a cabo para compaginar la eficacia y la eficie ik

o o . P institucional en un

las campanfas planificadas y la austeridad en el gasto. En este gesiglufieativa la
B o ) ) . 81°7% con respecto
reduccidnde la prevision presupuestadadicada a esta materia desde el afio 2007 al afio 2007
hasta el presente Pld ¢Ede disminucion del presupuesto de0&fTmn respecto al
afio 2007 en campafias instituciorBés,de disminucién en nitiéos periodos En un apartado final

considerando globalmente las campafias institydaseatenerciales). se recogen las
camparias de
cardcter comercial,

Por ultimo, y aunque no entran dentro del ambito de aplicacién de la Ley de Publicigi .
industrial o

Comunicacién Instituciaid)an reserva unos apartadcapitulXly anexo IMen los

mercantil que se
que se recogen las campafias de caracter comercial, industrial o nugredletibra a llevardn a cabo en el

cabo la @Edurante el af?d 5. arno 2015

COMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL. PLAN ANUAL 2015 i- INTRODUCCION Pég. 4
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Il. Datesgpringipales ¥y distubucionsporn ministerios

En el arfio 2015 se
realizaran 75

La Administracion General del Estado llevara a cabo diice2¥éb ein total d&5 .
campandas de
campafiagle publicidad o iniciativas de comunicacion institucionalessteototath publicidad

previsto det8.93%180 euros. institucionales por
importe de 48’9

Los ministerios que llevaran a cabo un nimero mayor de canf@afiasas por millones de euros

encima del 10% del total de campaies,grafico 2)seran el MinistericAdgicultura,

Alimentacion y Medio Ambgamt24 lo que representad®i; el Ministerio d8anidad, St

Servicios Sociales e Iguatdad3 camparias, efd%,el Ministerio diedustria, Energia de los ministerios del
y Turismaon9 campafias, eP% yel Ministerio deducacion, Cultyr®eporteon 8 Interiory de
campanfas, edDd% Por lo tant@n cuanto a numero de campafas se lefiewafro Industria, Energia y
Turismo representa
el 45°6% del total de

la inversion

ministerios mencionados realizar@beale lasampafias de publicidad y comunicacion
institucioned, mientras que los ochmmisterios restantet Kinisterio diusticia no

llevada cabo ninguna campafia) ejecut@@i.el

En cuantol peso inversode las campafasrealiza(pag.6: grafico 2)2destacalos Agricultura,
ministeriedd Interiocon eP4d% (12.113.004euros) Industria, Energia y Turismo con el (Rl la IR ULl
208% (10.24580Maci enda y Administraciones PY S e S e
ario 2015, el
Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad c2@#Pel(61192.286urod Estoscuatro .. ,
ministerio que lleve a
ministerios relacionados sumz#h &&lel total de la inversion prevista, mientras que los

cabo mayor niimero
ochaministerios restantes se repart2aldel presupuesto total. de camparias (24)

COMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL. PLAN ANUAL 2015 i- DATOS PRINCIPALES Y DISTRIBUCION POR MINISTERIOS Pég .5
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Namerolde campaiias
Gréfico 2.1
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Ill. Prionidadeside publicidad: yreomunicacion

En materia de publicidad y comunicacion institugooalddaesde la Administracion

General del Estado durante él@Bseran las siguientes:

A Promocion en materia de derechos y deberes de los ciudadanos (servicio ext
estudiantes Erasmuspxpmidad de las Fuerzas Armadas, fiscalidad, elecciones
generales y locales y autondmicas, empleo, violencia de género, proteccion a la inf
no discriminacién entre adolescentes y a las personas con enfermedades men
conciliacion familiaryesrp onsabi | i dad)

que supone e

Promocion de habitos saludables y seguros para la ciudadania y el cuidado d
entorno (seguridad vslud en el deporte, eficiencia energética, alimentacion
informacion alimentapeoductos agroalimentaposteccion y conservacién de la
naturalezariesgo de inundacionespnsumo responsable de agdeaprdenes,
trastornos alimenticios y habitos saludables de alinsaftacirhabitos de vida

saludables) cet37@% del @supuesto.

Apoyo al desarrollo de las nuevas tecnologias (servicios publicos electronicos y digd
plan de confianza d€IBE dividendo y economia digital, dominios, FICOD 2015). Est

partida alcanza el 1264% de | as previ

Promoion del turismo y la cultura (oferta cultural de Patrimonio Nacional, informa
sobre exposiciones y museos, promocion del cine espafiol, promocion de la de

tur2stica nacional) que alcanza el 26

Conocimiento por parte deuldadania de las infraestructuras y medios de transportg
publico existentes (informacion sobre transporte pildiestructuras y vivienda,

abastecimiento y saneamiento y depuracién de aglié)dmmpresupuesto.

Otras prioridades, a las que se destib@¥a del coste previsto.

Gréfico 3.1

I 19.396.800
39,64%

I 15.471.463
37,75%

Promocién en materia de derechos de los
ciudadanos

Promocion de habitos saludables

I ©.076.705

Apoyo a las nuevas tecnologias
12,42%

Il 1.023.000
2,09%

Promocion del turismoy la cultura

Conocimiento deinfraestructuras y medios
detransporte publico

W 992.381
2,03%

Il 2.975.131
6,08%
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Promocion de los

derechos y deberes de
los ciudadanos,
hdbitos saludables,

nuevas tecnologias,
turismo y cultura e
infraestructurasy
transportes piiblicos
serdn, por este orden,
las prinridaodzs de Ls C
Administracion
General del Estado
durante el afio 2015,
en materia de
publicidad y
comunicacion

institucional
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IV. Distribugionuponobjetigo

En elarticulo 3.1 la Ley 29/20@% 29 de diciembre, de Publicidad y Comunicacion
Institucionaindica de manera explicit@bgetivosque pueden tener las campafias de

publicidad y comunicacion institucional.

El objetivo que se buscara en la mayor parte de las campafias 20®,laegéa dede
informar sobre derechos y obligaciones legales, de aspectos relevantes dal funciona
de las instituciones publicas y de las condiciones de acceso y uso de los espacios y s§

publicogapartado B)
El objetivo mas buscadesegundo lugaerdel deanunciar medidas preventivas de
riesgos o0 que contribuyan a la eliminadafiodede cualquier naturaleza para la salud de

las personas o el patrimonicah@partadG).

En tercer lugar figeraapitulo relativocamunicar programas y actuaciones publicas de

relevancia e interés sdejgrtadd).

Distribuciérpor objetives nimerodde campafi@suadro 4.1)

El articulo 3 de la Ley
29/2005 establece
que solo se podrdn

promover campanas
cuando persigan los
objetivos que la

propia Ley recoge

Durante el afio 2015
el objetivo B serd el
que persigan mayor
niimero de camparias

Objetivo

NUmero de ;

A. Promover la difusién y conocimiento de los valores y principios constitucionales

6 8,00%

B. Informar sobre derechos y obligaciones legales, de aspectos relevantes del funcionamiento de las instituciones publicas
y de las condiciones de acceso y uso de los espacios y servicios publicos

17

C. Informar a los ciudadanos sobre la existencia de procesos electorales y consultas populares

D. Difundir el contenido de aquellas disposiciones juridicas que, por su novedad y repercusion social, requieran medidas
complementarias para su conocimiento general

E. Difundir ofertas de empleo publico que por su importancia e interés asi lo aconsejen

F. Advertir de la adopcién de medidas de orden o seguridad publica cuando afecten a una pluralidad de destinatarios

G. Anunciar medidas preventivas de riesgos o que contribuyan a la eliminacién de dafios de cualquier naturaleza para la
salud de las personas o el patrimonio natural

H. Apoyar a sectores econémicos espafioles en el exterior, promover la comercializacién de productos espafioles y atraer
inversiones extranjeras

I. Difundir las lenguas y el patrimonio histérico y natural de Espafia

J. Comunicar programas y actuaciones publicas de relevancia e interés social

Total

75 100%

] Grafico 4.2 A

16,00%_- 8,00%

20,00%
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Distribugcionpon objetivopresupuesto R

los objetivos G (medi-

Como puede apreciarsepbgbtivoque ocupa el primer lugacwanto a prevision ,
P P ebgtivoq P P g P das preventivas...), D
presupuestari@s elG: anunciar medidas preventivas de riesgos o que contribuyan a (difundir disposicio-

eliminacion de dafios de cualquier naturaleza para la salud de las personas o el patr SRRl L B2 ]
natural(35&% del presupuesto thtaleguido del D, esto dfyndir el contenido de (informar sobre dere-

aquellas disposiciones juridicas que, por su novedad y reperagsjdiesatiaiedidas chos y obligaciones
legales...) del art. 3.1

complementarias para su conocimiento @a@esaly del Binformar sobre derechos
P P Rl y dela Ley 29/2005

obligaciones legales, de aspectos relevantes del funcionamiento de las instituciones p

ocupan los primeros
y de las condiciones de acceso y uso de los espagities/publicds%). Iugares

Cuadro 8
MINISTERIO A B C D E F G H I J TOTAL
[e]
Presidencia N® camp) 1 1
Invers. 200.00( 200.00C
Asuntos Exteriore| N° camp 3 2 5
y Cooperacion | |pyers, 87.78(¢ 81.404 169.18¢
[o]
Justicia N® camp 0
Invers. 0
[o]
Defensa N° camp) 1 1
Invers. 1.750.00 1.750.00(
Hacienda y °
Administraciones N® camp 1 1 2
Publicas Invers. 125.00( 9.000.00 9.125.00(
. N° camp| 1 3 1 5
Interior
Invers. 105.00( 800.415 11.20%89 12.18.004
[o]
Fomento N° camp) 1 1
Invers. 790.00( 790.00C
Educacién, Cultur| N° camp 2 1 1 2 2 8
y Deporte Invers. 370.00( 7.260 24.000 778.00( 13.23( 1.192.49(
Empleo y N° camp| 1 1 1 3
Seguridad Social | |nyers. 1.000.00 2.500.00 21700  3.521.70(
Industria, Energial N° camp| 3 1 3 2 9
y Turismo Invers. 3.542.80 4.840.00( 459.00( 1.404.00( 10.245.80
Agricultura, N° camp] 1 2 2 7 4 5 3 24
Alimentacion y
Medio Ambiente | Invers. 24.00q 412.00( 26.857 560.75] 2.145.70] 57.670 204.03 3.431.02:
Economia y N° camp| 2 1 3
Competitividad | |nyers. 200.00( 5.000 205.00(
San_idad, Servicio N° camp 4 1 1 5 > 13
Sociales e
Igualdad Invers. | 4.872.28(  60.00( 45.00( 765.00( 450.00( 6.192.28(
N° camp 6 17 3 6 0 0 15 8 8 12 75
Total Invers. | 5.001.28( 8.337.58] 800.41§ 11.576.85 0 0| 17.38®06| 2.628.70] 1.035.67( 2.174.37( 48.93%80
o
S/fu')’gfrs 10,229 17,04% 1,649 23,669 0004 00094 35524 5379 2,12  4,44% 100%
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V. Rankingldecampaiias

Sélo una campafia
(1°3% del total)

Durante el afi?0b se prevé la contratacionuda campafa qusupera los diez ,
supera los diez

millones de eurode presupuestola deSeguridad Vi@Direccion General de Trafico millones de euros y

Ministerio del Intexior equivale al 22'9% de
la inversion total

Trescampaf@prevé una inversiésuperio a cuatromillones de euros e inferidiea

. © e . - L . Un total de cuatro
millonesSensibilizacion Cordrdraude Fiscal, CumplimidmtObligaciones Fiscales R
L . o o ) i ) campaiias (5'3% del
Concienciaciafe la Relacioentre ImpuestgsServicios Publictsgencia Tributaria .,
total) realizaran una

Ministerio ddacienda y Administraciones Plifiteiencia EnergétfthAE Ministerio inversién superior a
de Industrignergia y Turismm)nformacion y Sensibilizacion en Materia de Violencia JRaftetsgs Rl -one =

contra la Muj@vlinisterio de Sanidad, Servicios Sociales e lgualdad) euros y representan
el 60'7% de la

inversion total
En el af@0b ademase prevé contrataracampafae entredosy cuatramillones de

euros de presupuediifusion de las Politicas de Enfplwicio Publico de Empleo Las cinco campaiias

Estatal Ministerio de Empleo y Seguridad.Social de mds de dos
millones de euros
(6°7% del total)

suponen el 65'8% de
la inversion total

Campahasdemas desdosmillones de:euros deiim@isions. 1)

N % ACUML
MINISTERIO CENTRO DIRECTN@RGANISMC TITULO CAMPANA COSTE LADO
Interior Direccion Genedeal Trafico B) Divulgacidde la Seguridad Vjara 2015 11.20589 22,90%

Sensibilizacion ComtrRraude Fiscal,
Cumplimientie Obligaciones Fiscales
Concienciacide la Relacidentre
ImpuestogServicios Publicos

Eficiencia Energética 4.840.00( 51,18%

Haciendg

Administraciones Publi 9.000.00¢ 41,29%

Agencia Tributaria

Industria, Energia Institutparala Diversificacigihorro
Turismo de la EnergialAB
Secretaride Estadde Servicios

Sanidad, Servicios InformacidnSensibilizacién Materide

) Socialeg IgualdadDelegaciodel : . . 4.645.001 60,68%
Socialeg Igualdad Gobierngarala Violencide Género Violencia ConteaMujer
ggwcﬁ);?tySegurldad Servicio Publide Empleo Estatal Difusiéule las Politicade Empleo 2.500.00! 65,79%
TOTAL 32.19%89
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Vl. Distribucionidealascherramientascde)comunicaciog

Internet, radio,
. ; . . prensa escrita,
El666% de las campafias insertardn anuncidatemetdurante el afio Z)&l4 9% 3 y ,
television, revistas y
utilizarda radiocomo soporte publicitario, idéntico porcentaje que halad premsie soportes exteriores

escrita (incluyendo dominicales y suplenaetegios)el 28% utilizarda televisiory el serdn, por este orden,
20% las revistasEl 189% de las campafias proplmse soportes exteriom@smo los medios utilizados

herramienta de comunicacitantras que 6% hara uso benarketing el 58% con mds frecuencia

en las camparias

utilizardasrelaciones publicasimismelcinet a mbi ®n ser 8 empl e ad
institucionales

campafas institucionaldsrramientas distintas a todas las antéipesiciones, durante el aiio 2015
presentagnes actividades en colegiasieles para actos, videos, libros, carteles, folletos,
dipticos,tripticop seranutilizadasen el 227% de las campafias o iniciatieas d

comunicacion.

Distribucionideslascherramientascde comunicaciémsegumebniimerna de:campadasran

empleadas
Gréfico6.1
50

50

40 37 37

30

21
20 17
15 14
10
4 S 4
Television Radio  Prensa Revistas Internet Exterior Cine  MarketingRelaciones Otras
Publicas
Cuadro 6.2
Herramienta Nacampafa: Porcentaj

Televisién 21 28,0%
Radio 37 49,3%
Prensa (incluye dominicales y supleme| 37 49,3%
Revistas 15 20,0%
Internet 50 66,7%
Exterior 14 18,7%
Cine 4 5,3%
Marketing 5 6,7%
Relaciones Publicas 4 5,3%
Otras herramientascdenunicacion 17 22,7%
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VII. Difusionyopohlacion:deslas,campanas

Difusiontterritorial de das.campafias delpullitidstitucionales

Durante el afR05b las campafias de publicidad y comunicacion inesttesidnah,
mayoritariamenfeunadifusién de ambito nacion@s campafias); a continuacion se
situaran, por este orden, la difasiiimémica (9 campafasyjonal6 campafas),

internacion@ campafag) provincial y lo€atampafeespectivameite

Gréfico 7.1 2 L N 3
Difusion de las campafias

N\

1INTERNACIONAL
m NACIONAL

m AUTONOMICA
4 REGIONAL

® PROVINCIAL
W LOCAL

p &

Poblaciomaslaique sedirigiran laspafiasidepublicidadsinstitucionales

La mayor parte de las campafias institucional@®®rse dirigiran a la poblacion en

general de esta forn&il campafias se destinaran a ese publico aijbtide, ellas

ademas de orientar el mensaje a la poblacién en general se dirigirdn a uno 0 mas se

especificos de la poblacién: empre8ardmspanas), nifios y joveBeeétudiantef)(
trabajadore8)y sector agrar{t campafa)

S6lol4 campafias orientardn su mensaje a uno o a mas sectores concretos de la pobl
empresario® campafias), nifios y jovebgsebtudiante®)( trabajadoref)(tercera
edad(1),asi como a otros grupspecificode poblaciémvestigadordd camparfia
hombres y mujeres entre 55 y 8qafimrsonas desocupadashombres que tienen
sexo con hombr@3, personas con discapacidad y familiarédli$ias, anductores de
ciclomotoregpeatones/ usuarios de las vias publitag secto agroalimentario (3

campanias)

( 1)

Grafico 7.2 Ambito total de poblacion de las camparias *

01 61
60 1
50 1
40<
30 1
20 1
10 1
0 =

\ * Cada camparia puede dirigirse a uno o0 mas ambitos poblacionales J/

CoMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL. PLAN ANUAL 2015 i- DIFUSION Y POBLACION DE LAS CAMPANAS

La difusién, durante
el aiio 2015, de las
campairias de
publicidad y
comunicacion
institucionales serd
prioritariamente de

ambito nacional (55

camparias de un total
de 75)

La campaiias

institucionales se
mayoritariamente a
Ia poblacién general
(61 campanas)
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VIll.  La/Rublicidachinstitucional en los:Rresupuestos

Genernales del:Estado

La inversion publicitaria de la Administracion General dielr&tstadd afR0b se

imputeaa los Capitulos 2 y 6 de los Presupuestos Generadeimdel Est

La resolucién de 19 de enero de 2009, de la Direccién General de Presupuestos, por
se establecen los codigos que definen la clasificacion econdmica, dispone que se incl
el Capitulo 2, subconcepto 226.02 de Publicidad y Propagartda, engrg il os ¢
se realicen en el marco del Plan de Publicidad a que se refiere la Ley 29/2005, de
de

S e

dici embr e, publicidad y comunicaci

apartado preci se t anlliza@®in y ganaencifdiéa s

ciudadana que sean susceptibles de producir efectos en varios ejercicios se imputa
art2zculo 640.
El articulo 64 de Gastos de inversiones de caracter inmaterial de la citada resolucig

refiere a A gunsjeroco, no madridlizadod ensactiws, susceptibles de
producir sus efectos en varios ejercicios futuros, campafias de promocién de turismo,
exposiciones, estudios y trabajos t®chn
de concieration social, de informacion y sensibilizacion sobre medio ambiente, preve
de accidentes, conductas saludables, et
En consecuencia, los Ministerios y sus organismos y entidades adseritoanmputa

otro capitulo sus campafias de pubficatadnicaciénstitucioned

En el cuadro siguieiga@iro 8.1ag.14) se proporcionan los datos atendiendo al Capitulo
al que samputeanlos gastos. Hay que tener en cuenta, por una parte, que al subconce
226.02 se imputan gastos que no son de publicidad institucional y, por otra parte, qué
que los créditos del Capitulo 2 no son vinculantes a nivel de subconcepto, otras act
cansideradas publicitarias (ferias, exposiciones, creacion depeebisneitmputarae
otros subconceptos del Capitulo 2. No obstant&nexo ebdel present®lanse

especifican los subconceptos correspondientes a cada campafia.

COoMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL. PLAN ANUAL 2015 i- LA PUBLICIDAD INSTITUCIONAL EN LOS PGE

La inversion
publicitaria de la AGE
se imputa a los

Capitulos 2 y 6 de los

Presupuestos
Generales del Estado

Fn el subconcepto
226.02 se incluyen los
gastos que se
realicen en el marco
del Plan de
Publicidad, no
obstante las
campanas de
sensibiilizacién y
concienciacion
ciudodana que sean
susceptibles de
producir efectos en
varios ejercicios se
imputan al articulo
64
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Aplicaciorpresupuestariaallapublicidad yccomunicaciontinstitueional

Cuadro 8.1

Ministerid? Capitulo 2 Capitulo € EPE? TOTAL
Presidencia 200.00c 200.00c
Asuntos Exteriores y Cooperacion 169.18¢ 169.18¢
Defensa 1.750.00( 1.750.00(
Hacienda y Administraciones Publicas 9.000.00t( 125.00(¢ 9.125.00(
Interior 905.41¢ 11.20%89 12.18.004
Fomento 790.00( 790.00(C
Educacion, Cultura y Deporte 1.192.491 1.192.49
Empleo ySeguridad Soci&! 3.521.70¢ 3.521.70¢
Industria, Energia y Turismo 341.00( 9.904.80: 10.245.80
Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente 897.00( 2.432.02: 102.00(¢ 3.431.02:
Economia y Competitividad 5.000 200.00( 205.00(
Sanidad, Servicid3ociales e Igualdad 1.547.28I 4.645.00( 6.192.28(
TOTAL 18.988.06 19.74@10 10.206.80 48.93%180

(1)Se incluyen los organismos y entidades adscritos a cada ministerio.
(2)Las Entidades Publicas Empresariales no ajustan sus presugassicasciola econdémica de los Presupuestos Generales del Estado.
(3)Comprende las camparfias de organismos y entidades gestoras con aplicaciones presupuestarias equivalentesesl subquasapt®gi02

Pag. 14
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IX. Principalesymagnitudes;y suwevoiucion

La inversion prevista

i » ) ) o o en publicidad y
Lainversion total previsten materia de publicidad y comunicacién insparei20® i
comunicacion

es ded8®3millones de eurqd & millones s (+1%%6)que lo planificado eRlainde el

Publicidad y Comunicacion Instituitdhal aumenta 7'8 millones

de euros en el afio

. . , ~ L . 2015 respecto a 2014
Si lacomparativase efectia enties Plane207 (afio de elaboracion del primeryPlan) i

205 lareduccion en materia de previsiones presupuestarias de publicidad y comunicagd el ofio 2015 se

institucionadsde2199 Imdllones de eurosgl6 98) prevé la contratacién
de 75 campanas
Por lo que respecta@inero de campafiase prevé la contrataciorante el afio 201 institucionales, tres

de un total & campariasie publicidad o comunicacion institucigii# oisque en campanas mds que

las planificadas en
2014

elafio 204 (-5781% si la comparativa se realiza con el afi0.2007)

Grafico9.1

2007 m2008 ®=2009 m=m2010 m=m2011 m2012 2013 = 2014 2015

Numero de campafias

2007 m=m2008 m2009 m®2010 m2011 m=m2012 2013 m2014 = 2015

300.000.000
268.082.143

200.000.000 187.287.982

151.931.244
130.959.921

100.000.000

35.365.047 41.106.423 48.935.480
33.065.965

Presupuesto

* Desde el afio 2008 las campafias de Turespafa y Renfe Operadora son consideradas comeafiaR&l(Ela elamparia del INAE
pasa igualmentea ser considerada com&ic Las campafias de Puertos del Estado desde el afio 2012 también pasan a tener la
consideraciéon de comerciales.
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Respecto delumero total de campafias previstas produce uaumentode 3
campafas, d®2en 204 a 75 en205, lo que representaimcrementdel48 6. En la
distribucidnpor ministerioglestaca el descenso de campaifias previstas respecto al afi
204 delMinisterio d&Empleo y Seguridad So@ieiscampafiasnenos)de9 a 3. En

menor medida redutambién el nUmeroadenpafiaprevistatos nmisteris del Interior

y de Industria, Ernergy Turismo (tres campafias metos,a 5 y de 12 a 9
respectivamentelog nmisterisde la Presidengiade Fomen{dos campafias menos),

de 3 a 1 campafi@. mismo ndimero de campafias que las planificadas en4l afio 20
ejecutaran los ministerioBefensy Hacienda y Administraciones PuBiddmisterio

de Justicia, por su parte, no planific6 campafiag enag@ddismdiene previstas
campafias paed205b. En contraposicifmevén realizar mas campafias éncR@llas
planificadas en el afio42@fs ministerios dé@ricultura, Alimentacion y Medio Ambiente
(¥8 campafiasfanidad, Servicios Sociales e Igfalagducacion, Cultura y Deporte
(+2), Economia y Competitiv{dad/ Asuntos Exteriores y Cooper@diéamparia)

Lainversion total prevista en el Pl2a0Bb aumentaespecto al Plan 20tle4 1 6 1 0
millones de euros 4883 millones H/.828.764 euros, +193%). En cuanto a la
distribucion por ministeripglestaca etlescenso de la inversi#h Mnisterio de
Industria, Energia y Turig®b10983euros-333%) Osminuyetambién la inversién
prevista en el afio 2015, aunque en menor loeddaisterios G®@ment¢-873000
euros;525%) PresidenciebR0.612uros;7 5 6 W6DEENa (-1300M euros;6,9%).En
contrapartidaumentan el presupuesto destinado a esta materia los deiHistézinda

y Administraciones Publig&@3 millones de eujp$Sanidad, Servicios Sociales e
Igualdad+&2 millones de euro8yricultura, Alimentacién y Medio Anbzite
millones de euroEmpleo y Seguridad S¢ewd2960euros)Interiof+506678euros)
Economia y Competitividad (+200.000 euros), Educacién, Cultura y Deporte (+16
euros)y Asuntos Exteriores y Cooperde®th064euros) Mantiene, por su parte, la
mismanversion el MinisterioJdsticia que como ya ha quedado plasmado no realizarg

ninguna campafia.

En elandlisis del presupuesto a invertir por cada ministerio con respéato a

cantidades totalese aprecia que emprdsent®lan205 el Ministerio del Interior ocupa

el primer u g a7% de |12 idvérsion total prevista), a diferencia del Plan 2014 en el qus

Ministerio de Industria, Energia y Turisndoesauprimerpaosi ci -,y en( 3706
paralelismo con llgnes20132012 y 2011 en Ilpgeel Ministerio del Intet@nbién

ocu esa primera posiciprB 1 6 2 % RO r Li9:68 %t etna |
2012 vy 176 Pébsuearte, dt afi@s@®T, 209 y 20fikeel Ministerio de

Industria, Turismo y Comercio eprgu@mayor presupuesto para la realizacion de

de | a i

campafias de publicidad y comunicacion institugiengllegio 200&n cambidyeel

Ministerio de Medio Ambiente, y Medip Rarealel que ocupd gimetugar

CoOMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL. PLAN ANUAL 2015 i- PRINCIPALES MAGNITUDES Y SU EVOLUCION

Los ministerios de
Empleo y Sequridad
Social, Interior,

Industria, Energia y

Turismo, Presidencia
y Fomento reducen el
niimero de campaiias
previstas en relacion

al ario anterior

Los ministerios de
Industria, Energia y
Turismo, Fomento,
Presidencia y Defensa
reducen el coste
previsto respecto a
las previsiones del
ario 2014

En el afio 2015 el
Ministerio del
Interior ocupa el
primer lugar en
cuanto a prevision
presupuestaria
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En relacién con el ranking de las campafias, desde el punto dedlisia diellas
iniciativas de publicidad y comunicacion institucesndé mayor presupuestee
mantiene la tendencia de los planes ant®&®resta formen los Ultimos afios se
planificain nimero reducidacdempafias de mas de dos millones de eGiam el afio

2007 habia previstas 48 campafias de dos 0 mas millones de euros, en 2008 fueron
2009 éstas pasan a ser 23, en el afimBlDcmpanas, nueve en el Plan 2011, tres en
el afo 2012, en 2042014cinco campafiasagimismo cinaampafiaplanifican un

coste denas de dos millones de eurospraseinte Plan 201% estasincocampanas

previstadres de ellgzresupuean entre dos y cinco millones de @tgesagmbién en el

Plan 2014uatro en el Plan 2013, dos en el Plan 2012, seis en el Plan 2011 y diez e

Plan 2010) doscampafias prevén un coste superior a los cinco millonesnineuros (
namero de campafias gqu el Plan 2014, poa campafia en el Plan 2013 y en el Plan
2012, tres campanfias en el Plan 2011 y siete en el Plan 2010). Si se consideran Unicg
los planes 20¥% 205 es de destacar que la campaBagdeidadialde la DGT continla
encabezandeste ranking. Igualmente sigwesupuestando por encima de los dos
millones de euras iniciativas de publicidath Agencia Tributaria y del Servicio Pablico
de Empleo Estatasimismo se incorporan arasténglemas de dos millorkseurgs
lacampafia deftiencia energétidal IDAE y la gmlenciade générqjue p &&d a de
4®4 millones de eurodjor otra parte, abandonste mnkingde mayor previsién
presupuestaris lkampafade Red.es ddividenddligital fase | y I{de 9% 7 millones de
eurosconjuntamenén el plan 20k 5 inifiones de eures el presenf@an 20%) yla
defomento de Bemanda dsolucionesloud para Pynfeo se llevaa cabo en alfio

2015.

Por dltimo, en lo que respectadistidbucionporcentual de las herramientas de
comunicaciérsegurel nimero de campafas en que seran utliradés! and20B5,
respecto a la planificacién del affh 28] que significar el aumento del empleo de
soportes exterion@d®%),r e v i s t aotas ljerradnierta® Yle, comunicacl@brof+

Mma 2 & 6 %) ,metpciohes PuUbIE3%)y gysporr i t a
el contrarida dismincién él empleo previsto del resto de sopottesei(-126%),

cine prensa
televisionZ &Py radioq &Y En consecuengia de la misma forma que en el Plan
2014 internet;adio prensaescritey televisioseran, por este orden, las herramientas de
comunicacién mas utilizadas en 8D&,g a diferencia delan 2@donde fueron, por

este ordennternetprensaradio yevistasos soportes planificados por mayor niumero de
campafaskEn el aflo 2012 la planificacion de soportes publicitarios mas utilizados
prensa, internegvistas y soportes exteriores, en contrapartm#osdas Planele
Publicidad anterioee2012londda planificacion de las herramientas mas utilizadas era,

por este orden, prensa, internet, radio y television.
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En los arios 2013,
2014y 2015 se
planifican el mismo
niimero de camparnas
£5) de mads de dos

millones de euros

Tanto en el Plan 2014
comoenel 2015, la
campariia de
seguridad vial de la
DGT encabeza el
ranking de camparias
previstas en relacion
al presupuesto

De la misma forma
que en el Plan 2014,

internet, radio,

prensa escritay

television serdn las
herramientas mds
utilizadas en el ano
2915
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Gréfico9.2
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Cuadro 9.3

Numero de campafias Variacion 2014/2015

Ministerio

Presidencia

% variacio
por ministeriq

-66,67%
+25,009

Variacion po
ministerio

2014
| 3

2015

0,00%
0,00%
0,00%

Justicia

Hacienda YAdministraciones Publicas ‘
Interior

Asuntos Exteriores y Cooperacion

Fomento ‘

Educacion, Cultura y Deporte m

Empleo y Seguridad Social ‘ 9 3

Industria, Energia y Turismo 12 9

Agricultura, Alimentacioén y MeAimbientd 16 24

Economia y Competitividad

Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad ‘ 7 13
TOTAL 72 75
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Grafico9.4 Presupuesto

=m2007 =2008 2009 =2010 =2011 2012 w=2013 m=2014 2015

Presidencia ]

Asuntos Exteriores y Cooperacion [l
Justicia
Defensa
Hacienda y Administraciones Publicas
Administraciones Publicas
Politica Territorial
Politica Territorial y Administracién Publica
Economia y Hacienda
Economia y Com petitividad
Ciencia e Innovacién
Interior
Fomento
Vivienda
Educacién, Cultura y Deporte
Educaciény Ciencia
Educacién, Politica Social y Deporte
Educacion
Cultura
Empleo y Seguridad Social
Trabajo y Asuntos Sociales
Trabajo e Inmigracién
Industria, Energiay Turismo
Industria, Turismo y Comercio
Agricultura, Alimentacién y Medio Ambiente
Agricultura, Pescay Alimentacio6n
Medio Ambiente
Medio Ambiente, y Medio Rural y Marino
Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad
Sanidad y Politica Social
Sanidad, Politica Social e Igualdad
Igualdad

Cuadro 9.5 Presupuesto Variacion 2014/2015

Variaciorpor % variacio

Ministerio 2014 2015 ministerio por ministerid
Presidencia ‘ 820.61: 200.00( -620.61: -75,63%

Asuntos Exteriores y Cooperacion 87.12C 169.184 +82.064 +94,209

Justicia ‘ 0 0] 0] 0,00%

1.830.001 175000l ___-130.00C 691

Hacienda y Administracionegblicas ‘ 2.893.60! 9.125.00! +6.231.40( +215,35Y

1160632 __12.1004 4506678 ___+4.3%

Fomento ‘ 1.663.00! 790.00( -873.00( -52,50%

Educacion, Cultura y Deporte 1.030.09! 1.192.49 +162.40( +15,779

Empleo y Seguridad Social ‘ 2.731.741 3.521.70I +789.96( +28,92%

Industria, Energia y Turismo 15.356.78 10.245.80, -5.110.98: -33,289

Agricultura, Alimentacion y Medio Ambié 1.367.15I 3.431.02; +2.063.87: +150,96Y/

Economia y Competitividad 5.000 205.00( +200.00( +4.000,009

Sanidad, Servicid3ociales e Igualdad ‘ 1.665.00! 6.192.28| +4.527.28lI +271,91Y
TOTAL 41.106.42 48.935%180 +7.83.057 +19,05%
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X. Conglusiones

La Administracion General del Estado llevara 7% cabwpafasde publicidad o
comunicacién institucional duraaf® 205, con un presupuesto48®3 millones de
euros Este coste represental 3% nés que lo previsto en el Plan de Publicidad y
Comunicacion Institucional pai@e?04 y un816 5% menogjue el presupuesto total
que se preveia destinado a esta materaier2@0,7afio delaboracion del primer Plan

de Publicidad y Comunicacion Institucional.

Lainversion publicitaria total previgiampafias institucionales mas comerciales) de la
Administraciéon General del Eatadenta ud5 Z3%en el afi@05 conrespecto al afio
204. Lareducciondel conjunto de inversion publicitaria de la AGBA#sedekl

presente afR0B conrespectaa las cantidades totales recogida®lkem &00.7

Las principales prioridadesle la Administracion General del Estmadwoateria de
publicidd y comunicacion institucional durante28E8eranapromocion en materia
de derechos y deberes de los ciudadenog9®% de las previsiones presupuestarias y
la promocién de habitos saludables y seguros para la ciudadania y el cuidado de su €

con ur87®% del coste previsto.

Elobjetivomas buscadalurante el afgD®, en cuanto al nimero de campedrasel

de informar sobre derechos y obligaciegates, de aspectos relevantes del
funcionamiento de las instituciones publicas y de las condiciones de acceso y uso ¢
espacios y servicios publ{2o2% sobre el nimero total de campaBascuanto a
presupuesto, el objetivo que ocupa elyganers el dmunciar medidas preventivas de
riesgos o que contribuyan a la eliminacién de dafios de cualquier naturaleza para la sg

las personas o el patrimonio @b sobre el total presupuestado)

Las campafiasde publicidad y comunicacién institucional quempsarémversion
durante el af®5 (por encima de los tmElonesle eurosyeran la deeguridad vidé

la Direccibn General de Tréfidcol 6 2 mi | |, ladeels Ageh@a Tehutaria £9)
millones de eurpf) deeficiencieenergétical e | | DAE (468ylade!l | on
violencia de génel@ Ministerio de Sanidad, Servicios Sociales e(ualitlades de
euros)Unicamenteincocampafiaésd% del totajuperan los dosillones de euros de

inversion.

Encuanto a ldistribucion de las herramientas de comunicagiéernesera como en
el afio 2014el medio mas utilizaslo las campafiasstitucionalede publicidag
comunicaciodurante el afio B)keguidp por este orden, dalio,prensa escrita

television.

CoMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL. PLAN ANUAL 2015 i- CONCLUSIONES

La AGE llevard a cabo
75 camparias
institucionales en el
ario 2015 por importe
de 48'9 millones de

euros

Comparandao con el
ario 2007 la inversion

publicitaria en

camparnas
institucionales se ha
reducido el 81'7%, el
549% sumando las
camparias
institucionales y las
comerciales

Los objetivos mds
perseguidos por las
campariias

institucionales serdn
“informar sobre
derechosy
obligaciones”y
“anunciar medidas
preventivas”. La
“promocion en
materia de derechos
ydeberes” serd la
prioridad mds

buscada

Internet vuelve a
posicionarse como la
herramienta de
comunicacion mas
utilizada seguida de
radio, prensa escrita

v television
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Xl. Campabaswcomerciales nossujetaslaja eyi29/2GS

Se llevaran a cabo 53

camparias

Las camparfias de caracter comercial no entran dentro del ambito de aplicacion de ,
comerciales durante
29/2005, no obstante se recogero informaci@m el presente Pladiete son los o FAE @ T

ministerios que contrataran este tipo de campafidesidenciaHacienda y presupuesto previsto
Administraciones Pubji¢asnentoEducacion, Cultura y Deptmtiustria, Energia y de 120°5 millones de

euros

TurismpAgricultura, Alimentacion y Medio Ampiétdenomia y Competitividd
llevaran a cala3 campafagiurante elf 205, con una inversion total 218529371
euros Se realizangpor lo tantauevecampafia masque las previstas erlan 204,
incrementandoseasimismeel presupuestoprevisto para las campafias de ambito
comercia@n14569456euros respecto al afio 2013 3%) 5

Cuadro 11
Ministerio Organismo Titulo Coste
Boletin Oficidél Estado Promocién Cadigos Electrénicos 24.04C
) ) Centrale Estudios Politigos .- o
Presidencia Constitucionales Publicidade las Publicaciondsl EEPC 4.780
Centrale Investigaciones - -
Sociolégicas|@ Publicidade las Novedades Editoridéds3S 7.260
Total Pesidencia 36.08C
Ensa Equipos Nucleares, S.A. Anuncioen Revistas Técnicas Especialidatias 42 35¢
(SEP) Sector NuclepElaboracidie Material Promocion:i )
I(Eéups)a Industrias Avanzadas, S Presencide Enusan Mediode Comunicacion 50.00C
Monedade Coleccion 1.990.45!
Fabrica Nacioriel Monedp Tarjetas Bancarias 9.400
TimbreReal Casde la Moneda Etiquetade Seguridad\MTRCMpara Productos
A . 7.020
con Denominacida Origen
FundacionERI Acciones PuntuatiesPublicidagPromocion 45.00C
Inserciones Puntuadesrensg Elaboracidael
Grupo HunosaHE) Nuevo Catalogo Comercial 25.00¢
Hipédromde La ZarzuelalB)  Publicidad Periédydauntual 365.42(
Minagle AlmadépArrayanes, - . .
S.A. (MYASASEP) Promocion Parque Miderlmadén 39.00C
. Insercionemn Revistas Especializatias c
dwAd Navantia () Construccién Nay&ector Defensa 109.92¢
Haciendg Administraciones Divulgaciéte Valorede RTVEy Promociode
T (
Plblicas RTVE(SEP) Marcas, ProductoBrogramade la Corporacion 1.192.58
Paqueteria Correos 2015 5.680.00(
Comunicacidle ProductosServiciode Innovacign 1.650.00!
Ecommerce
Productos Digitales Cor28d$ 1.127.00¢
Merchandising PromocipdalVentan Oficinas 1.000.00!
2015
. Patrocinios 2015 600.00(
Sociedad Estatal Correos onede Fidelizacidle Prod Ciode
Telégrafos, S.AES Accionede Fidelizaci@e ProductosServicio 450.00(
Correos
Promocion Navidad 2015 240.00C
Productog Servicioge MarketinQirecto 200.00(¢
Publicidaeh Puntadle Venta 100.00(
Camparfias Regionales 86.00C
Productos Postales 2015 50.00C
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Ministerio Organismo Titulo Coste
Sociedad Estatiel Loteriag Juegos Activgf\puestas Deportivas 33.275.00
Hacienda y Administracione Apuestagel Estado, S.A. (Grupc juegos Pasivos (Loteria NagiGuateosle Navidac 30.225.80
Publicas Patrimonio) y El Nifio) e
Tragsa (BP) Patrocinios, Material Grgffaadiovisual 233.66(
Total Fcienda y Administraciones Publicas 78.73.614
Administradde Infraestructuras Promociéde Productos Adifendasle la Estacion, 470.00(
Ferroviarias AR Vialia, App Adif, I+D+l )
Promociode los Aparcamientisla Redle
Aeropuertate Aena 1149500
Motivael Usadel Transporte Aéredos Aeropuertc 1.107.16
dela Red
Aena S.A. PromociopMarca Comercial 605000
Promociode Diversos ProduatesAenan los
Aeropuertos 363000
Promociode las Lineade Negocide Carga Aérea
v 42.350
Fomento Inmobiliaria
Centro Naciorddl Informacion  1y.¢ i e ProductogServiciosel GNCNIG 14.182
Geografica OQ )
Enaire Posicionamierde Marca 200.00(¢

IngenierigEconomieel

Transporte, S.ANBCQ Transpoithinking 30.00C
El Sistema Portuario Espafiol 65.00C
Puertoslel Estado Turismde Cruceros 20.00C
Los PuertammoEslabdhogistico 15.00C
RenfeOperadora Iniciativas Comerciales 14.637.44
Total Bmento 18.718.62
Instituto Naciomillas Artes PromocionDifusione las Artes Escénicade la
Educacion, CultyBeporte  Escénicagdela MusicaNIAENI/  Musica de las Programaciordedos Centros 1.936.00!
Secretaride Estadde Cultura  Artisticos DependieriglsSNAEM
Total Educacion, Cultw@®eporte 1.936.00(
Institutale Turismde Espafia Publicidad Internaciaealnstitutde Turismde
~ = 7.200.00¢
Industria, Energidurismo (Turespafia) - Espafia
Eare_ldore_de Turismo, S.A. (Gru| Paradores, Tu LudarExperiencias 2.020.00t
atrimonio)
Total Industria, Energfd@urismo 9.220.00(
Entidad Estat# Seguros Agrari Plande Seguros Agrarios 396.67(
(Enesa)
Agricultura, Alimentacion Y Expasa Agricultyr&anaderia, . .
Medio Ambiente S.A. (Grupo Patrimonio) Visitzalas Instalacionds Expasa 6.787
La A_Imoralma, S-A. (Parques Difusion La Almoraima 1.803
Nacionales)
Total Agricultura, AlimentacigiMedio Ambiente 405.26(
Centrgarael Desarrollo .
Tecnolégico Industrid TE Promociode los Programael MTI 1.000.00¢
Cesce (Grupo Patrimonio) Campafide Producto 550.00(
EconomigCompetitividad Linea Innovacién Fondo Tecnolégico 792.55(
Institutale Crédito OficialQ) Lineas@02015 600.00(
Anuncioen Medios Internacionales 350.00(¢
Tesoro Publico Yo Elijo Tesoro 8.127.24.
Total EconomipCompetitividad 11419.792

SUMATOTAL 120529371
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Anexos

Los compromisos de gastos asumidos por los departamentos ministeriales, sus organismos y entidades adscritas, para la realizacion de las actividades incluidas
en el presente Plan, estaran, en todo caso, condicionados por las disponibilidades establecidas en la Ley de Presupuestos Generales del Estado para el afio 2015.
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Anexoll CCampafas:institucionales iporminisgerio
centrocdirectivo drganismo

MINISTERIO CENTRO DIRECTN@RGANISMO N° CAMPANA COSTE
PRESIDENCIA PATRIMONIO NACIONAL 1 200.00(
Total PRESIDENCIA 1 200.00(
ASUNTOS EXTERIORES y CFICINA DE INF?RMACION DIPLOMAT’ICA 3 87.78C
COOPERACION AGENCIA ESPANOLA DE COOPERACION 9 81.404
INTERNACIONAL PARA EL DESARROLLO (AECIL '
Total ASUNTOS EXTERIORES Y COOPERACION 5 169.18¢
DEFENSA GABINETE DEL MINISTEBICINA DE COMUNICAC 1 1.750.001
Total DEFENSA 1 1.750.001
HACIENDA'Y DIRECCION GENERAL DE FONDOS COMUNITAR 1 125.00(
ADMINISTRACIONES
PUBLICAS AGENCIARIBUTARIA 1 9.000.000
Total HACIENDA Y ADMINISTRACIONES PUBLICAS 2 9.125.000
DIRECCION GENERAL DE APOYO A VICTIMAS D 1 105.00(
TERRORISMO '
INTERIOR DIRECCION GENERAL DE POLITICA INTERIOR 3 800.41¢
DIRECCION GENERAL DE TRAFICO (DGT) 1 11.20%89
Total INTERIOR 5 12.18.004
FOMENTO FOMENTO 1 790.00(
Total FOMENTO 1 790.00(
DIRECCION GENERAL DE POLITICA UNIVERSIT/ 1 13.23C
CONSEJO SUPERIOR DE DEPORTES 1 0
CONSEJO SUPERIOR DE DEPORTGESCIA
ESPANOLA DE PROTECCION DE LA SALUD EN E 1 7.260
DEPORTE
. INSTITUTO DE LA CINEMATOGRAFIA Y DE LAS /
EDUCACION, CULTURA Y 1 24.00C
DEPORTE AUDIOVISUALES (ICAA)
MUSEO NACIONAL CENTRO DE ARTE REINA SC 1 155.00(
MUSEO NACIONAL DEL PRADO 1 623.00(
EJUI\IIII\;/PE)RSIDAISTERNACIONAL MENENDEZ PELAY 1 170,00
UNIVERSIDAD NACIONAL DE EDUCACION A DIS 1 200.00¢
(UNED)
Total EDUCACION, CULTURA Y DEPORTE 8 1.192.49(
DIRECCION GENERAL DEL TRABAJO AUTONOM
ECONOMIA SOCIAL YLBIRESPONSABILIDAD SO( 1 21.70C
EMPLEO Y SEGURIDAD _DE LAS EMPRESAS
SOCIAL INSTITUTO NACIONAL DE LA SEGURIDAD SOCI/ 1 1.000.00t
SERVICIO PUBLICO DE EMPLEO ESTATAL 1 2.500.00!
Total EMPLEO Y SEGURIDAD SOCIAL 3 3.521.70!
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MINISTERIO CENTRO DIRECTI@RGANISMO N° CAMPARNA COSTE
SUBSECRETARIA 1 320.00(¢

INSTITUTO DE TURISMO DE ESPANA (TURESPA
SECRETARIA DE ESTADO DE TURISMO

INSTITUTO NACIONAL DE CIBERSEGURIDAD (IN 1 1.874.80:

INSTITUTO PARA LA DIVERSIFICACION Y AHORI
ENERGIA (IDAE)

RED.ES

1 21.00C

INDUSTRIA, ENERGIA Y
TURISMO

1 4.840.001

3.190.00C

Total INDUSTRIA, ENERGIA Y TURISMO 10.245.80

5
9

DIRECCION GENERAL DE LA INDUSTRIA ALIME! 3 1.947.00!
3

DIRECCION GENERAL DE PRODUCCIONES Y

MERCADOS AGRARIOS 320.461

DIRECCION GENERAL DE SERVICIOS 1 18.15C
AGENCIA DE INFORMACION Y CONTROL ALIME|
1 8.857
(AICA)
CANAL DEAVARRA, S.A. (CANASRUPO 1 12.00¢
PATRIMONIO) :
AGRICULTURA, - .
ALIMENTACION v MEDIo CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL DUERO 1 164.56(
AMBIENTE CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL EBRO 1 200.00¢
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADAL 5 196.99:
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DESIMINO 5 73.00C
FONDO ESPANOL DE GARANTIA AGRARIA (FEG 1 400.00(
FUNDACION BIODIVERSIDAD 1 0
SOCIEDAD ESTATAL AGUAS DE LAS CUENCAS 1 90.00C
ESPARNA (GRUPO PATRIMONIO) :
Total AGRICULTURA, ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE 24 3431.021
SECRETARIA DE ESTADO DE INVESTIGACION, 1 5.000
ECONOMIA Y DESARROLLO E INNOVACION :
COMPETITIVIDAD FUNDACION ESPANOLA PARA LA CIENCIA Y LA 5 200.00C
TECNOLOGIA (FECYT) :
Total ECONOMIA Y COMPETITIVIDAD 3 205.00(
SECRETARIA DE ESTADO DE SERVICIOS SOCIA
IGUALDALDELEGACION DEL GOBIERNO PARA L 1 4.645.00!

VIOLENCIA DE GENERO
SECRETARIA DE ESTADO DE SERVICIOS SOCIA
IGUALDAD. DIRECCION GENERAL DE SERVICIO 1 250.00(
LA FAMILIA Y LA INFANCIA
SECRETARIA GENERAL DE SANIDAD Y CONSUN
SANIDAD, SERVICIOs ~ DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA, CAL 4 280.00(
SOCIALES E IGUALDAD INNOVACION __
AGENCIA ESPANOLAIDESUMGEGURIDAD
ALIMENTARIA Y NUTRICION
AGENCIA ESPAROLA DE MEDICAMENTOS Y
PRODUCTOS SANITARIOS

IMSERSO 1 200.00(
INSTITUTO DE LA MUYERARA LA IGUALDAD DE

2 95.00C

1 495.00(

OPORTUNIDADES 3 22728
Total SANIDAD, SERVICIOS SOCIALES E IGUALDAD 13 6.192.28!
SUMATOTAL 75 48.93%.480
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AnexolllCGampafias:institucionalesporsminisienoty coste

% COSTI

% COSTI

CAMPAN/ CAMPAN/
RESPECTO £ RESPECT!

MINISTERIO CENTRO DIRECTINGRGANISMO TITULO CAMPANA COSTE MINISTERIt AL TOTAL
Presidencia Patrimonio Nacional Publicidade Patrimonio Nacional 2015 200.00(¢ 100,00¥% 0,4%
Total RESIDENCIA 200.00c 100% 0,41%
Agencia EspafidaCooperacion . 0 0
Internacionphrael Desarrollo BEID Cooperacidss Desarrollo 69.50C 41,08% 0,4%
Oficinake Inf i5n Dinlomati Viaje Seguro 60.00C 35,46% 0,2%
i icin nformacién Diplomatica
Asuntos Exteriore P Difusionle Iniciativadel MAEC 21.78¢ 12,87%  0,0%
y Cooperacion A = e -
gencia Espafi ooperacion e . 0
Internaciongrael Desarrollo BEID) Difusion BCIDCulturan Plataformas Digitales 11.904 7,04% 0,®%
Oficinale Informacion Diplomatica Recomendaciones Erasmus 6.000 3,55% 0,01%
Total SUNTOS EXTERIORES Y COOPERACION 169.18¢ 100% 0,3%
Gabinetdel MinistrbOficinale Proximidade las Fuerzas Armadas, o
Defensa Comunicacion Reconocimient@aptacion 1.750.00( 100,00% 358%
Total EFENSA 1.750.00¢( 100% 358%
Sensibilizaci@ontrael Fraude Fiscal,
. . . . Cumplimientie Obligaciones Fiscales
:gﬁwlienqggaciones Agencia Tributaria Concienciacidila Relaciéentre Impuestgs 9.000.000 %63 18,39%
- Servicios Publicos
Publicas Direccién General De Fondos
- Comunicacion Andell Fondo EuropeBPER 125.00( 1,3™% 0,%%
Comunitarios
Total ACIENDA ADMINISTRACIONES PUBLICAS 9.125.000 100% 18,65%
Direccion Genedel Trafico (BT) Divulgacidde la Seguridad Vjara 2015 11.20R89 92,53% 2290%
Informaalos Ciudadanesn Motivde las o o
. ., L . Elecciones Generales 2015 435.60¢ 3,60% 089%
Direccién Genedal Politica Interior - -
Informaalos Ciudadanesn Motivde las 319.44( 2 64% 0.6%
Elecciones Locales 2015 ' ' '
Interior Direccion Genedal Apoya Victimas Participaciddel Ministerigel Intericen el
0, 0,
del Terrorismo Festivalie la Infancide Barcelona 105.00¢ 0.87% 0.2%
Derechde Sufragienlas Elecciones Locales
L " . Autonomicaie los Ciudadandgla Union c o
Direccion GenedalPolitica Interior Europes de Aquellos Paises Acuerdde 45.375 0,37% 0,0%
Reciprocidad
Total NTERIOR 12.138.004 100% 24,7%%
Fomento Fomento Informam_br_e Obras, Infraestructuras, 790.00¢ 100,009 161%
TransportgVivienda
Total OBMENTO 790.00( 100% 161%
Museo Naciordgl Prado ge'fups:ggg Exposicionggctividadedel Museo g3 52,24% 12%%
U_nlvers_ldad Naciof®Educacidn Matrnpulacnon: Cu_r§le$/erano, Pidatricula, 200.00¢ 16,77% 0.41%
Distancia (\LED Matriculg Formacion Permanente
Universidad Internacional Menend o, o o cign Acadérdida UMP 170.00( 14,26%  0,3%
Pelayo (WB
. . Difusiéwe la Colecciosl Programde
» Mugeo Nacional Cededirte Reina Exposicionggde Actividades Culturgles 155.00C 13,00% 0,2%
Eguca(;l[on, Cultu Sofia Educativadel Museo Reina Sofia
yDeporte Institutole la Cinematografiee las L . ]
0, 0,
ArtesAudiovisuale€AA Promocidde la Cinematografia 24.00C 2,01% 0,05%
Direccién Genedal Politica , .
Uni L Certamen Jovenes Investigadores 13.23C 1,11% 0,03%
niversitaria
Consejo Superiar DeportesAgencie
Espafiolde Proteccidela Saluén Protecciédela Saluénel Deporte 7.260 0,61% 0,0%
el Deporte
Consejo Superdar Deportes Promociodel Deporte Olimpico: Progrdd@ A 0 0,00% 0,00%
Total BUCACION, CULTURA Y DEPORTE 1.192.49( 100% 244%
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% COSTI % COSTI
CAMPAN/ CAMPAN/
RESPECTO £ RESPECT!

MINISTERIO CENTRO DIRECTIM@RGANISMO TITULO CAMPARA COSTE  MINISTERI' AL TOTAL
Servicio Publide Empleo Estatal  Difusidule las Politicade Empleo 2.500.00( 70,99% 511%
Instl_tuto Nacioniglla Seguridad Difusiénle Io_s SerV|C|_os Electronmoa Ambito 1.000.00! 28,409 2086
Empley Social de la Seguridad Social

Seguridad Social Direccion Genedeal Trabajo
Autonomale la Economia Sogjak

I ITe i n 0, 0,
la Responsabilidad Sakids Difusioule la Estrategia EspafudaFRSE 21.70C 0,62% 0,01%
Empresas
TotaEMPLEO Y SEGURIDAD SOCIAL 3.521.70( 100% 720%
Institutparala Diversificacig@horro .. . . ” 0
de la EnergialAB Eficiencia Energética 4.840.00( 47,24% 9,8%%
Instituto Nacional de Cibersequrid Difusioile Determinados Servicios, Acgione
(INCIBE) gunad Eventos Incluidese! Plarde Confianzan el 1.874.80: 18,30% 3,83%
Ambito Digital 2015
Dividendo Digital 1.500.00( 14,64% 307%
. Redes Economia Digital 868.00( 8,47% 176
#‘fﬁ‘:gf Energie Dominios 536.00( 523%  110%
Subsecretaria leuspnie In_|C|at|vackaI Ministerae Industria, 320.00¢ 3,120 0.6%
Energig Turismo
Redes Servicios Publiddmitales 168.00C 1,64% 0,31%
e
HCODX015 118.00(C 1,15% 0,2%
Institutde Turismde Espafia
(TurespafafBecretaride Estadde  Promocidéde la Demanda Turistica Nacional 21.00C 0,20% 0,01%
Turismo
Total NDUSTRIA, ENERGIA Y TURISMO 10.245.80 100% 209%%
Comercializacida Alimentos Espafiaes
Direccion Genedalla Industria Mercados Internacionales P 1.147.00¢ B4 2346
Alimentaria Promociode Productos Alimentarios 750.00( 21,868% 153%
(FFOE”gZ Espaitil Garantia Agraria s, 4agea Politica Agraria Coman 400.00¢ 1166%  0.8%
Confederacion Hidrografit&bro D1V Jaciael Plae Gestiode! Riesgde 200.00¢ 58%  04%
nundacién
Direccion GenedalProduccionss . cisdel | ogotipo "Raza Autoctona 100 198.701 57%% 0,41%
Mercados Agrarios
Confederacion Hidrograét®uero ﬁ%?gﬂﬂl%MOder guz Informacion 164.56( 480% 0,31%
Direccion GeneanProducuonys Animalede Compafiia, Tenencia Responsal 100.00C 2,9% 0,2%
Mercados Agrarios
Sociedad Estatal Agdaks Cuenca Abastecimiento, Reggdianeamienti las
de Espafia (Grupo Patrimonio) Aguas Residuales 90.00C 2626 0186
Confederacion Hidrogréata - 0
Agricultura, Guadalquivir Europa Fluyem el Guadalquivir 67.711 1,9% 0,4%
Alimentacign  Direccion Genedglla Industria 5o 10 encem Medios 2015 50.00C 146%  0,0%
Medio Ambiente _Alimentaria
_ ' _ Actualidaeh el Guadalquivir 36.32E 1,06% 0,0r%
Confederacion Hidrogratita Conocel Guadalquivir 36.287 1.6%  0.0%
Guadalquivir
Microespacissbreel Agua 32.67C 0,%% 0,07%
La Mejoree la Calidade las Aguade A Limia
Confederacion HidrogrétMinesil (Ourense): El Proyecto Europeo Life Regen 30.00C 0,8% 0,086%
Limia
Confederacion Hidrograita Dia Mundidél Agua 24.00C 0%  0,05%
Guadalquivir
Direccion GenedalProducciongs .4 semillagPlantase Vivero Certificadas ~ 21.76€ 0,6% 0,01%
Mercados Agrarios
Direccién Genedal Servicios La Albufengla Agricultuen su Entorno 18.15C 0,38% 0,04%
Confederacion HidrograltMinesil ;g{g‘ggf'on Publica Plan Hidroldits C 18.00C 05%  0,04%
Canatie Navarra, S.AARASA Actuacionege la Sociedade Canalle Navarra 12.00C 0,3% 0,%

Grupo Patrimonio)
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% COSTI % COSTI

CAMPAN/ CAMPAR/

RESPECTO A RESPECT!(

MINISTERIO CENTRO DIRECTIMIRGANISMO TITULO CAMPARNA COSTE MINISTERI' AL TOTAL
Los Rios MifySily su Entorno. Ribeira Sacra

0,
Confederacion HidrograficMifiesil _Patrimonide la Humanidad 10.00¢ 0. 2% 0.02%
) Dia Mundidél AguaUn Paseportu Rio 9.000 0,5% 0,02%
AQ”CU“U“'?" Agencigde InformacigrControl . .
Alimentacién y : . Leydela Cadena Alimentaria 8.857 0,5% 0,02%
) . Alimentarios|@A
Medio Ambiente Primera Reserva Fluvial Internadédadinion
Confederacion HidrogratMinesil Europea 6.000 0,17% 0,01%
Fundacion Biodiversidad Somos Biodiversidad 0 0,006 0,004
Total AGRICULTURA, ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE 3431.021 100% 701%
Comunicacién Pubtieda FECYTy sus
Fundacion Espafipiaala Ciencigtla  actividades Y 100.00¢ 48,78% 0,2%
(E:((:)(r)r?;;)emtilt%/i dad Tecnologia Yy Precipita: Activand@iencia Colectiva 100.00c 48,78% 0,2%
Secretaride Estad(_jtle Investigacion D|fu5|onie_la C_gnvocatonh Premios Naciona 5.000 2.44% 0,01%
DesarrolleInnovacion de Investigacion
Total ECONOMIA Y COMPETITIVIDAD 205.00( 100% 0,2%
Secretaride Estadde Servicios L S .
Socialeg IgualdadiDelegaciodel quormqmopSenabﬂgamm Materide 4.645.00( 75,01% 94%%
; ) ; . Violencia ConteaMujer
Gobiernparala Violencide Género
Agencia Espaqdhsi_Medlcamentps Cor_lc_u,erjuacmnbreel Uso Prudende los 495 00¢ 7.99% 1,0%
Productos Sanitarios Antibidticos
Secretaride Estadde Servicios
Socialeg Igualdad. Direccion Gene SeBuscan Familias 250.00( 4,04% 0,51%
de Serviciggarala Familigla Infanci:
IMSERSO Envejecimiento Saludable 200.00c 3,23% 0,41%
Secretaria GenedalSaniday .
Consumo. Direcciéon Gemler&lalud Ié?lflgrcnI]ues&c;g fﬂoednetx;?s Personamn 100.00C 1,61% 0,2%
Publica, Calidadnnovacion
. . Contrdos Desérdengg rastornos Alimenticio 100.00c¢ 1,61% 0,2%
Instituto de la Mujer y para la Igua - B
Sanidad, Servicio de Oportunidades Sensibilizaciénbre Conciliacigpn 100.00¢ 161% 0.T%
Sociales Igualdad Corresponsabilidad ) ' '
Paraque_Tu Deuf:ias (ReedEscuelade Salud 60.00C 0.97% 0.2%
parala Ciudadania)
Secretaria GenedalSaniday Prevenciddgel VHy otras TSen Grupode
Consumo. Direccion Gemer8lalud Poblacion Vulnerables: HongaeeFienen Sexi 60.00C 0,97% 0,12%
Publica, Calidadinnovacion conHombres &H
Prevenciogel VHy otras TSen Poblacion o
General: Campatfied Dia Mundidgl Sida 60.00C 0.97% 0,22%
El Papede la Familianla Prevencidie la o
Agencia EspafidaConsumo, Obesidad 50.00¢ 0.81% 0.1%
Seguridad Alimentgridutricion Los_Nuevos Reqwsdeénformacnon Alimenta 45.00C 0.73% 0.0%
Facilitadal Consumidor
Instituto de la Muier v para la lqua Plan de Actividades de Sensibilizacion cont
‘aMueryp 942 piscriminacion y pdpiversidad entre 27.28C 0,44% 0,06%
de Oportunidades ) o
Adol escentes: iYos o)
Total SANIDAD, SERVICIOS SOCIALES E IGUALD 6.192.28( 100% 12,65%
SUMA TOTAL 48935480 100%
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Anexol It RRelacion: dencampanastinstitucio 28i8s

MINISTERIO DE LA PRESIDENCIA

AT oA PATRIMONIO NACIONAL

PUBLICIDAD DE PATRIMONIO NACIONAL 2015

Objetivo y sentido: DAR PUBLICIDAD A PATRIMONIO NACIONAL EN SEMANA SANTA, CONCIERTOS DE PATRIM
EXPOSICION TEMPORAL EN 204 E=EXPOSICION "EL RETRATO EN LAS COLECCIONES REALES".

Coste: 200000  Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Radio, prensa, revistas, internet y exterior

Difusién: Nacional Idioma: Castellanoiaglés Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la campana: General

MINISTERIO DE ASUNTOS EXTERIORES Y DE COOPERACION

OFICINA DE INFORMACION DIPLOMATICA

VIAJE SEGURO

Objetivo y sentido: INFORMAR, A LOS CIUDADANOS Y A LOS ESPANOLES QUE BXARANIERO, DE LOS SERVI
CONSULARES QUE OFRECEN LAS REPRESENTACIONES DE ESPANA EN EL EXTERIOR.

Coste: 60000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Prensa, internet y otras herramierdamdaicacion (folletos en agencias de viajes y aeropuertos)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

DIFUSION DE INICIATIVAS DEL MAEC
Objetivo y sentido: DIFUNDIR LA ACTIVIDAD DEL MINISTERIO DE ASUNTOS EXTERIORES Y DE COOPERACION.

Coste: 21780 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Sin determinar

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién
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MINISTERIO DE ASUNTOS EXTERIORES Y DE COOPERACION

OFICINA DE INFORMACION DIPLOMATICA

RECOMENDACIONES ERASMUS

Objetivo y sentido: INFORMAR SOBRE RECOMENDACIONES GENERALES DE VIAJE PARA ESTUDIANTES ESPANOLES
DESPLACEN A LOS PAISES UNIDOSIEIAN VA ERASMUS PARA COMPLETAR SU FORMACION.

Coste: 6.000 Aplicacién presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Internet y otras herramientas de comunicacion (f@tesgnpeentros educativas/gniles)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafa: Estudiantes

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

€ AGENCIA ESPANOLA DE COOPERACION
INTERNACIONAL PARA EL DESARROLLO (AECID)

COOPERACION ES DESARROLLO

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR Y PROMOVER EN LA CIUDADANIA ACTITUDES FAVORABLES A LA COOPERAC
TRAVES DE LA CONCIENCIAS@BRE LA CORRESPONSABILIDAD DE TODOS EN LA ERRADICACION DE LA POBR
FAVORECER LA TRANSPARENCIA DE LA COOPERACION ESPANOLA MEDIANTE EL RENDIMIENTO DE CUENTAS SO|
DE DESARROLLO OBTENIDOS A TRAVES DE LA COOPERACION CAM RXLEES OHECIAL AL DESARROLLO.

Coste: 69500 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Television, radio y prensa

Difusion: Autondmica Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y audiodescripcion

DIFUSION AECID CULTURA EN PLATAFORMAS DIGITALES

Objetivo y sentido: DIFUSION Y VISIBILIZACION DBORERACION ESEANOLA, CON ESPECIAL ENFASIS EN CULTURA Y [
UTILIZANDO COMO HERRAMIENTAS REDES SOCIALES Y CAMPANAS VIRALES ENTRE NUEVOS Y ANTIGUOS USUAH
COMO DE LAS REDES SOCIALES.

Coste: 11904 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Internet

Difusion: Internacional Idioma: Castellano Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la camparia: General
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MINISTERIO DE DEFENSA

GABINETE DEL MINISTRO / OFICINA DE COMUNICACION

PROXIMIDAD DE LAS FUERZAS ARMADAS, RECONOCIMIENTO Y CAPTACION

Objetivo y sentido: FAVORECER Y AYUDAR A LA CERCANIA DE LAS FUERZAS ARMADAS A LA SOCIEDAD A
AUMENTANDO EL CONOCIMIENTO QUE LA MISMA TIENE DE LAS LABORES Y MISIONES QUE REALIZA.

Coste: 1.750000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Television, radio, prensa, revistas, internet, @rgrimtras herramientas de comunicacion (exposiciones, libros y presentag

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la campafa: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

MINISTERIO DE HACIENDA Y ADMINISTRACIONES PUBLICAS

DIRECCION GENERAL DE FONDOS COMUNITARIOS

COMUNICACION ANUAL DEL FONDO EUROPEO FEDER

Objetivo y sentido: CUMPLIMIENTO DES OBLIGACIONES REGLAMENTARIAS DE LA UNION EUROPEA PARA RECIBIR ES
OBJETO DE DAR A CONOCER EL MISMO Y LA POLITICA DE COHESION A LOS BENEFICIARIOS Y AL PUBLICO EN GEN

Coste: 125000  Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640.08

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Sin determinar

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General

B/ Agencia Tributaria AGENCIA TRIBUTARIA

SENSIBILIZACION CONTRA EL FRAUDE FISCAL, CUMPLIMIENTO DE OBLIGACIONES
FISCALES Y CONCIENCIACION DE LA RELACION ENTRE IMPUESTOS Y SERVICIOS PUBLICOS

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR A LOS CIUDADANOS SOBRE LOS EFECTOS DEL FRAUDE FISCAL, FAODANOEE
CUMPLIMIENTO VOLUNTARIO DE SUS OBLIGACIONES FISCALES Y EL PAGO DE SUS IMPUESTOS, ASi COMO
CIUDADANOS DE QUE PARA PODER FINANCIAR LOS SERVICIOS PUBLICOS ES NECESARIO OBTENER IN
FUNDAMENTALMENTE A TRAVES DERICESTOS.

Coste: 9.0@.000 Aplicacién presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Television, radio, prensa, internet y exterior

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalgallegy valenciano Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién
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MINISTERIO DEL INTERIOR

DIRECCION GENERAL DE APOYO A VICTIMAS DEL TERRORISMO

PARTICIPACION DEL MINISTERIO DEL INTERIOR EN EL FESTIVAL
DE LA INFANCIA DE BARCELONA

Objetivo y sentido: MEJORA DE LAS RELACIONES DE LAS FUERZAS Y CUERPOS DE SEGHRADADJIRN LOS CIUDADA
(EN ESPECIAL CON EL PUBLICO INFANTIL Y JUVENIL) Y DIFUSION DE SUS CONTENIDOS.

Coste: 105000  Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: De 25 de diciembre de 2015 a 2 de enero de 2016

Soporte: Relaciones publicas

Difusién: Autonémica Idioma: Castellano y catalan Evaluacion: Postest

Poblacion objetivo de la campaiia: Infantil / juvenil

DIRECCION GENERAL DE POLITICA INTERIOR

INFORMAR A LOS CIUDADANOS CON MOTIVO DE LAS ELECCIONES GENERALES 2015

Objetivo y sentido: DESARROLLO DE LAS ARTES CREATIVAS DE DIFERENTES CAMPANAS QUE ES PRECISMDREADIRA
LAS ELECCIONES GENERALES 2015 (EXPOSICION DE LAS LISTAS DEL CENSO ELECTORAL, VOTO POR
PROCEDIMIENTO DE VOTACION, ELECTORES ESPANOLES TEMPORALMENTE AUSENTES, SENADO, VOTO BRA
OFRECER A LOS CIUDADANOS INFORMECIEBARIA SOBRE DIFERENTES ASPECTOS ELECTORALES EN VIRTUD DE
EN LA LOREG Y DEMAS NORMATIVA QUEERESAPTICACION.

Coste: 435600  Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.05

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Television, radio e internet

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la campafa: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lenguaje de signos

INFORMAR A LOS CIUDADANOS CON MOTIVO DE LAS ELECCIONES LOCALES 2015

Objetivo y sentido: DESARROLLO DE LAS ARTES CREATIVAS DE DIFERENTES CAMPARNAS QUE ES NECESARWDRIEA]
DE LAS ELECCIONES LOCALES 2015 (EXPOSICION DE LAS LISTAS DEL CENSO ELECTORAL, VOTO POR

PROCEDIMIENTO DE VOTACION, ELECTORES TEMPORALMENTE AUSENTES), AL OBJETO DE OFRECER A LOS CIUD,
NECESARIA SOBRE DIFERENTES ASPECEOTORALES EN VIRTUD DE LO DISPUESTO EN LA LOREG Y DEMAS NQ
RESULEDE APLICACION.

Coste: 319440  Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.05

Periodo de ejecucion: De 31 de marzo a 22 de mayo de 2015

Soporte: Television, radiingernet

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lenguaje de signos
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MINISTERIO DEL INTERIOR

DIRECCION GENERAL DE POLITICA INTERIOR

DERECHO DE SUFRAGIO EN LAS ELECCIONES LOCALES Y AUTONOMICAS DE LOS
CIUDADANOS DE LA UE Y DE AQUELLOS PAISES CON ACUERDO DE RECIPROCIDAD

Objetivo y sentido: ADAPTACION DE LAS ARTES CREATIVAS, YA UTILIZADAS EN LAS ELECCIONES LOCALES Y AUT(
DESTINADAS A LOS CIUDADARESEOENTES EN ESPARALA UE Y DE LOS PAISES CON LOS QUE ESPASMSIERYTO E
CORRESPONDIENTES ACUERDO ATENDIENDO AL CRITERIO DE RECIPROCIDAD EXEBB0O RERA2RARA INFORMARL
SOBRE LA ACTUAL LEGISLACION QUE POSIBILITA SU DERECHO AL SUFRAGIO EN LAS ELEQEIONBS MXYALBE 201
EN CUMPLIMMEO DE LO ESTABLECIDO EN EE0ARDE LA LOREG Y DEMAS NORMATIVA QUE RESULTE DE APLICACION

Coste: 45375 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.05

Periodo de ejecucién: De 15 de diciembre de 2014 a 31 de enero de 2015

Soporte: Televisiomadio e internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la campaia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lenguaje de signos

06T DIRECCION GENERAL DE TRAFICO (DGT)

DIVULGACION DE LA SEGURIDAD VIAL PARA 2015

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LAS CONDUCTAS DE RRESG@IONADAS CON LA CONDUCCION Y PRODONVERTAMIENTO
CONDUCTAS SEGURAS ENTRE TODOS LOS USUARIOS DE LAS VIAS PUBLICAS.

Coste: 11207589 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Television, radio, prensa, revistas, internet, cine, marketing postal, marketing viral y relaciones publicas

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la campana: Infantil / juvenil, tercera edabajadores y ciclistas, conductores de ciclomotores, peatones y en
todos los usuarios de las vias publicas

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

MINISTERIO DE FOMENTO

FOMENTO

INFORMACION SOBRE OBRAS, INFRAESTRUCTURAS, TRANSPORTE Y VIVIENDA

Objetivo y sentido: INFORMAR A LOS CIUDADANOS SOBRE LAS FUNCIONES DESEMPENADAS POR EL MINISTERIELL
AMBITO DE LAS INFRAESTRUCTURAS, EL TRANSPORTE Y LA VIVIENDA.

Coste: 790000  Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Periodo de ejecucion: De 1 de marzo a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Television, radio, prensa, revistas, internet, exterior y

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego y valenciano Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién
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MINISTERIO DE EDUCACION, CULTURA Y DEPORTE

DIRECCION GENERAL DE POLITICA UNIVERSITARIA

CERTAMEN JOVENES INVESTIGADORES

Objetivo y sentido: PROMOVER LA INVESTIGACION ENTRE LOS JESENEBNTES MEDIANTE LA CONCESION DE PR
TRABAJOS REALIZADOS SOBRE INVESTIGACIONES BASICAS O APLICADAS, RELACIONADAS CON CUALQUIERA
CURRICULO.

Coste: 13230 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.06

Periodo de ejecucion: Del de abril a 29 de mayo de 2015

Soporte: Prensa

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: Estudiantes

CSD =~ CONSEJO SUPERIOR DE DEPORTES

PROMOCION DEL DEPORTE OLIMPICO: PROGRAMA ADO

Objetivo y sentido: DIVULGAR LAS ACTIVIDADES DEPORTIVAS DEL ESTADO EN EL DEPORTE OLI'MPICO’ Y EL D
PRACTICA DE LA AIO@MPETICION EN ESPANA, ASI COMO DAR A CONOCER LOS FINES DE LA ASOCIACION ADO,
FORMADA POR EL CSD, EL COMITE OLIMPICO ESHFAMEOL

Coste: 0

Periodo de ejecucion: De 1 de febrero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: TVE

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafa: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

_ CONSEJO SUPERIOR DE DEPORTES / .
CSD” ==~ AGENCIA ESPANOLA DE PROTECCION AEPSADX

b, i AGENCIA ESPANOLA T

DE LA SALUD EN EL DEPORTE

PROTECCION DE LA SALUD EN EL DEPORTE

Objetivo y sentido: PROMOVER IPROTECCION DE LA SALUD Y LA LUCHA CONTRA EL DOPAJE, LOS HABITOS DE VIDA
LOS VALORES DEL DEPORTE LIMPIO.

Coste: 7.260 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: De 1 de marzo a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Television

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién
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MINISTERIO DE EDUCACION, CULTURA Y DEPORTE

ic% INSTITUTO DE LA CINEMATOGRAFIA
Y DE LAS ARTES AUDIOVISUALES (ICAA)

PROMOCION DE LA CINEMATOGRAFIA

Objetivo y sentido: PROMOCION Y DIFUSION DE LA C;INEMATOGRAFIA ESPANOLA EN LOS DIFERENTES FESTIV/
PREMIOS Y OTRAS MANIFESTACIONES CINEMATOGRAFICAS.

Coste: 24000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Revistas

Difusién: Internacional Idioma: Castellano e inglés Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la campafa: General

MUSEO NACIONAL

A SOFIA MUSEO NACIONAL CENTRO DE ARTE REINA SOFIiA

DIFUSION DE LA COLECCION, EL PROGRAMA DE EXPOSICIONES Y DE
ACTIVIDADES CULTURALES Y EDUCATIVAS DEL MUSEO REINA SOFIA

Objetivo y sentido: OFRECER CONOCIMIENTO A LA SOCIEDAD SOBRE EL MUSEO, SUS ACTIVIDADES Y EN GENERAL
LA CULTURA EN EL AMBITO INTERNACIONAL, TENIENDO EN CONSIDERACION A LOS MUL(HBPESIRUBADOSTURIY
CULTURAL Y PUBLICO GENERSLITUCIONAL Y JOVENES).

Coste: 155000  Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Sin determinar

Difusion: Local Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion, lenguaje de signos y programas especificos para personas con discapa
normalizadas e integradoras

MUSEO NACIONA

DEL PRADO MUSEO NACIONAL DEL PRADO

DIFUSION DE EXPOSICIONES Y ACTIVIDADES DEL MUSEO DEL PRADO

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER AL PUBLICO LA PROGRAMACION DE EXPOSICIONES Y ACTIVIDADES DEL MUS
PRADO.

Coste: 623000  Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Radio, prensa, revistas, internet y exterior

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la camparia: General
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MINISTERIO DE EDUCACION, CULTURA Y DEPORTE

UIMP UNIVERSIDAD INTERNACIONAL MENENDEZ PELAYO (UIMP)

PROGRAMACION ACADEMICA DE LA UIMP

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER AL PUBLICO UNIVERSITARIO Y GENERAL LA PROGRAMACION ACADEMICA DE L
LAS CONDICIONES DE MATRICULA Y BECA.

Coste: 170000  Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: De 1 de abril a 20 de diciembre de 2015

Soporte: Radio y prensa

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la campafia: General y estudiantes

m UNIVERSIDAD NACIONAL DE EDUCACION A DISTANCIA (UNED)

MATRICULACION: CURSOS DE VERANO, PRE-MATRICULA, MATRICULA
Y FORMACION PERMANENTE

Objetivo y sentido: INFORMAR A LA POBLACION SOBRE LAS PROPUESTAS FORMATIVAS DE LA UNED Y PERIODOS DE

Coste: 200000  Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: De 1 de febrero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Radio, prensdrgernet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la campafa: General, estudiantes y trabajadores

MINISTERIO DE EMPLEO Y SEGURIDAD SOCIAL

DIRECCION GENERAL DEL TRABAJO AUTONOMO, DE LA ECONOMIA
SOCIAL Y DE LA RESPONSABILIDAD SOCIAL DE LAS EMPRESAS

DIFUSION DE LA ESTRATEGIA ESPANOLA DE RSE

Objetivo y sentido: FAVORECER EL DESARROLLO DE LAS PRACTICAS RESPONSABLES DE LAS ORGANIZACIO
PRIVADAS COMO MOTOR DE TRANSFORMACION HACIA UNA ECONOMIA MAS COMPETITIVA, PRODUINTES ISAISDEN

Coste: 21700 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafia: Empresarios
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GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

MINISTERIO DE EMPLEO Y SEGURIDAD SOCIAL

§ o itoliedualde INSTITUTO NACIONAL DE LA SEGURIDAD SOCIAL

DIFUSION DE LOS SERVICIOS ELECTRONICOS EN EL AMBITO DE LA SEGURIDAD SOCIAL

Objetivo y sentido: DARA CONOCER A TODOS LOS CIUDADANOS LA OFERTA DE SERVICIOS ELECTRONICOS QUE IN
PROMOVER SU UTILIZACION.

Coste: 1.000000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Television, radprensa e internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafa: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

SEPE SERVICIO PUBLICO DE EMPLEO ESTATAL

DIFUSION DE LAS POLITICAS DE EMPLEO

Objetivo y sentido: DIFUNDIR ENTRE JOVENES, TEJIDO EMPRESARIAL Y PERSONAS DESSKIERADMSPARA ACTIVAR
EMPLEO: EL CONTRARRA LA FORMACION Y EL APRENDIZAJE DEL NUEVO SISTEMA DE FORMACION PRQRPEISUENA
NORMATIVA DE CERTIFICADOS DE PROFESIONALIDAD, EL CONTRATO DE EMPRENDEDORES, LAS MEDIDAS
AUTOEMPLEO, O EL PORTAL EMPLEATE PARA EL EMPLEG ABPRBNQIAO0S.

Coste: 2500000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Television, radio, prensa, revistas e internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la campafia: Empresarios, infantil / juvenil, trabajadores y personas desocupadas

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

MINISTERIO DE INDUSTRIA, ENERGIA Y TURISMO

SUBSECRETARIA

DIFUSION DE INICIATIVAS DEL MINISTERIO DE INDUSTRIA, ENERGIA Y TURISMO

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LAS INICIATIVAS DEL MINISTERIO PARA EL APOYO A SECTORES HSDRISTRGACE
ENERGETICOS, DE TURISMO Y PARA LA SOCIEDAD DE LA INFORMACION.

Coste: 320000  Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Periodo de ejecucion: De 1 de febrero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Television, radio, prensa e internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la campana: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién
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GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

MINISTERIO DE INDUSTRIA, ENERGIA Y TURISMO

‘® INSTITUTO DE TURISMO DE ESPANA (TURESPANA) /
s SECRETARIA DE ESTADO DE TURISMO

PROMOCION DE LA DEMANDA TURISTICA NACIONAL

Objetivo y sentido: ANIMAR A LOS RESIDENTES EN E~SFEDB§B’CAIBRIR Y DISFRUTAR DE LA VARIEDAD Y CALIDAD DE
TURISTICA ESPANOLA, MEDIANTE EL TITULO "ESPANA, EL DESTINO QUE LLEVAS DENTRO".

Coste: 21000 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Periodo de ejecucién: De 1 de junio a 15 de septiem2@l8e

Soporte: Revistas, internet y exterior

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafa: General

¢incibe_ INSTITUTO NACIONAL DE CIBERSEGURIDAD (INCIBE)

DIFUSION DE DETERMINADOS SERVICIOS, ACCIONES Y EVENTOS INCLUIDOS
EN EL PLAN DE CONFIANZA EN EL AMBITO DIGITAL 2015

Objetivo y sentido: LA CONVERSION DEL INSTITUTO NACIONECNIELOGIAS DE LA COMUNICACION (INTECO) EN |
NACIONAL DE CIBERSEGURIDAD (INCIBE) FORMA PARTE DE LA ESTRATEGIA CONTEMPLADA EN LA AGENDA DIGI
ORDEN A ACTUAR COMO CENTRO DE REFERENCIA EN CIBERSEGURIDAD PARA CIUDADANGS] GREERESARATEEIC
DE LA INDUSTRIA, AS| COMO LA RED ACADEMICA ESPANOLA.

Coste: 1.874801 Aplicacion presupuestaria: Socieda#statalSu presupuesto no se ajusta a la clasificacion econémica de los P

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31digembre de 2015

Soporte: Television, radio, prensa, revistas, inteanieting vingbtras herramientas de comunigdici@mizacion en redes sociales)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafa: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

7"\ IDAE INSTITUTO PARA LA DIVERSIFICACION
e Y AHORRO DE LA ENERGIA (IDAE)

EFICIENCIA ENERGETICA

Objetivo y sentido: PROMOVER Y DIFUNDIR ENTRE LOS CIUDADANOS Y OTROS SECTORES HABITOS RESPONSABLE
ENERGIA (CONTEMPLADOS EN EL FIROEDO NACIONAL DE EFICIENCIA ENERGETICA), CON ACTUACIONES DE G
ESPECIFICAS EN AHORRO, EFICIENCIA'Y DIVERSIFICACION ENERGETICA, EN DISTINTOS SECTORES COMO EDIFICI

Coste: 4840000 Aplicacion presupuestaria: Entidad Publi€npresarial. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion econémi

Periodo de ejecucion: De 1 de marzo a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Sin determinar

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

CoMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL. PLAN ANUAL 2015 i- ANEXO Il Pég. 38




GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

MINISTERIO DE INDUSTRIA, ENERGIA Y TURISMO

red.es RED.ES

DIVIDENDO DIGITAL
Objetivo y sentido: ACCIONES DE DIFUSION DE LA LIBERACION DEL ESPECTRO DIGITAL EN ESPARNA.

Coste: 1.500000 Aplicacion presupuestaria: Entidad Plblica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion econd

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Television, radio, prensa e internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la campafa: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

ECONOMIA DIGITAL
Objetivo y sentido: DIFUNDIR Y PROMOCIONAR DIFERENTES PROGRAMAS DENTRO DEL AMBITO DE LA ECONOMIA D

Coste: 868000  Aplicacion presupuestaria: EntidadPUblica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacién econén

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Sin determinar

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

DOMINIOS
Objetivo y sentido: DIFUSION DE LOS DOMINIOS.ES.

Coste: 536000  Aplicacion presupuestaria: Entidad Publi€npresarial. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion econémi

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Sin determinar

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la campafa: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

SERVICIOS PUBLICOS DIGITALES
Objetivo y sentido: DIFUNDIR Y PROMOCIONAR LOS SERVICIOS PUBLICOS DIGITALES.

Coste: 168000  Aplicacion presupuestaria: Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion econd

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Sin determinar

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

CoMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL. PLAN ANUAL 2015 i- ANEXO Il Pég. 39




GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

MINISTERIO DE INDUSTRIA, ENERGIA Y TURISMO

red.es RED.ES

FICOD 2015
Objetivo y sentido: DIFUNDIR EL FORO INTERNACIONAL DE CONTENIDOS DIGITALES 2015.

Coste: 118000  Aplicacion presupuestaria: Entidad Plblica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion econd

Periodo de ejecucion: De 1 deeptiembre a 15 de diciembre de 2015

Soporte: Internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafa: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

MINISTERIO DE AGRICULTURA, ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

DIRECCION GENERAL DE LA INDUSTRIA ALIMENTARIA

COMERCIALIZACION DE ALIMENTOS ESPANOLES EN MERCADOS INTERNACIONALES

Objetivo y sentido: ABRIR NUEVOS MERCADOS E INTENSIFICAR LA DEMANDA Y PRESTIGIO DE LOS ALIMENTOS ESP
FORANEOS, ADEMAS DE CONTRIBUIR A LA INTERNACIONALIZACION DE LAS EMPRESAS ESPANOLAS.

Coste: 1147000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640.08

Periodo de ejecucion: De 1 de abril a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Internet y relaciones publicas

Difusion: Internacional  Idioma: Inglés

Poblacién objetivo de la campafa: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacid@n inglés

PROMOCION DE PRODUCTOS ALIMENTARIOS

Objetivo y sentido: ESTIMULAR EL CONSUMO DE PRODUCTOS TALES COMO FRUTAS, VERDURAS, LACTEOS, ETC,,
LOS SECTORES FOMENTANDO LA COMERCIALIZACION DE ESTOS PRODUCTOS, ASI COMO ESTABILIZAR LOS
RECIENTE PROHIBICION RXEBIPORTAR PRODUCTOS AGREIFRACEDENTES DE LA UNION EUROPEA.

Coste: 750000  Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640.08

Periodo de ejecucion: De 1 de junio a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Television, internet y exterior

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campaia: General e infantil / juvenil

Medidas accesibilidad: Subtitulacién
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GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

MINISTERIO DE AGRICULTURA, ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

DIRECCION GENERAL DE LA INDUSTRIA ALIMENTARIA

PERMANENCIA EN MEDIOS 2015

Objetivo y sentido: DIFUSION DE LAS CAMPANAS DE PROMOCION DE PRODUCTOS AGROALIMENTARIOS ENTRE LOS
EN GENERAL, Y ESPECIALMENTERESPONSABLES DE COMPRA DEL HOGAR.

Coste: 50000 Aplicacién presupuestaria: Subconcepto 640.08

Periodo de ejecucion: De 1 de julio a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Internet y exterior

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

DIRECCION GENERAL DE PRODUCCIONES Y MERCADOS AGRARIOS

PROMOCION DEL LOGOTIPO "RAZA AUTOCTONA 100%"

Objetivo y sentido: INFORMAR ZONCIENCIAR AL CONSUMIDOR DE LA RIQUEZA DEL PATRIMONIO GENETICO
AUTOCTONAS ESPANOLAS, AS| COMO APOYAR Y RECONOCER A LAS ASOCIACIONES DE CRIADORES DE ANIM
ADHERIDAS AL USO DEL LOGOTIPO.

Coste: 198701  Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640.08

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Radio, prensa, revistas e internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la campafa: General

ANIMALES DE COMPANIA, TENENCIA RESPONSABLE

Objetivo y sentido: PROMOCIONAR LA TENENCIA RESPONSABLE DE LOS ANIMALES DE COMPANIA ENTRE LA POBLA
INCLUYENDO LABNOS CON ACTIVIDADES EN CENTROS ESCOLARES.

Coste: 100000  Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640.08

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Internet, relaciones publicas y otras herramientas de comunicacion (actividades en colegios)

Difusién: Nacional Idioma: Castellano Evaluacién: Pretesty postest

Poblacién objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién
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GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

MINISTERIO DE AGRICULTURA, ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

DIRECCION GENERAL DE PRODUCCIONES Y MERCADOS AGRARIOS

USO DE SEMILLAS Y PLANTAS DE VIVERO CERTIFICADAS

Objetivo y sentido. PROMOCIONAR EL USO DE SEMILLAS Y PLANTAS DE VIVERO POR PARTE DE LOS AGRICULTOH
CUENTA QUE EMPLEO DE SEMILLA ES UN FACTOR BASICO PARA LA ACTIVIDAD AGRARIA.

Coste: 21760 Aplicacién presupuestaria: Subconcepto 640.08

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Radio e internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la camparia: Sector agricola

DIRECCION GENERAL DE SERVICIOS

LA ALBUFERA'Y LA AGRICULTURA EN SU ENTORNO

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LA IMPORTANCIA DE UN PARQURAL EN DONDE COEXISTEN LA PROTECCION AMBI
ACTIVIDAD AGRARIA'Y USOS TURISTICOS.

Coste: 18150 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Radio

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

azcA:

AGENCIA DE INFORMACION Y CONTROL ALIMENTARIOS (AICA)

LEY DE LA CADENA ALIMENTARIA

Objetivo y sentido: DIFUNDIR, PARA SU CONOCIMIENTO POR EL SECTOR, EL CONTENIDO DE LA LEY 12/2013, DE
MEDIDAS PARA MEJORAR EL FUNCIONAMIENTO DE LA CADENA ALIMENTARIA.

Coste: 8857 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Revistas

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campaia: Sector agroalimentario

CoMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL. PLAN ANUAL 2015 i- ANEXO Il Pég. 42




GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

MINISTERIO DE AGRICULTURA, ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

CANAL DE NAVARRA, S.A. (CANASA - GRUPO PATRIMONIO)

ACTUACIONES DE LA SOCIEDAD DE CANAL DE NAVARRA
Objetivo y sentido: DAR A CONOCER A LOS CIUDADANOS LAS ACTUACIONES DE LA SOCIEDAD ESTATAL.

Coste: 12000 Aplicacién presupuestaria: Sociedad Estat8lu presupuesto no se ajusta a la clasificacion econémica de los P

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Prensa, revistas y otras herramientas de comunicacion (folletos, videos y paneles)

Difusién: Regional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafa: General

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL DUERO

CONSUMO MODERADO DE AGUA E INFORMACION HIDRAULICA

Objetivo y sentido: FOMENTAR UN USO RACIONAL DEL AGUA, MANTENIENDO LA MODERACION DE SU CONSUM
USUARIOS CIUDADANIA EN GENERAL SOBRE MEDIDAS, ACTUACIONES E INFRAESTRUCTURAS PREVISTAS EN EL
DE LA DEMARCACION DEL DUERO.

Coste: 164560  Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Television, radio y prensa

Difusion: Autondmica Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafia: General y empresarios

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL EBRO

DIVULGACION DEL PLAN DE GESTION DEL RIESGO DE INUNDACION

Objetivo y sentido: IMPLANTACION DE LA DIRECTIVA EUROPEA DE INUNDACIONES 2007/60 RELATIVA A LA PREVEN(C
PREPARACION Y SISTEMAS DE ALERTA TEMPRANA DENTRO DE LARIESGO®BEIUNDACION.

Coste: 200000  Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Television, radio, prensa, internet y otras herramientas de comunicacion

Difusion: Autonémica Idioma: Castellanogatalan Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la campafa: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién
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GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

MINISTERIO DE AGRICULTURA, ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADALQUIVIR

EUROPA FLUYE EN EL GUADALQUIVIR

Objetivo y sentido: COMUNICAR A LA CIUDADANIA LA IMPORTUNCIBAD DE LOS PROYECTOS IMPULSADOS EN LA CU
LA CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADALQUIVIR, GRACIAS A LA FINANCIACION DE LOS FONDOS EUROPY
PROGRAMA OPERATIVO-2003.

Coste: 67711 Aplicacion presupuestaria: Subconcep26.02

Periodo de ejecucion: Febreroy marzo de 2015

Soporte: Radio, prensa, exterior y otras herramientas de comunicacion (actividades de participacion ciudadana)

Difusion: Autondmica Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campaia: General

ACTUALIDAD EN EL GUADALQUIVIR

Objetivo y sentido: INFORMAR A LA CIUDADANIA DE LOS HECHOS MAS RELEVANTES Y DE ACTUALIDAD EN LA CUEN
DEL GUADALQUIVIR.

Coste: 36325 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Radio

Difusion: Autondmica Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

CONOCE EL GUADALQUIVIR

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR A LA CIUDADANIA SOBRE EL BUEN USO DEL AGUA Y ACERCAR LA GESTION DE LO
CUENCA DEL GUADALQUIVIR.

Coste: 36287 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Radio

Difusion: Autondmica Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General

MICROESPACIOS SOBRE EL AGUA

Objetivo y sentido: DIFUNDIR CONTENIDOS INFORMATIVOS CON DATOS HIDROLOGICOS RELEVANTES SOBRE EL
AFLUENTES Y EMBALSES DE LA CUENGBATHL QUIVIR.

Coste: 32670 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Radio

Difusion: Autondmica Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: Sector agrario
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GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

MINISTERIO DE AGRICULTURA, ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADALQUIVIR

DIA MUNDIAL DEL AGUA

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR A LA CIUDADAN[A SOBREQRTANCIA DEL AGUA COMO RECURSO VITAL Y BIEN ESC
PROVINCIAS QUE CONFORMAN LA DEMARCACION HIDROGRAFICA.

Coste: 24000 Aplicacién presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: 22 de marzo de 2015

Soporte: Prensa

Difusién: Regional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafa: General

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL MINO-SIL

LA MEJORA DE LA CALIDAD DE LAS AGUAS DE A LIMIA (OURENSE):
EL PROYECTO EUROPEO LIFE REGENERA LIMIA

Objetivo y sentido: RECUPERACION AMBIENTAL DE LOS CAUCES MODIFICADOS Y LA REGENERACIQN Y RECONE
LAGUNARES QUE CONTRIBUYAN A LA REDUCCION DE NUTRIENTES EN EL AGUA'Y LA EUTROFIZACION.

Coste: 30000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Prensa, internet y otras herramientas de comunicacion (folletos y carteles)

Difusién: Regional Idioma: Castellano y gallego Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la campafia: General y empresarios

PARTICIPACION PUBLICA PLAN HIDROLOGICO CHMS 2015-2021

Objetivo y sentido: IMPLICACION'DEL PUBLICO EN GENERAL Y DE LOS AGENTES INEERE@KK@FECCJON DE
CONTENIDOS DEL PLAN HIDROLGEBIEDS DOCUMENTOS PREVIOS Y EN EL PROYECTO DE PLAN HIDROLOGICO ¥
2021.

Coste: 18000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Radio, prensaernetnarketing postal y otras herramientas de comunicacion (folletos y carteles)

Difusién: Regional Idioma: Castellano y gallego Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la camparia: General

LOS RIOS MINO Y SIL Y SU ENTORNO. RIBEIRA SACRA, PATRIMONIO DE LA HUMANIDAD

Objetivo y sentido: PROMOVER LA CONSERVACION Y EL FOMENTO DE LOS VALORES MEDIOAMBIENTALES/BSY
CAUCES FLUVIALES.

Coste: 10000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Prensa, internet y otras herramientas de comunicacion (folletos y carteles)

Difusion: Autonémica Idioma: Castellang gallego Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la campana: General
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GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

MINISTERIO DE AGRICULTURA, ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL MINO-SIL

DIA MUNDIAL DEL AGUA - UN PASEO POR TU RIO
Objetivo y sentido: CONCIENCIACION SOCIAL, DESDE LA INFANCIA, DE LA IMPORTANCIA DE CUIDAR NUESTROS CAU

Coste: 9.000 Aplicacién presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: Febreroy marzo de 2015

Soporte: Radio, prensa, internet y otras herramientas de comunicacion (folletos y carteles)

Difusién: Regional Idioma: Castellano y gallego Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la campaia: General e infargiivenil

PRIMERA RESERVA FLUVIAL INTERNACIONAL DE LA UNION EUROPEA

Objetivo y sentido: PROTEGER, PONER EN VALOR Y MEJORAR LA CALIDAD DE LAS AGUAS 'DEANSSRIR]]SDEERIZ
TRONCOSO Y LABOREIRO PARA CONVERTIRLOS EN LA PRIMERA RESERVA INTERNACIONAL FLUVIAL DE LA UNIO
DEL PROYECTO EUROPEO CARISMA.

Coste: 6.000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: Sindeterminar

Soporte: Prensa, internet y otras herramientas de comunicacion (folletos y carteles)

Difusion: Provincial Idioma: Castellano y gallego Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la campana: General

FEGA FONDO ESPARNOL DE GARANTIA AGRARIA (FEGA)

AYUDAS DE LA POLITICA AGRARIA COMUN

OBJETIVO Y SENTIDO: INCENTIVAR LA SOLICITUD DE LAS AYUDAS, EN LOS PLAZOS PREVISTOS, COMO MEDIDA C(
LAS TAREAS QUE LOS AGRICULTORES Y GANADEROS REALIZAN PARA GARANTIZAR EL ABASTECIMIENTO
POBLACION Y PARA HUMANIZAR, VERTEBRAR Y CORSERDNRURALASI COMINFORMAR SOBRE LA APLICACION
NUEVA PAC.

Coste: 400000  Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: Febreroy marzo de 2015

Soporte: Television, radio, prensa, revistas e internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General y sector agrario

Medidas accesibilidad: Subtitulacién
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iﬁi el
MINISTERIO DE AGRICULTURA, ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

m
SOMOS BIODIVERSIDAD

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR A LA POBLACION SOBRE LOS BENEFICIOS Y LA IMPORTANCIA DE CONSH
BIODIVERSIDAD.

FUNDACION BIODIVERSIDAD

A\

Coste: 0

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Television, radio, prensa, internet y exterior

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la campafa: General

ACUAZS SOCIEDAD ESTh/‘\TAL AGUAS DE LAS
B CUENCAS DE ESPANA (GRUPO PATRIMONIO)

ABASTECIMIENTO, REGADIO Y SANEAMIENTO DE LAS AGUAS RESIDUALES

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER.@S CIUDADANOS LAS ACTUACIONES DE LA SOCIEDAD EN MATERIA DE ABA
REGADIO Y SANEAMIENTO DE LAS AGUAS RESIDUALES.

Coste: 90000 Aplicacion presupuestaria: Sociedad Estat&u presupuesto no se ajusta a la clasificacion econémica de los P

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Prensa, revistas y otras herramientas de comunicacion (folletos, videos y paneles para actos)

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafa: General

MINISTERIO DE ECONOMIA Y COMPETITIVIDAD

SECRETARIA DE ESTADO DE INVESTIGACION,
DESARROLLO E INNOVACION

DIFUSION DE LA CONVOCATORIA DE PREMIOS NACIONALES DE INVESTIGACION

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LA CONVOCATORIA DE LOS PREMIOS ENTRE INSTITUCIONES CIENTIFICAS COMQ
ORGANISMOS PUBLICOS DE INVESTIGACION, SOCIEDADES CIENTIFICAS Y COLECTIVOS DE INVESTIGADORES.

Coste: 5000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Prensa

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafa: Investigadores
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MINISTERIO DE ECONOMIA Y COMPETITIVIDAD

FECYT FUNDACION ESPANOLA PARA LA CIENCIA
Ty Y LA TECNOLOGIA (FECYT)

COMUNICACION PUBLICA DE LA FECYT Y SUS ACTIVIDADES

Objetivo y sentido: COMUNICACIGDCIAL DE LAS ACTIVIDADES DE LA FECYT ENTRE LA POBLACION GENERAL, INCLU
MUSEO NACIONAL DE CIENCIA'Y TECNOLOGIA.

Coste: 100000  Aplicacion presupuestaria: Fundacion Publica. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion econoémica de |

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Radio, prensa, internet, exterior, mayketirag herramientas de comunicacion (folletos)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la campafia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y audiodescripcion

PRECIPITA: ACTIVANDO LA CIENCIA COLECTIVA

Objetivo y sentido: ,DIFUSION Y PROMOCION DE LA PLATABBRROWDFUNDING PRECIPITA, DESTINADA A APOYAR P
DE INVESTIGACION DEL SECTOR PUBLICO.

Coste: 100000  Aplicacién presupuestaria: Fundacion Publica. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion econémica de |

Periodo de ejecucion: De l1de enero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Radio, prensa, internet, exterior, maykatiag herramientas de comunicacion (folletos)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacion: Postest

Poblacion objetivo de la campaiia: General gmpresarios

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y audiodescripcion

MINISTERIO DE SANIDAD, SERVICIOS SOCIALES E IGUALDAD

SECRETARIA DE ESTADO DE SERVICIOS SOCIALES E IGUALDAD /
DELEGACION DEL GOBIERNO PARA LA VIOLENCIA DE GENERO

INFORMACION Y SENSIBILIZACION EN MATERIA DE VIOLENCIA CONTRA LA MUJER

Objetivo y sentido: INFORMAR Y SENSIBILIZAR SOBRE TODAS LAS FORMAS DE VIOLENCIA CONTRA LA MUJER PA
CONCIENCIACION SOBRE EL PROBLEMA Y, DE ESTA FORMA, ENVIAR UN MENSAJE DE ESPERANZA Y APOYO A
ENTORNO, AVANZANDO EN PREVERQWMLIQWDOA TODA LA SOCIEDAD PARA HACER DEL FINAL DE LA VIOLENCIA|
MUJER UN OBJETIVO COMUN.

Coste: 4645000 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Periodo de ejecucion: De 1 de febrero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Television, radio, premseistas, internet, exterior y cine

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gaitdgaciandrancés e inglés

Poblacién objetivo de la campana: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lenguaje de signos
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MINISTERIO DE SANIDAD, SERVICIOS SOCIALES E IGUALDAD

SECRETARIA DE ESTADO DE SERVICIOS SOCIALES E IGUALDAD.
DIRECCION GENERAL DE SERVICIOS PARA LA FAMILIA Y LA INFANCIA

SE BUSCAN FAMILIAS

Objetivo y sentido: ENCONTRAR FAMILIAS QUE ACOJAN DE MANERA PERMANENTE O TEMPORAL A NINOS Y A NI
CENTROS DE PROTECCION O QUE CARECEN DE ATENCION FAMILIAR

Coste: 250000  Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: De 1 de febrero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Radio, internet y exterior

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego y valenciano

Poblacién objetivo de la campafa: General

SECRETARIA GENERAL DE SANIDAD Y CONSUMO.
DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA, CALIDAD E INNOVACION

LA INCLUSION SOCIAL DE LAS PERSONAS CON ENFERMEDAD MENTAL

Objetivo y sentido: LUCHAR CONTRA EL ESTIGMA Y LA DISCRIMINACION QUE SUFREN LA®RERGFERAEDAD MENTR
UNO DE LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA ESTRATEGIA EN SALQDBEMERHGIFICA QUE EL MINISTERIO DE SA
SERVICIOS SOCIALES E IGUAYDBAS CCAA INCLUIRAN EN SUS PLANES Y PROGRAMAS INTERVENCIONES QUE
INTEGRACIONREDUZCAN LA ESTIGMACION, INCLUYENDO EL AMBBRAL

Coste: 100000  Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: De 1 de febrero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Radio e internet

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego y valenciano

Poblacién objetivo de la camparia: General

PARA QUE TU DECIDAS (RED DE ESCUELAS DE SALUD PARA LA CIUDADANIA)

Objetivo y sentido: PROMOCIONAR EL USO DE LA PLATAFORMA DE LA RED DE ESCUELAS ENTRE POBLACION GEN
FAMILIARES Y CUIDADORES.

Coste: 60000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: De 1 de febrero a 31 de diciemBf&l8e

Soporte: Internet y otras herramientas de comunicacion (carteles y dipticos)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafa: General
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MINISTERIO DE SANIDAD, SERVICIOS SOCIALES E IGUALDAD

SECRETARIA GENERAL DE SANIDAD Y CONSUMO.
DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA, CALIDAD E INNOVACION

PREVENCION DEL VIH Y OTRAS ITS EN GRUPOS DE POBLACION VULNERABLES:
HOMBRES QUE TIENEN SEXO CON HOMBRES (HSH)

Objetivo y sentido: REDUCIR EL IMPACTO DE LAS EPIDEMIAS ENTRE LOS HSH, ACTUALMENTE UNO DE LOS (
VULNERABLES, PARA INTENTAR CONCIENCIARLES DE QUERSBNDHNALTO RIESGO EN EL QUE LA PREVALENCI
INFECCIOSIGUECRECIENDQPARA ELLOEBEN EXTREMAR LAS BIEDPREVENTIVAS DE BARRERA Y CONOCER EL RI
TRANSMISION DE OTRAS INFECCIONES DE TRANSMISION SEXUAL

Coste: 60000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: Junioy julio d2015

Soporte: Internet

Difusiéon: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: Hombres que tienen sexo con hombres

PREVENCION DEL VIH Y OTRAS ITS EN POBLACION GENERAL:
CAMPANA DEL DIA MUNDIAL DEL SIDA

Objetivo y sentido: MEJORAR LA CONCIENCIA’PUBLICA Y LA IMPLICACION DE LA SOCIEDAD A TRAVES DE
CONOCIMIENTO DE LAS VIAS DE TRANSMISION DEL VIH, CON EL FIN DE DISMINUIR LA FRACCION NO DIA
ENFERMEDAD Y PROMOVER LA IMPORTASIZDEDECCION PBBZ.

Coste: 60000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: De 1 de septiembre de 31 de diciembre de 2015

Soporte: Internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego y valenciano

Poblacién objetivo de la camparia: General

aecosan AGENCIA ESPANOLA DE CONSUMO,

[ ———
=

. SEGURIDAD ALIMENTARIA Y NUTRICION

EL PAPEL DE LA FAMILIA EN LA PREVENCION DE LA OBESIDAD

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR A LAS FAMILIAS, COMO PARTE IMPORTANTE DE LA SOLUCION DE LA OBESIDA
IMPORTANCIA DE CREAR UMBS @GS SALUDABLES.

Coste: 50000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: De 1 de febrero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General
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MINISTERIO DE SANIDAD, SERVICIOS SOCIALES E IGUALDAD

aecosan AGENCIA ESPANOLA DE CONSUMO,

= SEGURIDAD ALIMENTARIA Y NUTRICION

LOS NUEVOS REQUISITOS DE INFORMACION ALIMENTARIA
FACILITADA AL CONSUMIDOR
Objetivo y sentido: DAR A CONOCER EL REGLAMENTO 1169/2011 DE INFORMACION ALIMENTARIA FACILITADAASI
COMOPERSEGUIR UN ALTO NIVEL DE PROTECCION DE LA SALUD DE LOS CONSUMIDORES Y GARANTIZAR

INFORMACION. ESREEGLAMENTO SE APLICARA A LOS OPERADORESTDIRLALIMENTARIO EN TODAS LAS FASES DE LA
ALIMENTARWMA TODOS LOS ALIMENTOS DESTINADOS AL CORISNMILD

Coste: 45000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: De 1de febrero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

m AGENCIA ESPANOLA DE MEDICAMENTOS
Y PRODUCTOS SANITARIOS

CONCIENCIACION SOBRE EL USO PRUDENTE DE LOS ANTIBIOTICOS

Objetivo y sentido: INFORMAR QUBS ANTIBITICOS SE DEBEN UTILIZAR SOLO PARA TRATAR INFECCIONES BACTE
PARA TRATAR INFECCIONEIEXS COMO LA GRIPE O EL CATARRO, PARA ELLO ES IMPORTANTE QUE LOS PACIENT
LES PRESCRIBE UN ANTIBIOTICO SISAINSPRUCCIONERELATIVAS A LA DOSIS, EL INTERVALO DE ADMINISTRA(
DURACION DEL TRATAMIENTO INDICADAS POR EL MEDIPRESGRIBIO

Coste: 495000  Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: Julio, agosto y septienaer@015

Soporte: Radio, prensa e internet

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego y valenciano

Poblacién objetivo de la campafa: General

LB imserso IMSERSO

ENVEJECIMIENTO SALUDABLE

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER A LA CIUDADANIA QUE EL IMSERSO OFRECE ALGO MAS QUE "LOS VIAJES I
COMO PROMOCIONAR UN ENVEJECIMIENVO Y SALUDABLE.

Coste: 200000  Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucién: De 2 de marzo a 31 de mayo de 2015

Soporte: Radio, prensa e internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafia: Hombres y mujeres entre 55 y 80 afios y personas con discapacidad y familiares
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MINISTERIO DE SANIDAD, SERVICIOS SOCIALES E IGUALDAD

NS0 de

Mujer INSTITUTO DE LA MUJER Y PARA LA IGUALDAD DE OPORTUNIDADES

CONTRA LOS DESORDENES Y TRASTORNOS ALIMENTICIOS

Objetivo y sentido: DIFUNDIR MODELOS DE VIDA SALUDABLES BASADOS EN UNA ALIMENTACION SANA Y VARIADA
RIESGOS QUE COMPORTAN DETERMINADAS PRACTICAS ALIMENTARIAS Y PROMOVER UNA AUTOPERCEPCION
BASADA EN LA DIVERSIDAD MORFOLOGICA DE LAS PERSIGINABA DE LOS MODELOS SOCIALES ESTANDAR
IDEALIZADOS.

Coste: 100000  Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: De 1 de febrero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Prensa internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: Infantil / juvenil

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y audiodescripcion

SENSIBILIZACION SOBRE CONCILIACION Y CORRESPONSABILIDAD

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR A LA CIUDADANIA Y LAS FAMILIAS EN LA NECESIDAD DE AVANZAR HACIA UN
REPARTO DE TAREAS DOMESTICAS Y DE CUIDADOS, ASI COMO FAVORECER LA NO DISCRIMINACION DEAME TV
LABORAL.

Coste: 100000  Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: De 1 de febrero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campaia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y audiodescripcion

PLAN DE ACTIVIDADES DE SENSIBILIZACION CONTRA LA DISCRIMINACION
Y POR LA DI VERSI DAD ENTRE ADOLESCENTES:

Objetivo y sentido: PROMOVER VALORES DE TOLERANCIA, IGUALDAD DE TRATO, NO DISCRIMINACION Y RECONO(C
DE LA DIVERSIDAD ENTRE ADOLESCENTES, ASi COMO MEJORAR SU CONOCIMIENTO Y PERCEPCION DE L
DISCRIMINACION, CONTRIBUYENDO A FACIUAABEESIFICACION DE LAS MISMAS Y LA NECESIDAD DE PREVENIRLA
Y PONERLES FIN DESDE UN ENFOQUE POSFORMAR, ASIMISMO, A LOS ADOLESTHENIES RECURSOS Y HERRAMIE
EXISTENTES PARA DENUNE®RAS SITUACIONES, ASi CORGDRARSU NIVEL DE SENSIBILIZACION Y CONCIENCIA
TRASLADAR A TODOS LOS ACTORES IMPLICADOS UN MENSAJE POSITIVO SOBRE LA DIVERSIDAD COMO ACTIVO
ENRIQUECIMIENTO PARA LA CONVIMEDIETRIBYENDOQA SU FORMACION EN VALORES QUE FOMENTEN UIKAI REXSITV|
CONTRA TODO TIPO DE DISCRIMINACION.

Coste: 27280 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: De 1 de febrero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: Infantil / juvenil
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GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

AnexolV: Relacionidecampaiiesmerciale20b

MINISTERIO DE LA PRESIDENCIA

BﬁE BOLETIN OFICIAL DEL ESTADO

PROMOCION CODIGOS ELECTRONICOS

Objetivo y sentido: DIFU$ION DE ESTE PRODUCTO ENTRE LOS CIUDADANOS CON EL FIN DE ATENDER LAS NECESID
DE INFORMACION JURIDICA.

Coste: 24040

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 30 de junio y dectulee a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Revistas, internet y marketing postal

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: Estudiantes y empresas afines a los contenidos de los cédigos

CENTRO DE ESTUDIOS POLITICOS Y CONSTITUCIONALES

PUBLICIDAD DE LAS PUBLICACIONES DEL CEPC

Objetivo y sentido: DIFUSION~ Y PUBLICIDAD DE LOS LIBR®SSTAS DEL CEPC EN EL CONTEXTO DE LA UNION DE EIl
UNIVERSITARIAS DE ESPANA (UNE) Y EN LOS SUPLEMENTOS CULTURALES DE LOS PRINCIPALES DIARIOS DE TIRA

Coste: 4.780

Periodo de ejecucion: De 1 de marzo a 1 de diciembre de 2015

Soporte: Prensa

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: Académicos, estudiantes universitarios e investigadores

CIS CENTRO DE INVESTIGACIONES SOCIOLOGICAS (CIS)

PUBLICIDAD DE LAS NOVEDADES EDITORIALES DEL CIS

Objetivo y sentido: PUBLICIDAD DE LAS NOVEDEDH®RIALES DEL CIS EN DIFERENTES SUPLEMENTOS CULTURALESY
LA CAMPANA DE LA UNION DE EDITORIALES UNIVERSITARIAS ESPANOLAS (UNE).

Coste: 7.260

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Prensa

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General
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MINISTERIO DE HACIENDA Y ADMINISTRACIONES PUBLICAS

Qensa ENSA EQUIPOS NUCLEARES, S.A. (SEPI)

ANUNCIOS EN REVISTAS TECNICAS ESPECIALIZADAS DEL SECTOR
NUCLEAR Y ELABORACION DE MATERIAL PROMOCIONAL

Objetivo y sentido: APOYO A LA ACTIVIDAD COMERCIAL DE ENSA.

Coste: 42350

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Revistas y otras herramientas de comunicacién (catalogos)

Difusién: Internacional Idioma: Castellano e inglés

Poblacién objetivo de la campania: Profesionales y empresas del sector nuclear

@ ENUSA ENUSA INDUSTRIAS AVANZADAS, S.A. (SEPI)

INDUSTRIAS AVANZADAS, SA

PRESENCIA DE ENUSA EN MEDIOS DE COMUNICACION

Objetivo y sentido: INSERCIONES DE PUBLICIDAD PARA POTENCIAR EL CONOCIMIENTO DE LA ACTIVIDAD DE ENUY
COMUNICACION DE SALAMANCA, CASTILLA Y LEON Y EN REVISTAS ESPECIALIZADAS.

Coste: 50000

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Sin determinar

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafa: General

s FABRICA NACIONAL DE MONEDA Y
M Szt TIMBRE-REAL CASA DE LA MONEDA

MONEDAS DE COLECCION
Objetivo y sentido: PROMOCION DE LAS EMISIONEE®NEDAS DE COLECCION EN 2015.

Coste: 1.990450

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Prensa, revistas e internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General
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MINISTERIO DE HACIENDA Y ADMINISTRACIONES PUBLICAS

o e s de 1 Moneds FABRICA NACIONAL DE MONEDA Y
VY e TIMBRE-REAL CASA DE LA MONEDA

TARJETAS BANCARIAS
Objetivo y sentido: PROMOCION TARJETAS BANCARIAS

Coste: 9.400

Periodo de ejecucién: De 1 de enero a 31 de diciemta@lde

Soporte: Revistas

Difusion: Internacional  Idioma: Inglés

Poblacién objetivo de la campafia: Empresarios

ETIQUETAS DE SEGURIDAD FNMT-RCM PARA PRODUCTOS
CON DENOMINACION DE ORIGEN

Objetivo y sentido: PROMOCIONAR LAS ETIQUETAS DE SEGURIDROMNMRA ORGANISMOS COMO CONSEJOS REGU
DENOMINACION DE ORIGEN.

Coste: 7.020

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Revistas

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafia: Empresarios

(ls;}.. >n NDACION SEPI FUNDACION SEPI

ACCIONES PUNTUALES DE PUBLICIDAD Y PROMOCION
Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LA ACTIVIDAD DE LA FUNDACION SEPI.

Coste: 45000

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Sin determinar

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafa: General
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MINISTERIO DE HACIENDA Y ADMINISTRACIONES PUBLICAS

<> GRUPO HUNOSA (SEPI)

lzrupohunosa

INSERCIONES PUNTUALES EN PRENSA Y ELABORACION
DEL NUEVO CATALOGO COMERCIAL

Objetivo y sentido: PROMOCIONAR PRODUCTOS Y SERVICIOS AL PUBLICO EN GENERAL Y DAR £ATANOGERHERTH
POTENCIALES CLIENTES.

Coste: 25000

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Prensay otras herramientas de comunicacion (catalogo)

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

= Mz HIPODROMO DE LA ZARZUELA (SEPI)

PUBLICIDAD PERIODICA Y PUNTUAL

Objetivo y sentido: DIFUSION, NOTORIEDAD Y REFUERZONDEGEN DEL HIPODROMO DE LA ZARZUELA PARA ATRAE
PUBLICOS Y FIDELIZAR A LOS CLIENTES ACTUALES, AS| COMO PARA POTENCIAR LAS APUESTAS INTERNAS.

Coste: 365420

Periodo de ejecucion: De 15 de febrero a 30 de octubre de 2015

Soporte: Sin determinar

Difusién: Regional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafa: General

MAYASA — MINAS DE ALMADEN Y ARRAYANES, S.A. (MAYASA - SEPI)

PROMOCION PARQUE MINERO DE ALMADEN

Objetivo y sentido: PROMOCION DEL PARQUE MINERO DE ALMADEN PARA PROPICIAR LA VISITA DE PERSONAS PR
ZONA CENTRO Y SUR DE ESPANA.

Coste: 39000

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Television, radio, prensa, intenagteting postetlaciones publigastras herramientas de comunicacion (patrocinio)

Difusién: Regional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campaia: General y estudiantes
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~/Navantia NAVANTIA (SEPI)

INSERCIONES EN REVISTAS ESPECIALIZADAS DE
CONSTRUCCION NAVAL Y SECTOR DEFENSA

Objetivo y sentido: MANTENER PRESENCIA DE NAVANTIA COMO EMPRESA LIiDER DE CONSTRUCCION NAVAL EN EL N
Coste: 109925

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Revistas e internet

Difusién: Internacional Idioma: Castellano e inglés

Poblacién objetivo de la campana: Especializada

a

've RTVE (SEPI)

DIVULGACION DE VALORES DE RTVE Y PROMOCION DE MARCAS,
PRODUCTOS Y PROGRAMAS DE LA CORPORACION

Objetivo y sentido: TRASLADAR LOS VALORES DE LA CORPORACION Y SU CARACTER DE SERVICIO PUBLICO, AS
ACCIONES, PRODUCTOS Y PROGRAMAS DE TVE, RNEINSTVEHEE) RTVE Y ORQUESTA Y CORO DE RTVE, ASOCIA
ACCIONES CULTURALES DE INTERES.

Coste: 1.192589

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Otras herramientas de comunicacion (ferias internacionalesprqruztioteses)

Difusiéon: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego e inglés

Poblacién objetivo de la campana: General

‘@CORRGC;‘”O!g SOCIEDAD ESTATAL CORREOS Y TELEGRAFOS, S.A. (SEPI)

PAQUETERIA CORREOS 2015

Objetivo y sentido: POSICIONAR A CORREOS COMO EMPRESA DE PAQUETERIA EN EL TARGET DE EMPRESAS
PRODUCTOS (CORREOS Y CORREOS EXPRESS).

Coste: 5.680000

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Television, radio, prensa, revistas, exterior y marketing

Difusién: Nacional Idioma: Castellano y edicion de material en idiomas cooficial

Poblacién objetivo de la campana: General, pymes y usuarios de ecommerce
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MINISTERIO DE HACIENDA Y ADMINISTRACIONES PUBLICAS

@CORR&OM? SOCIEDAD ESTATAL CORREOS Y TELEGRAFOS, S.A. (SEPI)

COMUNICACION DE PRODUCTOS Y SERVICIOS DE INNOVACION Y ECOMMERCE

Objetivo y sentido: POSICIONAR A CORREOS COMO UNA EMPRESA INNOVADORA EN PRODUCTOS POSTALES
ECOMMERCE.

Coste: 1.650000

Periodo de ejecucion: De 1 de febrero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Radio, prensa, revistas, internet, exterior, marketing y otras herramientas devaiemaft&gion (

Difusién: Nacional Idioma: Castellano y edicién de mateiidgibemas cooficiales

Poblacién objetivo de la campaiia: General y empresas y pymes

PRODUCTOS DIGITALES CORREOQOS 2015

Objetivo y sentido: PROMOCIONAR Y DIFUNDIR PRODUWEGORLES: ORVE, BUROFAX Y BUROFAX ONLINE, ECAR
AUMENTAR VENTAS Y VOLUMEN DE NEGOCIO DE ESTOS PRODUCTOS.

Coste: 1.127000

Periodo de ejecucion: De 1 de febrero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Revistas, internet, exterior, marketieg herramientas de comunicecaberigPLV)

Difusiéon: Nacional Idioma: Castellano y edicion de material en idiomas cooficial

Poblacién objetivo de la campaia: General, abogados y consultorias

MERCHANDISING PROMOCIONAL Y DE VENTA EN OFICINAS 2015

Objetivo y sentido: INCENTIVAR LAS ACCIONES PROMOCIONALES DE CORREOS PARA INCREMENTAR LAS VEN
CARTERA DFRODUCTOS DE CORREOS Y AUMENTAR EL NUMERO DE UNIDADES DE MERCHANDISING VENDIDAS.

Coste: 1.000000

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Otras herramientas de comunicacion (merchandising)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafia: General y clientes de oficinas y destinatarios de campafas promocionales

PATROCINIOS 2015

Objetivo y sentido: CONSEGUIR MEJORAR LOS BENERICIKIERCIALES, FIDELIZANDO Y CONSIGUIENDO NUEVOS
MEDIANTE DISTINTOS TIPOS DE EVENTOS.

Coste: 600000

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Otras herramientas de comunicacion (patrocinios)

Difusién: Nacional Idioma: Castellanogdicién de material en idiomas cooficiales

Poblacién objetivo de la campafa: General y agencias de marketing, empresas, emprendedores, etc.
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GOBIERNO MINISTERIO
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MINISTERIO DE HACIENDA Y ADMINISTRACIONES PUBLICAS

@CORR&OM? SOCIEDAD ESTATAL CORREOS Y TELEGRAFOS, S.A. (SEPI)

ACCIONES DE FIDELIZACION DE PRODUCTOS Y SERVICIOS DE CORREOS
Objetivo y sentido: CAPTAR Y FIDELIZAR CLIENTES A TRAVES DE PROGRAMAS DE FIDELIZACION.

Coste: 450000

Periodo de ejecucion: Sindeterminar

Soporte: Prensa, internet, marketing y otras herramientas de cormartieaaihry}

Difusién: Nacional Idioma: Castellano y edicién de material en idiomas cooficial

Poblacion objetivo de la campaiia: Clientes de oficinas, pynmagdgnomos

PROMOCION NAVIDAD 2015

Objetivo y sentido: CAMPANA DE COBRANDING PARA REALIZAR UNA ACCION CONJUNTA DE CARACTER SOCI
PUBLICITAR PRODUCTOS DE CORREOS.

Coste: 240000

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Radio, prensa, internet, exterior y otras herramientas de comunicacion (material PLV)

Difusiéon: Nacional Idioma: Castellano y edicion de material en idiomas cooficial

Poblacién objetivo de la camparfa: General

PRODUCTOS Y SERVICIOS DE MARKETING DIRECTO
Objetivo y sentido: ACCIONES DE LANZAMIENTO, CAPTACION Y FIDELIZACION.

Coste: 200000

Periodo de ejecucion: De 30 de enero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Radio, prensa, revistas, internet y marketing

Difusién: Nacional Idioma: Castellano y edicion de material en idiomas cooficial

Poblacién objetivo de la campafia: Empresas y pymes

PUBLICIDAD EN PUNTO DE VENTA
Objetivo y sentido: DAR A CONOCER EL PORTFOLIO DE PRODUCTOS DE LAS OFICINAS APROVECHANDO SUS ESPAC

Coste: 100000

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Otras herramientas de comunicacion (material PLV)

Difusién: Nacional Idioma: Castellano y edicion de material en idiomas cooficial

Poblacién objetivo de la campafa: General y autonoryasmpresas
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MINISTERIO DE HACIENDA Y ADMINISTRACIONES PUBLICAS

@CORR&OM? SOCIEDAD ESTATAL CORREOS Y TELEGRAFOS, S.A. (SEPI)

CAMPANAS REGIONALES

Objetivo y sentido: PROMOCION Y DIFUSION DE PRODWUTOSIOMICOS A TRAVES DE LA "CAMPANA CASTANAS",
APOYAR Y DIFUNDIR LOS PRODUCTOS DE CORREOS ADAPTADOS AL CAMINO DE SANTIAGO.

Coste: 86000

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Prensa, internet y otras herramientas de com@miatezi@hPLV)

Difusién: Regional Idioma: Castellano y edicién de material en idiomas cooficial

Poblacién objetivo de la campafa: General

PRODUCTOS POSTALES 2015
Objetivo y sentido: PROMOCIONAR Y DIFUNDIR LOS DIFERENTES PRODUCTOS POSTALES.

Coste: 50000

Periodo de ejecucion: De 1 de febrero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Prensa, internebtras de herramientas de comunicaaiérigPLV)

Difusiéon: Nacional Idioma: Castellano y edicion de material en idiomas cooficial

Poblacién objetivo de la campana: General

g SOCIEDAD ESTATAL DE LOTERIAS Y
' F-u APUESTAS DEL ESTADO, S.A. (GRUPO PATRIMONIO)

JUEGOS ACTIVOS Y APUESTAS DEPORTIVAS
Objetivo y sentido: DIFUSION E INFORMACION DE ESTOS SORTEOS ENTRE EL PUBLICO MAYOR DE 18 ANOS.

Coste: 33275000

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Television, radio, prensa, revistas, internet, exterior y cine

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacién objetivo de la camparia: General

JUEGOS PASIVOS (LOTERIA NACIONAL Y SORTEOS DE NAVIDAD Y EL NINO)
Objetivo y sentido: DIFUSION E INFORMACION DE ESTOS SORTEOS ENTRE EL PUBLICO MAYOR DE 18 ANOS.

Coste: 30225800

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Television, radio, prensa, revistas, internet, exterior yposteleting

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacién objetivo de la campana: General
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& Tfagsa TRAGSA (SEPI)

PATROCINIOS, MATERIAL GRAFICO Y AUDIOVISUAL

Objetivo y sentido: POTENCIAR LA IMAGEN, LA VISIBILIDAD Y LA REPUTACION CORPORATIVA MEDIANTE PATRO
PROMOCIONAR PRODUCTOS Y SERVICIOS A TRAVES DE FOLLETOS Y MATERIAL GRAFICO Y AUDIOVISUAL.

Coste: 233660

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Otras herramientas de comunicacion (patrocinio y material grafico y audiovisual)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: Administraciones publicas y clientes

MINISTERIO DE FOMENTO

h adifF ADMINISTRADOR DE INFRAESTRUCTURAS FERROVIARIAS (ADIF)

PROMOCION DE PRODUCTOS ADIF: TIENDAS DE LA ESTACION, VIALIA, APP ADIF, |+D+I

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LA OFERTA COMERCIAL DE LAS ESTACIONES DE ADIF, INFORMACION DE SER
DE INTERES Y PRODUCTOS DE I+D+l.

Coste: 470000

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Radio, prensa, revistas, internet y exterior

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General

A, aena AENA, SA.

PROMOCION DE LOS APARCAMIENTOS DE LA RED DE AEROPUERTOS DE AENA

Objetivo y sentido: PROMOCIONAR LOS APARCAMIENTOS ENTRE LOS USUARIOS DE LOS AEROPUERTOS, EN DISTI
LARGO DEL ANO, CON EL OBJETIVO DE AUMENTAR LAS RESERVAS E INGRESOS COMERCIALES.

Coste: 1.149.500

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Radio, prensa e internet

Difusién: AutonOmica Idioma: Castellano, catalénskera, aleman e inglés Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la campana: General
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MINISTERIO DE FOMENTO

A, aena AENA, S.A.

MOTIVAR EL USO DEL TRANSPORTE AEREO EN LOS AEROPUERTOS DE LA RED

Objetivo y sentido: PROMOVER LATILIZACION DEL TRANSPORTE AEIRBBMANDDE LOS SERVICIOS Y BENEFICIOS
OFRECEN LOS AEROPUERA®® DIMOTIVAR LA ACTIVIDAD ECONOMICA EN EL CONJUNTO DE LOS AEROPUERTOS
AENA EN UN CONTEXTO DE GRMPETENCIA CON LAS LINEAS DEABMEWELOCIDAERROVIARIAS

Coste: 1.107.150

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Radio, prensa, revistas e internet

Difusion: Autondmica Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego e inglés

Poblacién objetivo de la campafa: General

PROMOCION Y MARCA COMERCIAL

Objetivo y sentido: EN COLABORACION CON LOS OPERADORES DE RETAIL PROMOCIONAR LAS AREAS COM
PRODUCTOS CONGRJETIVO DE MEJORAR LA IMAGEN Y LAS VENTAS.

Coste: 605.000

Periodo de ejecucion: Marzo de 2015

Soporte: Prensa, internet y exterior

Difusion: Autondémica Idioma: Castellano, catalan, aleman e inglés Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la campafa: General

PROMOCION DE DIVERSOS PRODUCTOS DE AENA EN LOS AEROPUERTOS

Objetivo y sentido: PROMOCION DE LOS PRODUCTOS COMERCIALES DE AENA: CLUB AENA CIDENYE;RREH AILSALAS
CON EL OBJETIVO DE DARLOS A CONOCER Y AUMENTAR LA CUOTA DE MERCADO, ASI COMO AUMENTAR LOS IN
PASAJERO.

Coste: 363.000

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Revistas, internegxterior

Difusién: AutonOmica Idioma: Castellano, catalan, euskera e inglés

Poblacién objetivo de la campafa: General

PROMOCION DE LAS LINEAS DE NEGOCIO DE CARGA AEREA E INMOBILIARIA

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LAS INSTALACIONES CARGUERAS Y LA OFERTA INMOBILIARIA DE LOS AEROPU
DISTINTOS OPERADORES DEL SECTOR PARA AUMENTAR EL NEGOCIO Y LOS INGRESOS.

Coste: 42.350

Periodo de ejecucion: De 1 denero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Revistas, internet y exterior

Difusion: Internacional Idioma: Castellano, catalan e inglés

Poblacién objetivo de la campaiia: Empresarios
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MINISTERIO DE FOMENTO

g en'g CENTRO NACIONAL DE INFORMACION GEOGRAFICA (CNIG)

DIFUSION DE PRODUCTOS Y SERVICIOS DEL IGN/CNIG

Objetivo y sentido: PUBLICITAR, ENTRE CIUDADANOS, EMPRESAS Y OTRAS ADMINISTRACIONES PUBLICAS, PRODU
DEL IGN/CNIG EN BUSCADORES Y REDES SOCIALES, ANALRBSIDIOTSDSS Y COLABORANDO EN LA TOMA DE DECISI

Coste: 14182

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 30 de abril de 2015

Soporte: Internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la campafia: Generakmpresarios, estudiantes y turismo

ENAIREC = ENAIRE

POSICIONAMIENTO DE MARCA

Objetivo y sentido: POSICIONAR A ENAIRE EN EL AMBITO PUBLICCSEENDRLAERONAUTICO PARA QUE SEA RECON
TRAVES DE NUESTRA NUEVA MARCA, ASI COMO POSICIONAR A ENAIRE COMO UNO DE LOS PRINCIPALES PROVE
DE NAVEGACION AEREA.

Coste: 200000

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciemia@lde

Soporte: Radio, prensa, internet y exterior

Difusiéon: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego e inglés

Poblacién objetivo de la campafa: General

ineco INGENIERIA Y ECONOMIA DEL TRANSPORTE, S.A. (INECO)

TRANSPORT THINKING

Objetivo y sentido: REFORZAR LA ESTRATEGIA COMERCIAL ENTRE CLIENTES Y POTENCIALES CLIENTES A FIN [
MARCA INECO EN MERCADOS ESTRATEGICOS.

Coste: 30000

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Revistas e internet

Difusién: Internacional Idioma: Castellano e inglés

Poblacién objetivo de la campana: Clientes y potenciales clientes

CoMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL. PLAN ANUAL 2015 i~ ANEXO IV Pég. 63




GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

MINISTERIO DE FOMENTO

Puertos del Estado
=

PUERTOS DEL ESTADO

EL SISTEMA PORTUARIO ESPANOL

Objetivo y sentido: PROMOCION DEL PAPEL QUE DESEMPENAN LOS PSEAVOIES DE INTERES GENERAL EN LA EC
ESPANOLA.

Coste: 65000

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Radio, prensa, revistas e internet

Difusién: Internacional Idioma: Castellano e inglés

Poblacién objetivo de la campafa: General

TURISMO DE CRUCEROS
Objetivo y sentido: POSICIONAR A LOS PUERTOS ESPANOLES COMO REFERENTES DEL TURISMO DE CRUCEROS.

Coste: 20000

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Prensa, revistas e internet

Difusion: Internacional  Idioma: Castellane inglés

Poblacién objetivo de la campaia: General

LOS PUERTOS COMO ESLABON LOGISTICO

Objetivo y sentido: PRESENTAR A LOS PUERTOS ESPANOLES COMO PIEZA CLAVE ENJELGGISREINADE LA ECONC
MUNDIAL.

Coste: 15000

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Prensa, revistas e internet

Difusién: Internacional Idioma: Castellano e inglés

Poblacién objetivo de la campafa: General

renfe RENFE-OPERADORA

INICIATIVAS COMERCIALES

Objetivo y sentido: REFORZAR LOS VINCULOS DE LOS CLIENTES ACTUALES E INCENTIVAR LA APARICION DE NUE
ACCEDAN A CONOQER BENEFICIOS COMERCIALES DE RENFE: TARIFAS PROMOCIONALTRECRERBPROGRAMAS [
FIDELIZACION, INFORMAR ASIMISMCPDESPA EN SERVICIO DE NUEVAS INFRAESTRUCTURAS Y MEJORAS DE TIEM
POTENCR ERVICIOS DE CERCANIAS Y MEDIA OISTAN

Coste: 14637443

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Television, radio, prensa, revistas, internet, exterior y cine

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién
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GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

MINISTERIO DE EDUCACION, CULTURA Y DEPORTE

INSTITUTO NACIONAL DE LAS ARTES ESCENICAS Y DE LA
MUSICA (INAEM) / SECRETARIA DE ESTADO DE CULTURA

PROMOCION Y DIFUSION DE LAS ARTES ESCENICAS Y DE LA MUSICA Y DE LAS
PROGRAMACIONES DE LOS CENTROS ARTISTICOS DEPENDIENTES DEL INAEM

Objetivo y sentido: PROMOCION Y DIFUSIQN DE LAS PROGRAMACIONES DE LOS CENTROS ARTISTICOS DEPENDI
DENTRO DEL AMBITO DE LAS ARTES ESCENICAS Y DE LA MUSICA.

Coste: 1.936000

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Radio, prensa, revistas, internet y exterior

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

MINISTERIO DE INDUSTRIA, ENERGIA Y TURISMO

¥

INSTITUTO DE TURISMO DE ESPANA (TURESPANA)

CS»MT\“L

PUBLICIDAD INTERNACIONAL DEL INSTITUTO DE TURISMO DE ESPANA

Objetivo y sentido: MANTENER Y REFORZAR EL POSICIONAMIENTO DE ESPANA COMO DESTINO TURISTICO LIDER §
INTERNACIONALES.

Coste: 7.200000

Periodo de ejecucion: De 1 de julio a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Prensa, revistainternet

Difusion: Internacional Idioma: Aleman, chino, francés, inglés, portugués y ruso

Poblacién objetivo de la camparia: General

PARADORES PARADORES DE TURISMO, S.A. (GRUPO PATRIMONIO)

PARADORES, TU LUGAR DE EXPERIENCIAS

Objetivo y sentido: COMUNICAR AL MERCADO EN GENERAL LA VARERADLARIDAD DE LA OFERTA DE ALOJAM
RESTAURACION DE LOS ESTABLECIMIENTOS DE PARADORES, SUS OFERTAS Y SERVICIOS, ASI COMO SUS PRECI(

Coste: 2.020000

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Radio, prensa, revistas e internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General
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MINISTERIO DE AGRICULTURA, ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

[E NESA ENTIDAD ESTATAL DE SEGUROS AGRARIOS (ENESA)

Entidad Estatal de Seguros Agrarios

PLAN DE SEGUROS AGRARIOS

Objetivo y sentido: DIVULGAR Y PROMOCIONAR EL SISTEMA ESPANOL DE SEGUROS AGRARIOS DESTINADO A
GANADEROS, ACUICULTORES Y PROPIETARIOS FORESTALES, E INFORMAR DE LAS NOVEDADES DEL PL
PRODUCCIONES ASEGURABLES, DE LOS RIESGOS CUBIERTCBNYEBEN@IA EN CONTRATAR UN SEGURO AGRARIO
PROTECCION FRENTE A ADVERSIDADES CLIMATICAS Y RIESGOSIEN GANADER

Coste: 396670

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Sin determinar

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacion: Pretest

Poblacion objetivo de la campaiia: Empresarios y trabajadores

EXPASA AGRICULTURA Y GANADERIA, S.A. (GRUPO PATRIMONIO)

VISITA A LAS INSTALACIONES DE EXPASA
Objetivo y sentido: DIFUNDIR Y ATRAER PUBLICO AL PROGRAMA DE VISITA A LAS INSTALACIONES.

Coste: 6.787

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Otras herramientas de comunicacién (planos y folletos)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

LA
ALMORAIMA LA ALMORAIMA, S.A. (PARQUES NACIONALES)

DIFUSION LA ALMORAIMA

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LA ACTIVIDAD TURISTICA Y HOPBIERICILES CLIENTES DE LOS SERVICIOS PRE
POR LA SOCIEDAD.

Coste: 1.803

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Otras herramientas de comunicacién (guias turisticas y carteles)

Difusion: Provincial Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafa: General
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MINISTERIO DE ECONOMIA Y COMPETITIVIDAD

CENTRO PARA EL DESARROLLO
TECNOLOGICO INDUSTRIAL (CDTI)

PROMOCION DE LOS PROGRAMAS DEL CDTI

Objetivo y sentido: DIVULGACION Y PROMOCION DE LOS PROGRAMAS DE AYUDAS FINANCIERAS DEL CDTI PARA PH
EMPRESARIAL ENTRE EMPRESAS)ADES Y ORGANIZACIONES.

Coste: 1.000000

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Radio, prensa, internet y marketing

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la campafia: General y empresarios

Medidas accesibilidad: Audiodescripcion

CESCE @ CESCE (GRUPO PATRIMONIO)

CAMPANA DE PRODUCTO
Objetivo y sentido: PROMOCIONAR LOS PRODUCTOS DE CESCE.

Coste: 550000

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Sin determinar

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafia: Empresarios

| ( o INSTITUTO DE CREDITO OFICIAL (ICO)

......... Crédito Oficial

LINEA INNOVACION FONDO TECNOLOGICO
Obijetivo y sentido: PROMOCIONAR LA LINEA INNOVAONIDO TECNOLOGICO.

Coste: 792550

Periodo de ejecuciéon: Enero, febrero y marzo de 2015

Soporte: Radio, prensa e internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafia: Empresarios

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

CoMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL. PLAN ANUAL 2015 i~ ANEXO IV Pég. 67




GOBIERNO MINISTERIO
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MINISTERIO DE ECONOMIA Y COMPETITIVIDAD

1o INSTITUTO DE CREDITO OFICIAL (ICO)

Instituto de Crédito Oficial

LINEAS ICO 2015
Objetivo y sentido: PROMOCIONAR LAS LINEAS DE FINANCIACION ICO 2015.

Coste: 600000

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Radio, prensa, internet y exterior

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la campaiia: Empresarios

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

ANUNCIOS EN MEDIOS INTERNACIONALES

Objetivo y sentido: ANUNCIOS EN REVISTAS INTERNACIONALES ESPECIALIZADAS EN MERCADOS DE CAPITALE]
NUMEROS ESPECIALES RELACIONAINOISA ACTIVIDAD DEL ICO.

Coste: 350000

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Revistas

Difusion: Internacional  Idioma: Castellano e inglés

Poblacién objetivo de la campafa: Inversores

%x;¢>,~(,Pﬁbhm TESORO PUBLICO

YO ELIJO TESORO

Objetivo y sentido: POTENCIAR LA DEMANDA DE LOS VALORES QUE CONSTITUYENHIAHSHBUDA ENTRE EL PUBLIC
GENERAL, AS| COMO DAR A CONOCER LOS CANALES DE DISTRIBUCION Y MODOS DE TESEWNQLORHES MGH
FUNCIONAMIENTO DE LAS SUBASTAS.

Coste: 8127242

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2015

Soporte: Television, radio, prensa, revistas, internet, exterior y marketing telefénico

Difusion: Nacional (e internacionddioma: Castellano, catalan, euskera, gallego e inglésEvaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la campaia: Empresariotercera edad, trabajadores e inversores internacionales

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

CoMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL. PLAN ANUAL 2015 i~ ANEXO IV Pég. 68




